Raport z ewaluacji kampanii

w ramach projektu “Budowa potencjatu mtodych liderow: EU WISE
Young Citizens — Consumers.”

Opracowata Agnieszka Bilska



Opis przedmiotu ewaluacji

Ewaluacja koricowa w placéwkach partnerskich dotyczaca dziatart w kampanii w ramach projektu Budowa
potencjatu mtodych lideréw: EU WISE Young Citizens — Consumers.

Placowki partnerskie, ktore wziety udziat w ewaluaciji:

Zespot Szkét COGITO Siemianowice Slaskie

XXXIX Liceum Ogoélnoksztatcgce im. Lotnictwa Polskiego w Warszawie
Mtodziezowy Dom Kultury nr 2 w Piekarach Slaskich

Il LO im. A. Mickiewicza w Katowicach

VI LO w Gdansku

Zespot Szkot nr 1 w Dziatdowie

Cele bezposrednie

Przeprowadzenie 7 kampanii lokalnych wprowadzajgcych zmiane postaw u lokalnych spotecznosci, budujacych
wzrost wiedzy na temat Celow Zrownowazonego Rozwoju, dobrych wzorcéw odpowiedzialnej konsumpcji oraz
budujace Swiadomos¢ bycia odpowiedzialnym konsumentem.

Zaktadane rezultaty:

- udziat bezposredni min. 700 uczestnikéw (100 na kazdg placowke)

- raporty i dokumentacja fotograficzna

- min. 7000 (1000 na kazdg placowke jako obserwatoréw kampanii online - publikacje online, promocja i
upowszechnianie) - raporty oraz statystyki.

- uzyskanie przez 7 szkét/ placowek tytutu "Szkota/ Placdwka przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu" -
certyfikaty wydawane przez Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu - -

- FairTrade - rejestracja szkot online - rezultaty na stronie www

- uzyskanie przez uczestnikow projektu certyfikatow Youthpass - rejestracja mtodziezy i nauczycieli na stronie

www.youthpass.eu
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Podsumowanie ewaluacji

Ewaluacja koncowa dziatan w kampanii w ramach projektu “Budowa potencjatu mtodych lideréow: EU WISE
Young Citizens — Consumers” zostata przeprowadzona na terenie szkét i instytucji partnerskich za wyjatkiem
Dziatdowa i Gdanska. W przypadku tych dwdch szkét ewaluacja odbyta sie online.

Spotkania miaty charakter warsztatowy - mtodziez - 25 oséb i koordynatorzy wzieli udziat w retrospektywie
prowadzonej w modelu Agile Sprint Rertospective.

W pierwszej czesci spotkania ewaluacji ilosciowej podlegat stopien osiggniecia zaktadanych rezultatow.

Druga czesc¢ spotkania poswiecona bytfa refleksji uczestnikéw nad wspédtpracy, poziomem zaangazowania,
korzysciom i trudnosciom na poziomie indywidualnym “ja”, zespotu i wszystkich biorgcych udziat w projekcie
placowek.

Podsumowanie ilosciowe

Sumarycznie we wszystkich placowkach udato sie dotrze¢ z dziataniami bezposrednimi do 3054 osdb; kazda
placéwka dotarta do minimum 100 oséb.
Prowadzone kampanie sktadaty sie z wielu komponentdw - szeregu mniejszych lub wiekszych akcji i w zaleznosci
od placéwki odbywaty sie z rézng czestotliwoscia.
Wsrod ciekawych aktywnosci warto wymienic:

® Prowadzone przez ucznidw dla uczniow warsztaty w szkotach z wykorzystaniem samodzielnie

zaprojektowanych gier planszowych i miejskich.
e Zatozenie ogrodu spotecznego, warsztaty dendrologiczne.
e Warsztaty modowe z recyklingowanej odziezy; projektowanie koszulek.

Wszystkie placowki dopetnity obowigzku zgromadzenia dokumentacji fotograficznej oraz ztozenia raportéw z
prowadzonych dziatan na dysku Google.

Prowadzone przez placowki kampanie online otrzymaty sumarycznie 4756 reakcji. Trzem placowkom nie udato
sie zgromadzi¢ 1000 obserwatoréw wydarzen online. Z komentarzy uczestnikéw wynika, ze prowadzenie
dedykowanego profilu na kilku serwisach spotecznosciowych stanowi zbyt duze wyzwanie. Nawet obstuga
jednego serwisu, np. fanpage na FB lub Instagramie wymaga umiejetnosci, ktorych brakowato mtodziezy.
Sugerowano, zeby dla catego projektu wybra¢ jeden serwis, zatozy¢ profil dla catego projektu oraz z
wyprzedzeniem przydzieli¢ i przeszkoli¢ jednego wspdlnego koordynatora, a takze zaplanowaé czestotliwosé
postow. Tresci (copy) oraz materiaty multimedialne (zdjecia, filmiki) powinny by¢ dostarczane koordynatorowi
przez wszystkie uczestniczgce placéwki.

Sposrod wszystkich placowek, trzy placéwki posiadajg tytut Szkoty/Placowki przyjaznej dla Sprawiedliwego
Handlu i bedg sie ubiegaty o jego przedtuzenie.

Pozostate placowki sg w procesie wypetniania zgtoszenia - koordynatorzy wyrazili przekonanie, ze ilo$¢ kryteridw
i wymaganych materiatéw potwierdzajgcych ich realizacje jest zbyt obszerna, co skutkuje przektadaniem na
pozniej, badz wrecz rezygnacjg z aplikacji.

Dzieki zaangazowaniu Mtodziezowego Domu Kultury nr 2 w Piekarach Slaskich tytut miasta przyjaznego dla
Sprawiedliwego Handlu otrzymaty Piekary Slaskie.

Dwie placowki widniejg na mapie Spotecznosci Przyjaznych Fair Trade https://spolecznosci.fairtrade.org.pl
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Pojedynczy uczniowie uzyskali certyfikaty Youthpass - tylko osoby, ktére braty udziat w wyjezdzie do Mediolanu.

Podsumowanie jakosciowe

Na poziomie: “ja”

Wszyscy uczestnicy ewaluacji wyrazili przekonanie, ze projekt i realizacja kampanii pozwolity im rozwing¢ sie pod
wzgledem $wiadomosci i wiedzy na temat Sprawiedliwego Handlu i odpowiedzialnej konsumpcji - Fair Trade i
Celéw Zréwnowazonego Rozwoju; nabraé pewnosci siebie w sytuacjach wymagajacych wystgpien publicznych,
oficjalnej komunikacji z instytucjami i urzednikami; zwiekszy¢ wtasne umiejetnosci organizacyjne, kreatywnosc
oraz che¢ podejmowania wyzwan.

Mtodziez wyrazita zadowolenie z mozliwosci nawigzania nowych kontaktow z kolezankami i kolegami z innych
szkot i placdwek, co w rezultacie pozwolito nawigzac i utrzymac nowe przyjaznie.

Na poziomie: “zespot’

W zaleznosci od profilu placéwki dato sie zauwazy¢ duze zréznicowanie pod wzgledem dojrzatosci zespotéw i
umiejetnosci wspotpracy. Wielu uczestnikdw miata refleksje, ze ze wzgledu na znaczng dtugosc¢ projektu sktad
zespotdéw ulegat zmianom, co skutkowato koniecznoscig przejmowania obowigzkéw, poczuciem spadku
motywacji. Wszyscy mieli poczucie, ze praca nad kampaniami wptyneta na integracje zespotéw, podniosta ich
umiejetnosci wspdtpracy, poczucia odpowiedzialnosci i organizacji. Realizacja kampanii data mtodziezy
satysfakcje z mozliwosci wspdlnej realizacji kreatywnych pomystéw i przedstawienia ich duzej publicznosci
podczas akcji prowadzonych dla szkét, oraz lokalnej spotecznosci. Uczestnicy ewaluacji byli przekonani, ze
zaangazowane dziatania ich zespotéw podniosty Swiadomos¢ i potencjalnie mogty zmieni¢ nawyki oséb
uczestniczagcych w kampaniach.

Na poziomie: “projekt”

Na podstawie wypowiedzi mtodziezy mozna stwierdzi¢, ze projekt przyczynit sie do zwiekszenia proaktywne;j
postawy mtodziezy w szerzeniu idei Sprawiedliwego Handlu, odpowiedzialnej konsumpcji - Fair Trade i Celéw
Zréwnowazonego Rozwoju.

Wszystkie zespoty biorgce udziat w ewaluacji sygnalizowaty potrzebe wiekszej ilosci spotkan “offline”, ktére
sprzyjatyby bezposredniej komunikacji, wymianie pomystéw i doswiadczen.

W nawigzaniu do spotkan, w ktérych mtodziez wzieta udziat w ramach projektu jednogtosnie sygnalizowano
potrzebe ujecia w programie zjazdow wiekszej liczby zajec integracyjnych, nie tylko poswieconych warsztatom
merytorycznym ale dajgcych mtodym ludziom sposobnos¢ poznania sie i zblizenia w sytuacjach towarzyskich,
np. gier planszowych.



Podsumowanie spotkania “Ideaton”

W ramach ewaluacji odbyto sie spotkanie online wszystkich zespotéw wraz z koordynatorami poswiecone
generowaniu pomystow na aktywnosci majgcych potencjat przystuzenia sie kontynuacji idei kampanii.
Podczas spotkania przedstawiono podsumowanie ewaluacji oraz przeprowadzono sesje “brainstorming” -
uczestnicy odpowiadali na pytanie: Jaka moze by¢ przysztosé projektu? Wpisz pomysty na aktywnosci, ktore
chciat(a)bys jeszcze zrealizowac.
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Propozycje przysztych dziatan:

1.

17.
18.
19.
20.

Zaprojektowac i wydac fajng gre planszowg o Sprawiedliwym Handlu jako pomoc warsztatowa do
szkot

prowadzi¢ dziatania miedzyszkolne na lokalnym terenie aby stworzy¢ sie¢ szkét dziatajacych w tym
samym kierunku

zamiast angazowania lokalnych politykdw zaprosi¢ do wspétpracy “influenceréw” - rozpoznawalne
lokalnie lub w skali catego kraju osoby prowadzace wtasne blogi, vlogi, podcasty, TikToki, kampanie
spoteczne, aktywistow, np. apoloniusz eko, eko_paulina_gdrska, naturalnie_proste, Bosacka wiem co
jem wiem co kupuje , Tomasz Rozek "Nauka, to lubie", Damian Dgbrowski Prognoza Pogody, Rubens
byt z Bytomia

zorganizowac wycieczke na farme bio na Mazurach,

zorganizowac szkolenia w nowym miejscu, np. Bielanski Integrator Przedsiebiorczych

zorganizowac sesje top model w stylu glam vouge w studiu kaj to studio!

przeprowadzi¢ akcje sadzenia drzew

poszerzy¢ wspétprace z firmami FT

nawigzac wspotprace z uczelniami wyzszymi, a przynajmniej ich kotami studenckimi

. zorganizowac¢ kampanie reklamowa na rowerach miejskich

. wykorzystaé wiecej strojow owocéw FT

. wynajac¢ tramwaj i zorganizowac objazdowa akcje promocji FT

. zorganizowac wizyty studyjne do wszystkich szkét, zeby zobaczy¢ ich dziatania!

. zorganizowac¢ kampanie promocyjne z “Ekoinfluencerami”

. zorganizowac wiecej akcji osadzonych w miastach, ewentualnie eventéw tematycznych na ulicach
. pozyska¢ wiecej Srodkéw finansowych na produkty do degustacji - wyjscia do innych szkot,

zapraszanie 0s0b z lokalnych spotecznosci na warsztaty z poczestunkami

prowadzi¢ dalsze dziatania uswiadamiajace dla szerszej spotecznosci i wyjazdy dla lideréw
wizyty studyjne w innych krajach uczestniczgcych w projekcie

dalsze szkolenia, np. w temacie wystgpien publicznych,

social mediow, np. jak robi¢ fajne reelsy

n Projekt wspoffinansowany w ramach programu polskiej wspotpracy rozwojowe;j
W/

Ministerstwa Spraw Zagranicznych 2021 r.

polska pomac  WWW.gov.pl/polskapomoc
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