F AIR TR ADE Wytyczne Miedzynarodowego Komitetu Sterujgcego
T. kampanii Fair Trade Towns (Miast Przyjaznych dla

WNS Sprawiedliwego Handlu- MPdSH) dla miast

ubiegajacych sie o tytut.
(Ang. International Fair Trade Towns Steering Committee
Guidelines for Fair Trade Towns - 2015)

Niniejszy tekst przedstawia wytyczne dla zainteresowanych rozpoczeciem kampanii Miasto
Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu w swoim kraju. Sg to zalecenia Komitetu Sterujgcego
kampanii Fair Trade Towns opracowane na podstawie wnioskéw ze spotkania Koordynatoréw
Fair Trade Town w Brukseli w 2009 r. Wytyczne te po raz pierwszy opublikowano w kwietniu
2013 r. i zaktualizowano w lutym 2015 r.

Definicja Sprawiedliwego Handlu (wg FINE 2004 - sie¢ organizacji FLO, IFTA, NEWS! i
EFTA)

"Sprawiedliwy Handel to partnerstwo w handlu oparte na dialogu, przejrzystosci i szacunku,
ktéore dazy do wiekszej rownosci w handlu miedzynarodowym. Przyczynia sie do
zrobwnowazonego rozwoju oferujgc lepsze warunki handlowe i zapewniajgc poszanowanie
praw zmarginalizowanych producentéw i pracownikdéw - szczegdlnie na Potudniu. Organizacje
Sprawiedliwego Handlu, wspierane przez konsumentdéw, czynnie angazujg sie we wspieranie
producentéw, zwiekszanie Swiadomosci i kampanie na rzecz zmian w zasadach i praktykach
stosowanych w tradycyjnym handlu miedzynarodowym."

Produkt Sprawiedliwego Handlu (Karta Zasad Sprawiedliwego Handlu)

"Produkty Sprawiedliwego Handlu to towary i ustugi wytworzone, wymieniane i sprzedawane
wedtug Zasad Sprawiedliwego Handlu, a gdzie to jest mozliwe sprawdzane przez wiarygodny
niezalezny system certyfikujgcy. Wszystkie produkty Sprawiedliwego Handlu pochodzg od
producentéw i pracownikéw przywigzujgcych duzg wage do zasad Sprawiedliwego Handlu.
Jakkolwiek, w dalszym tarnicuchu dostaw, produkty Fair Trade sg sprzedawane i wprowadzane
do obrotu przez dwa odrebne, lecz uzupetniajgce sie kanaty:

Sciezka zintegrowanego faricucha dostaw, przez ktéry produkty sg importowane i/lub
dystrybuowane przez organizacje majgce Sprawiedliwy Handel w centrum swojej misji i
dziatalnosci, uzywajace go jako narzedzia rozwoju do wsparcia producentédw w trudnej sytuacji
i do zmniejszania ubdstw. taczg wprowadzanie tych produktéw na rynek z kampaniami na
rzecz wzrostu $wiadomosci. (certyfikowani cztonkowie WFTO, Sklepy Swiata).

Sciezka certyfikacji produktu, wedtug ktérej produkty zgodne z miedzynarodowymi
standardami otrzymujg certyfikat, ktdry potwierdza, ze ich produkcja, obrdt i pakowanie
odbyto sie w zgodzie z konkretnymi wymaganiami tych miedzynarodowych standardéw. (np.
produkty z certyfikatem Fairtrade)".

Misja Miedzynarodowej kampanii Miasta Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu

Umozliwienie lokalnym podmiotom zwiekszania swiadomosci, zdolnosci do mobilizacji i
sprzedazy produktéw Fair Trade.


http://www.fairtradetowns.org/media/com_form2content/documents/c1/a188/f2/Int%20FTTs%20GUIDELINES%20Steering%20Comm%202015.pdf
http://www.fairtradetowns.org/media/com_form2content/documents/c1/a188/f2/Int%20FTTs%20GUIDELINES%20Steering%20Comm%202015.pdf
http://www.fairtradetowns.org/contacts/int-ftts-steering-committee
http://www.fairtradetowns.org/

Gtéwne cele kampanii na poziomie miedzynarodowym

1. Inspirowanie, poznawanie i zbieranie najlepszych praktyk do wykorzystania zaréwno w
juz dziatajacych jak i powstajgcych kampaniach Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego
Handlu. Celem jest zbudowanie silnej krajowej kampanii w poszczegdlnych panstwach,
wigczajagc w to kampanie umacniajgce i wspierajgce na Potudniu globu, ktére majg
promowac swiadomo$é Sprawiedliwego Handlu wéréd lokalnych spotecznosci.

2. Rozwdj i ochrona koncepcji Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu przy
zachowaniu wspdlnych podstaw i tozsamosci opartych na pieciu kryteriach
zatozycielskich.

3. Zachecanie organizatoréw kampanii do przyjecia ogélnego modelu dla Miast Przyjaznych
dla Sprawiedliwego Handlu i promowanie lepszego zrozumienia podejscia "Wielkiego
Namiotu" (ang. Big Tent, patrz ponizej) wsrdd dziataczy Sprawiedliwego Handlu.

4. Budowa globalnego ruchu miedzynarodowych kampanii Miast Przyjaznych dla
Sprawiedliwego Handlu, ktére beda popiera¢ polityki dla uczciwego handlu i
sprawiedliwosci w handlu, w szczegdlnosci poprzez rozwdj etycznych zamoéwien
publicznych, jak réwniez poprzez oredownictwo
na rzecz Sprawiedliwego Handlu. 5 zatozycielskich kryteriow dla

W strone wspdlnego konceptu Miasta Fair Trade:

1) Przyjecie przez samorzad

Zalecenia Miedzynarodowego Komitetu Sterujgcego uchwaty wspierajacej

Kampanii Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego Sprawiedliwy Handel i

Handlu (patrz nizej) s nastepujgce: stosowanie produktow

Sprawiedliwego Handlu.

1. Nazwa kampanii: nie jest konieczne uzywanie tej | 2) tatwy dostep do Produktéw
samej nazwy dla réznych krajowych kampanii. Sprawiedliwego Handlu w

2. Uzycie logo: nie jest konieczne uzywanie tego sklepach ] i punktach
samego logo dla réznych krajowych kampanii, ale gastronomlcznych. ) )
tam gdzie to dozwolone krajowe logo moga by¢ 3) Korzystanie z p'_’Od_UktOW Falr
dzielone z innymi. Trade w przedsiebiorstwach i

organizacjach  spotecznych

3. Piec kryteridw: nowe kraje, pragnace dotgczy¢ do (np. wspdlnoty wyznaniowe,

miedzynarodowej rodziny Miast Przyjaznych dla szkoty, uczelnie).
Sprawiedliwego Handlu muszg wdrozy¢ kampanie 4) Poparcie kampanii Miast
opartg na 5 zatozycielskich kryteriach, aczkolwiek Przyjaznych dla
poszczegdlne zatozenia mozna dostosowad tak, Sprawiedliwego Handlu ze
aby odpowiadaty uwarunkowaniom danego kraju. strony mediéw i lokalnej
Komitet Sterujgcy nie ma zamiaru wymuszac spotecznogci.

uzycia tego systemu ani stosowac kar. Z drugiej 5) Dziatanie lokalnej grupy
strony Komitet uwaza za konieczne dla Miast koordynujace;j prace
Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu kampanii i zapewniajacej

angazowanie catej spotecznosci, a nie tylko ciagte  zaangazowanie w
samorzadu, jesli kampania ma by¢ czescig utrzymanie statusu Miasta
miedzynarodowego ruchu. Kampanie krajowe Fair Trade.

mogg swobodnie dodawa¢ do pieciu kryteriow
kolejne, jesli uwazajg je za odpowiednie w swoim kraju, ale nie mozna usung¢ zadnego z
pieciu kryteriow zatozycielskich. Komitet Sterujgcy uznaje natomiast potrzebe
dostosowania kryteriow do regiondéw, gdzie nie sg one odpowiednie w swojej obecnej
formie, np. Miasta Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu na Potudniu.




4. Kolejnos¢ kryteriow: nie przewidziano zadnego porzadku chronologicznego realizacji 5
kryteridw ustanowionych w Wielkiej Brytanii. W zwigzku z tym kolejnos¢ w jakiej zostaty
spisane nie ma zadnego znaczenia. Kampanie krajowe mogg zatem korzysta¢ z dowolnej
kolejnosci, ale na poziomie miedzynarodowym stosowana jest kolejnos¢ brytyjska.

5. Miedzynarodowe standardy dla kazdego kryterium (tj. specyficzne cele do osiggniecia,
aby spetni¢ dane kryterium): brak miedzynarodowych standardéw ze wzgledu na bardzo
zréznicowang sytuacje w poszczegdlnych krajach.

6. Wykorzystanie produktéw Fairtrade i/lub Fair Trade w kampanii? Istniejg rézne podejscia
do rodzajow produktéow Sprawiedliwego Handlu uznawanych w kryteriach kampanii
Miasta Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu, jak zdefiniowano ponizej w sekcji "Modele
Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu". Uznajgc rézne sieci i rynki dla produktow
Fair Trade, kazda kampania krajowa powinna angazowac istotne partnerskie organizacje
spoteczenstwa obywatelskiego i inicjatywy Fair Trade w swoim kraju do wytonienia
produktow najbardziej odpowiednich do ich warunkéw. Podstawowg zasadg powinna byé
potrzeba zapewnienia petnego zrozumienia kampanii Fair Trade Towns oraz unikanie
wyfaczenia kluczowych grup z zaangazowania w krajowg kampanie.

7. Inne minimalne wymagania:

v' Potrzebna jest bezstronna instytucja nadajgca status Miasta Przyjaznego dla
Sprawiedliwego Handlu, angazujgca réznych interesariuszy z ruchu Fair Trade na
poziomie krajowym (np. Organizacje Certyfikujgce Fairtrade, cztonkowie WFTO,
stowarzyszenia Sklepéw Swiata, Fair Trade USA).

v Potrzebny jest krajowy Koordynator Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu,
ktory bedzie uczestniczyt we wspoétpracy miedzynarodowe;.

v Potrzeba procesu odnowy tytutu MPdSH, co najmniej co 2-3 lata, w celu zapewnienia
ciggtego zaangazowania w idee Sprawiedliwego Handlu.

Kto jest witascicielem kampanii?

Miasta Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu to w gruncie rzeczy ruch spoteczny "nalezacy" do
jego szeregowych cztonkéw. W celu zapewnienia jednak wiarygodnosci ruchu, dziatalno$é
kampanii krajowych ufatwity rdézne organizacje krajowe Ilub koalicje organizacji
Sprawiedliwego Handlu. Na poziomie miedzynarodowym kazdg kampanie krajowg
reprezentuje krajowy Koordynator Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu. Gtéwnym
zadaniem koordynatora nie jest zarzgdzanie, lecz sprzyjanie wzajemnej nauce.

Miedzynarodowy Komitet Sterujacy Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu
(ang. Int. FTT SC).

Gdy liczba krajowych kampanii w lutym 2013 r. wzrosta do 24, powotano Miedzynarodowy
Komitet Sterujgcy Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu, przede wszystkim, aby
zapewni¢ koordynacje pomiedzy 24 lub wiecej krajowymi kampaniami.

Obecni cztonkowie to:
Adam Gardner, Koordynator UK Fairtrade Towns - adam.gardner@fairtrade.org.uk.
Billy Linstead Goldsmith, Koordynator USA Fair Trade Towns -

Bruce Crowther, Ambasador Int. FTT - The FIG Tree International Fair Trade Visitor Centre -


http://fairtradetowns.org/contacts/int-ftts-steering-committee
http://fairtradetowns.org/contacts/int-ftts-steering-committee

Katharina Beelen, Koordynator Belgium Sustainable Food -
Tatsuya Watanabe, Koordynator Japan Fair Trade Towns - tnabe@tku.ac.jpv.
Tadeusz Makulski, koordynator Poland Fair Trade Towns -

Ulisses Ferreira de Oliveira, Pocos de Caldas, Brazil

Cele i rozwigzania dla Komitetu Sterujacego

1. Utatwienie dziatania miedzynarodowej sieci Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego
Handlu zaréwno dla organizatoréw jak i grup kampanii poprzez:

v' odpowiedzialno$é za wspétorganizacje corocznej konferencji Int. FTTs.
v’ organizacje regularnych spotkan Komitetu i Koordynatordw.

v' Utrzymywanie strony internetowej Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu i
odpowiadajgcego jej Forum Dyskusyjnego NING.

2. Ustanowienie bezposrednich linii komunikacji miedzy Komitetem Sterujgcym a lokalnymi
grupami, np. Fair Trade Town Steering Groups, cztonkami WFTO etc, jako narzedzie do
stworzenia integralnego ruchu miedzynarodowego.

3. Dalszy rozwdj istniejgcy miedzynarodowych sieci Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego
Handlu oraz wspieranie wszelkich nowych krajowych inicjatyw, tagcznie z tymi (lecz nie
tylko) na Potudniu.

4. Rozwdj i ochrona idei Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu przy zachowaniu
wspodlnych podstaw i tozsamosci opartych na pieciu kryteriach zatozycielskich.

5. Stworzenie i uczestnictwo w dialogu pomiedzy réznymi interesariuszami ruchu Fair Trade
(Fairtrade International, Fair Trade USA, WFTO, FTAO itd.).

6. Zbieranie funduszy na swojg dziatalnosé.

Miedzynarodowy Ambasador Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu

Od kiedy w kwietniu 2000 r. Garstang ogtosito sie pierwszym Miastem Przyjaznym dla
Sprawiedliwego Handlu, zatozyciel ruchu Bruce Crowther zaczat dziata¢ w roli Ambasadora Fair
Trade Towns poprzez przyjmowanie wizyt w Garstang i odwiedzanie innych krajow, aby
opowiedzie¢ tam "historie Garstang", aby w ten sposdb zainspirowac i wesprzeé grupy Fair
Trade Town, kampanie krajowe i nowe obiecujgce kampanie. Ze wzgledu na rosngce
zapotrzebowanie i w pewnym stopniu potrzebe petnienia tej roli w sposéb niezalezny Bruce
zatozyt w Garstand The FIG Tree International Fair Trade Centre. FIG Tree stanowi podstawe
dla roli miedzynarodowego ambasadora, jak réwniez przyjmuje gosci, prowadzi warsztaty
edukacyjne i zarzadza kawiarnig Fair Trade, wystawami i przedstawieniami na temat Miast Fair
Trade.

Zadania Ambasadora Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu

1. Utatwienie dziatania sieci Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu zaréwno dla
istniejgcych krajowych kampanii jak i nowych regionalnych inicjatyw poprzez:
a. Wspieranie i pomaganie przy corocznej Miedzynarodowej Konferencji Miast
Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu.


https://www.facebook.com/FairTradeCentre/

b. Organizowanie i uczestnictwo w regularnych spotkaniach Miedzynarodowego
Komitetu Sterujgcego Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu.
c. Organizacje i uczestnictwo w regularnych spotkaniach Krajowych Koordynatoréw
Miast Fair Trade.
d. Utrzymywanie strony internetowej Fair Trade Towns i wszelkich powigzanych foréw
dyskusyjnych.
2. Promowanie polityki zgodnej ze sprawiedliwym i uczciwym handlem.
3. Wspieranie istniejacych kampanii i nowych krajowych inicjatyw poprzez:
a. Podrézowanie w celu wzmocnienia, a w niektérych przypadkach wznowienia,
istniejgcych inicjatyw.
b. Podrézowanie, by zachecié do dziatania i doradza¢ nowym przedsiewzieciom.
c. Wsparcie poprzez przyjmowanie wizyt w Garstang, kontakt mailowy i telefoniczny.

Finansowanie

Koordynacja Kampanii Fair Trade Town na poziomie miedzynarodowym, jak réwniez czynnosci
Ambasadora Miasta Przyjaznego dla Sprawiedliwego Handlu wymagajq zasobodw, ktore
umozliwig im dtugotrwate utrzymanie dziatalnosci. Int. FTT SC wraz z krajowymi
koordynatorami Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu odpowiadajg obecnie za
zapewnienie zasobéw na odpowiednim poziomie. Komitet Sterujgcy przygotowuje plan pracy
i budzet dla tych dziatan, a zatwierdza je zgromadzenie koordynatoréw. Mozliwe Zrédta na
przyszte finansowanie dtugofalowe to:

v' Darowizny z budzetéw krajowych kampanii FTT.

v' Wsparcie od gtéwnych interesariuszy ruchu Fair Trade (Fairtrade International, WFTO,
Fair Trade USA i inni).

v Udziat w miedzynarodowych projektach.

v" Inne.

Modele Miast kampanii Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu

Kampania z 2000 r. w Wielkiej Brytanii powstata w celu promocji certyfikowanych produktéw
Fairtrade, zatem poczatkowo uzywano nazwy ‘Miasta Fairtrade’. Na poziomie
miedzynarodowym jednak ruch ewoluowat i zawiera liczne instytucje certyfikujace,
organizacje pozarzgdowe i interesariuszy, zatem ruch ten przyjat nazwe ‘Fair Trade Towns’ -
Miasta Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu. Tak zwany model "Wielkiego Namiotu" rozwinat
sie w USA, a obecnie jest szeroko stosowany w Australii, Nowej Zelandii, Hiszpanii, Francji,
Japonii, Czechach, Polsce i w Szwajcarii.

Model pojedynczej Marki.

W Wielkiej Brytanii, Irlandii i Skandynawii w poczgtkach ruchu Miast Fair Trade istniata jedna
etykieta certyfikujgca. W zwigzku z tym kampanie w tych krajach sg potgczone pod szyldem
Marki FAIRTRADE Miedzynarodowego Systemu Fairtrade i noszg nazwe Fairtrade Towns.
Narodowa Organizacja Fairtrade (ang. NFO) przyznaje status i udziela wsparcia szeregowym
cztonkom ruchu. W ten sposdb rozwija sie wiez miedzy oddolng inicjatywa sieci Fairtrade
Towns w danych krajach a certyfikacjg produktéw Fairtrade.

To podejscie zaowocowato jasnym komunikatem do interesariuszy na poziomie lokalnym i
ogolnokrajowym oraz dato jasne i precyzyjne wezwanie do dziatania dla przedsiebiorstw,
samorzgddéw lokalnych i innych podobnych interesariuszy. W niektérych krajach, jak np. w UK,
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krajowy komitet kampanii reprezentuje ruch spoteczny Fairtrade Towns jako strategiczni
doradcy i petni role zarzadzajagcg w NFO, aby zapewni¢ odzwierciedlenie pogladdéw
szeregowych cztonkdéw w ich szerszej pracy.

Niecertyfikowane inicjatywy Fair Trade i inne, tgcznie ze sklepami Fair Trade sg niemniej
waznymi podmiotami w sieci Fairtrade Towns w tych krajach. Sg czesto zaangazowane na
poziomie lokalnym w dziatania grup kampanii i s3 uznawane za wazng czes$¢ narracji kampanii
dla Fairtrade Towns, aczkolwiek kryteria Faritrade Towns nie wymagajg niecertyfikowanych
produktow.

"Big Tent" - Model "Wielkiego Namiotu"- caloSciowy

Podejscie "Big Tent" - Wielki Namiot" - to cato$ciowy model , ktdry pracuje, by promowac i
zwiekszac sprzedaz szerokiej gamy produktéw Fair Trade. "Wielki Namiot" korzysta z krajowej
platformy Fair Trade Towns, ktdra reprezentuje wiele Krajowych Organizacji Fair Trade. Dla
zilustrowania tego modelu ponizej opisano przyktad USA.

Od swojego powstania Miasta Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu w USA byly zarzadzane
przez Narodowy Komitet Sterujgcy (ang. NSC). Komitet ten tworzg dziatacze oraz
interesariusze z catego ruchu. Podczas gdy ruch Miasta Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu
ma siedzibe i personel z Fair Trade USA (wiodgca trzecia strona jako instytucja certyfikujgca),
jej zarzadzaniem dzieli sie wcigz z NSC.

NSC decyduje o konkretnym obszarze, ktdéry dotyczy tego, ktére certyfikacje i organizacje na
potrzeby kryteridow sg oficjalnie Fair Trade. NSC rozwaza kazdy system i certyfikacje biorgc pod
uwage zestaw zasad przyjetych przez NSC. Jesli system lub certyfikacja jest zgodna z tymi
zasadami, zostaje ona wtaczona do materiatéw kampanii i uznana jako Fair Trade. W ten
sposob wtaczono nie tylko certyfikowane produkty Fair Trade USA, ale rdéwniez te
certyfikowane przez Fairtrade America (FLO US) oraz certyfikacje IMO for Life. Ponadto, liczy
sie takze jakikolwiek produkt sprzedany przez cztonka Federacji Sprawiedliwego Handlu, co
pozwala na wigczenie produktéw rzemiesIniczych i rekodzieta.

Oprécz systemdéw, NSC ma wkiad w rozwdj planu strategii i kierunku kampanii, nominuje i
wybiera nowych cztonkédw NSC, pomaga w osigganiu strategicznych celéw i w przestrzeganiu
zarzadzen, zapewnia wsparcie regionalne i w sieci kampanii Miast w catym kraju i Scisle
wspotpracuje z zespotem na rzecz wzrostu i umocnienia kampanii na poziomie
ogolnokrajowym.

Przedstawiony powyzej przyktad amerykanski zostat przyjety i przystosowany przez inne
krajowe kampanie.

Whnioski

Kampania Miasta Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu jest narzedziem zarowno w krajach
"konsumenckich", gdzie promuje sprzedaz produktow Fair Trade i zwieksza Swiadomos¢ na
temat Sprawiedliwego Handlu, jak i w krajach "producenckich" (pomimo, ze Komitet Sterujgcy
przyjmuje, ze w rzeczywistosci wszystkie kraje sg i "konsumenckie" i "producenckie"), gdzie
promuje producentéw w ich lokalnych spotecznosciach. Komitet Sterujgcy zacheca Miasta
Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu do dziatania w ten sposéb, aby stworzy¢ mozliwie
najszerszg baze interesariuszy, z ktérych wszyscy powinni czu¢ sie odpowiedzialni za kampanie
na poziomie krajowym.
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