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Konsumpcja Etyczna w Europejskim Systemie Oswiaty
to projekt realizowany przez konsorcjum partne-
row europejskich, ktérzy podzielaja zainteresowa-
nie konsumpcja etyczna i Sprawiedliwym Handlem.
Dwa gtéwne cele tego projektu to zidentyfikowa-
nie organizacji dziatajacych w tych obszarach oraz
wsparcie ich w budowaniu wspétpracy. Szerokie za-
angazowanie zaréwno dziataczy, jak i wolontariuszy
organizacji partnerskich, ktérzy wzieli czynny udziat
w procesie twdrczym, doprowadzito do wydania ni-
niejszego przewodnika. Projekt zostat wsparty fi-
nansowo przez Komisje Europejska w ramach pro-
gramu Grundtvig “Uczenie sie przez cate zycie”.

Celem niniejszego przewodnika jest promocja zrow-
nowazonego rozwoju, opierajacego sie na wartos-
ciach etycznych, przez motywowanie do zmiany
postaw konsumenckich zaréwno poszczegdlnych
0s6b, jak rodzin i catych spotecznosci. Skierowany
jest do aktywistdéw organizacji pozarzadowych, edu-
katoréw i nauczycieli.

Publikacja ukazuje przyktady dobrych praktyk
w obszarze edukacji formalnej i nieformalnej
z szesciu krajow europejskich. Jest odpowiedzia

na rosnaca potrzebe podnoszenia $wiadomosci
w dziedzinie odpowiedzialne] konsumpcji, Jest
tez pomoca dla aktywnego angazowania ludzi

w podejmowanie problematyki etycznejkonsumpcji
w ich wtasnych spotecznosciach.

Prezentowane tutaj warsztaty, kampa-
nie i projekty edukacyjne ¢wicza kry-
tyczne myslenie, buduja argumentacje
na rzecz etycznej konsumpcji i Spra-
wiedliwego Handlu oraz pomagaja
w poszukiwaniu rozwiazan etycznych
i przyjaznych dla srodowiska w zyciu
codziennym.

Uzytkownicy przewodnika, wykorzystujac wtasna
wiedze i kreatywno$¢, moga swobodnie dostoso-
wywac i ulepszac proponowane ¢wiczenia do po-
trzeb swoich oraz grup, z ktérymi pracuja. Jest tu
réwniez wiele dodatkowych informacji i zrédet. Za-
checamy, by przed rozpoczeciem zajeé ze stucha-

czami wykorzystac je do gtebszego zapoznania sie
z poszczegélnymi tematami.
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Nasz przewodnik zostat przygotowany wspélnie przez edukatoréw i stuchaczy organizacji, ktére podejmuja w swej
dziatalnosci zagadnienia konsumpcji etycznej i Sprawiedliwego Handlu. Edycja polska zostata dostosowana do pol-
skich realiéw i do potrzeb polskiego odbiorcy (np. przez podanie zrédet polskojezycznych w miejsce obcojezycznychl.

Zostata tez rozszerzona o materiaty opracowane specjalnie do edycji polskiej. Naleza do nich m.in. przygotowane
do wydrukowania materiaty pomocnicze dla prowadzacych do poszczegélnych zajed, ktére sa dostepne na stronie
projektu, dostepnej w serwisie www.sprawiedliwyhandel.pl w dziale dla nauczycieli. Materiaty te sa niezbedne do
sprawnego przeprowadzenia poszczegélnych zaje¢ (szczegdty podano wich opisachl.

ORGANIZACJE PARTNERSKIE POJEKTU

The Waterford One World Centre - WOWC, Irlandia
Centrum Jeden Swiat w Waterford

Spotka non-profit z ograniczona odpowiedzialnoscia. Dzia-
ta od roku 1990 na polu edukacji rozwojowej i miedzykul-
turowej. Jej misja jest wspdtpraca z grupami lokalnymi,
regionalnymi i miedzynarodowymi w celu ich ksztatcenia
oraz wzmacniania ich zdolnosci podejmowania dziatan na
rzecz rozwiazywania probleméw lokalnych i globalnych
w dziedzinie sprawiedliwosci spotecznej i godnosci czto-
wieka. Centrum organizuje warsztaty, projekty i seminaria
dla formalnego i nieformalnego sektora edukacji. Wszyst-
kie dziatania WOWC maja na celu podkreslenie wspétza-
leznoéci globalnej oraz lokalnych i globalnych powiazan.

Wiecej informacji: www.waterfordoneworldcentre.com

Polskie §towarzyszenie Sprawiedliwego Handlu
“Trzeci Swiat i My” - PSSH, Polska

Organizacja pozytku publicznego, zatozona w roku 2003.
Pionier ruchu Sprawiedliwego Handlu w Polsce. Pierwsza
i jak dotad jedyna certyfikowana organizacja Sprawiedli-
wego Handlu w Polsce, cztonek Swiatowe] Organizacji
Sprawiedliwego Handlu (Word Fair Trade Organisation).
PSSH dziata aktywnie na polu edukacji globalnej i eduka-
cji Sprawiedliwego Handlu. Prowadzi regularnie wyktady,
warsztaty, szkolenia dla nauczycieli i inne akcje edukacyj-
ne. Znaczny udziat w tej dziatalno$ci majg wolontariusze.
PSSH jest gospodarzem polskiej kampanii miast, szkot,
uczelni, parafii, organizacji pozarzadowych czy przedsie-
biorstw przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu.

PSSH dziata tez w wymiarze miedzynarodowym. Przed-
stawiciel Stowarzyszenia nalezy do miedzynarodowej grupy
koordynatoréw kampanii Miast przyjaznych dla Sprawie-
dliwego Handlu (Fair Trade Towns), a takze petni funkcje
sekretarza Rady Dyrektorow WFTO Europe.

PSSH jest tez pierwszym i najwiekszym polskim dystry-
butorem hurtowym i detaliczny produktéw spozywczych
Sprawiedliwego Handlu.

Wiecej informacji: www.sprawiedliwyhandel.pl

Asamblea de Cooperacion por la Paz - ACPP,
Hiszpania

Zespot Wspotpracy na rzecz Pokoju

Organizacja pozarzadowa, ktéra dziata od roku 1990 na
rzecz zrbwnowazonego rozwoju w ponad 15 krajach. ACPP
podejmuje programy i badania, majace na celu wspieranie
i rozwijanie dziatan edukacyjnych na rzecz pokoju i pod-
noszenia $wiadomosdci spotecznej. Jej celem jest promo-
wanie tolerancji, solidarnosci, postaw miedzykulturowych

oraz walka z rasizmem i ksenofobia, aby spoteczenstwo
odgrywato czynna role w obronie praw cztowieka. Projek-
ty edukacyjne ACPP ukazuja nowe podejécie do zagadnien
sprawiedliwosci spotecznej, wprowadzaja tez nowe narze-
dzia pedagogiczne, ktére zwiekszaja udziat oséb uczest-
niczacych w procesie edukacyjnym. ACPP adresuje swoje
dziatania gtéwnie do nauczycieli, edukatoréw i rodzicow.
Wiecej informacji: www.acpp.com

Centrum environmentalnej a etickej vychovy
Zivica, Stowacja

Centrum Wychowania Ekologicznego i Etycznego Zivica
Organizacja powstata w roku 2000. Organizuje seminaria
i szkolenia dla organizacji, szkét i firm prywatnych, kon-
centrujacych sie na ochronie srodowiska i globalnej edu-
kacji rozwojowej. Zivica rozumie nauczanie jako proces,
ktéry moze inspirowac i motywowac ludzi do odkrywania
nowych horyzontédw. Nie daje gotowych odpowiedzi i roz-
wigzan, raczej stara sie pomagac¢ w poszukiwaniu indy-
widualnych odpowiedzi we wtasnym wnetrzu. W ramach
swej dziatalnosci Zivica prezentuje holistyczna idee edu-
kacji ekologicznej i uczenia sie przez doswiadczanie, za-
pewnia tez zréznicowane doradztwo fachowe. Skupia sie
przede wszystkim na koordynowaniu Szkét Ekologicznych

na Stowacji, prowadzeniu centrum edukacyjnego, cen-
trum doradztwa ekologicznego i sklepu ekologicznego.

Wiecej informacji: www.zivica.sk

The Peace Action, Training and Research Institute
of Romania - PATRIR, Rumunia

Rumunski Instytut Akcji Pokojowej, Szkolenia i Badan
Organizacja pozarzadowa z miasta Kluz-Napoka na pét-
nocy Rumunii. Propaguje zasad dziatania bez przemocy,
transformacje konfliktu oraz prawa cztowieka poprzez
informowanie i podnoszenie $wiadomosci za posrednic-
twem analiz spotecznych, politycznych i ekonomicznych.
Wspierajac spotecznosci lokalne w rozwoju i odpowiada-
niu na codzienne wyzwania, Instytut opiera swoja dzia-
talnos$¢ na pieciu filarach: dziatanie, szkolenia, badania,
rzecznictwo i podnoszenie swiadomosci.

Wiecej informacji: www.patrir.ro

NaZemi, Republika Czeska

NaZiemi

Organizacja pozarzadowa, zatozona w roku 2003 w Brnie.
Wprowadza zagadnienia edukacji globalnej do czeskiego
systemu oswiaty, promuje tez spoteczna odpowiedzial-
no$¢ biznesu w tancuchu dostaw oraz Sprawiedliwy Han-
del jako efektywna forme wsparcia dla rolnikéw i produ-
centéw z krajéw ubogiego Potudnia.

Wiecej informacji: www.nazemi.cz
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Wszyscy jestesmy konsumentami

ZANIM COKOLWIEK KUPISZ...

* Zastanow sie, czy naprawde potrzebujesz
danego produktu, czy moze kierujesz sie
tylko chwilowg zachcianka, reklama albo
promocja.

* Przeczytaj etykiete produktu, zapoznaj
sie z jego skiadem i sprawdz kraj po-
chodzenia.

e Szukaj produktéw z certyfikatem ekolo-
gicznym i/lub Sprawiedliwego Handlu.
Pytaj w sklepach o takie produkty, jesli
nie ma ich na pétkach.

Ekozakupy
www.regrec.eu/ekoklub/index.
php/ekozakupy

Kupuj odpowiedzialnie
www.ekonsument.pl

Kampania ,,Kupuj
odpowiedzialnie”
www.zielonasiec.pl/programy/
kampania-kupuj-odpowiedzialnie

Na decyzje, ktére podejmujemy w czasie zakupdw, najwiek-
szy wptyw ma cena, rzadziej marka czy jakos¢ produktu.
Nie bez znaczenia sa promocje (i towarzyszace im emocjel,
wyglad opakowania czy nawet umiejscowienie towaru na
potce. Natomiast zakupy raczej nie kojarza nam sie z wybo-
rami etycznymi.

Tymczasem wydawane przez nas pieniadze moga wptywac
na los ludzi, zwierzat i przyrody. Moga przyczyni¢ sie do
rozwoju gospodarki lokalnej, rodzinnych gospodarstw rol-
nych, dziatalnosci charytatywnej czy pomocy rozwojowej,
ale moga tez finansowac¢ tamanie praw cztowieka, handel
bronia, rozwijanie szkodliwych i niebezpiecznych technolo-
gil, okrutne traktowanie zwierzat czy rabunkowa eksploata-
cje i niszczenie $rodowiska naturalnego, czego dtugofalowe
konsekwencje odczuwaja ludzie i cata planeta.

Jako konsumenci mamy jednak prawo wyboru.
Swiadome korzystanie z tego prawa wiaze sie
z odpowiedzialnoscia za skutki naszych decyzji.

Wazne jest nie tylko, co kupujemy, ale tez komu ptacimy. Pro-
dukt, ktéry na pozdr nie budzi zastrzezen, moze przynosié¢ zy-
ski firmie, ktéra postepuje nieetycznie, czego popierac nie
chcemy. Jednakze zakup produktu jest takze wsparciem fi-
nansowym dla polityki danej firmy. Nie jest obojetne, czy zain-
westuje nasze pieniadze w dziatalnosé, ktéra oprocz zysku ma
na wzgledzie dobro spoteczefstwa i srodowiska naturalnego,
czy tez bedzie je ignorowac, aby maksymalizowad swoj zysk.

Czes¢ naszych pieniedzy przekazujemy panstwu w formie
podatkdéw. Wptyw na sposob ich wykorzystania mamy ogra-
niczony - decyzje podejmujemy tylko posrednio, uczestniczac
raz na kilka lat w wyborach. Wiekszo$¢ pieniedzy wydajemy
jednak sami, codziennie kupujac towary i ustugi. Najtatwiej
wiec wptywac na rzeczywistosc poprzez zakupy.

Wolontariusze Polskiego Stowarzyszenia Sprawiedliwego Handlu organizujq akcje promujqce etyczng konsumpcje i Sprawiedliwy Handel.

Starajq si¢ docieraé wszedzie, gdzie zostang zaproszeni.
Zdjecia: archiwum PSSH
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Konsumpcja etyczna

Konsumpcja etyczna (tez $wiadoma, odpowiedzialna, zréw-
nowazona) to spojrzenie na $rodki, ktorymi dysponujemy,
z perspektywy skutkéw naszych decyzji. Nasze pieniadze
ksztattuja swiat i w duzej mierze od nas zalezy, kto je otrzy-
ma | jak Je wykorzysta. Finansujac dziatanie konkretnych
firm, opowiadamy sie za lub przeciw okreslonemu stylowi
dziatalnosci gospodarcze]. Kupujac zywnos¢ ekologiczna,
wspieramy nie tylko ochrone $rodowiska naturalnego, ale
tez chronimy zdrowie swoje i innych, zwtaszcza ludzi pra-
cujacych przy jej wytwarzaniu. Kupujac produkty Sprawie-
dliwego Handlu, wyrazamy poparcie nie tylko dla ochrony
srodowiska, ale tez dla poszanowania godnosci i praw czto-
wieka oraz praw pracowniczych, a takze dla zréwnowazo-
nego rozwoju w krajach ubogiego Potudnia.

Wybierajac tanie produkty, predzej czy pozniej
zaptacimy ich prawdziwa cene, na przyktad
w postaci ukrytych kosztow zwiazanych z de-
gradacja srodowiska naturalnego czy proble-
mami zdrowotnymi.

Przedmioty, ktére taniej jest wyrzucié niz naprawic, tworza
ogromne wysypiska, za utrzymanie ktérych trzeba ptacic.
Szkodliwe substancje chemiczne zanieczyszczaja ziemie,
wody gruntowe i powierzchniowe oraz powietrze - trze-
ba ponosi¢ koszty oczyszczania $ciekow i emisji gazowych,
tracimy grunty uprawne, tereny lesne i rekreacyjne, spa-
da wydajnos¢ rybotéwstwa oraz... wzrastaja koszty ochro-
ny zdrowia, czesto zreszta nieskutecznej wobec mnogosci
wytwarzanych i uwalnianych do $rodowiska substancji che-
micznych, jakich nie zna natura.

Inni ludzie tez ptaca za nasze oszczednosci. Niska cena su-
rowcow, produktow rolnych i przemystowych z Afryki, Azji
czy Ameryki tacinskie] czesto oznacza, ze ich wytwor-
cy otrzymuja gtodowe wynagrodzenia za swa ciezka prace.
Niesprawiedliwe warunki handlu miedzynarodowego nale-
73 dzi$ do gtéwnych przyczyn nedzy i gtodu w krajach ubo-
giego Potudnia.

Cierpia tez zwierzeta - ich przemystowa hodowla pozwala
uzyskad niska cene miesa i futer, lecz za cene nieludzkiego
traktowania zwierzat, traktowanych jak surowiec, a nie zywe
istoty, ktére maja zdolno$¢ odczuwania. Na zwierzetach te-
stuje sie tez kosmetyki i lekarstwa, cho¢ istniejg inne mozli-
wosci sprawdzenia ich dziatania.

Prawdziwy koszt naszych tanich zakupdéw w supermarketach
mozemy tez zauwazyc, gdy lokalne sklepy znikaja z naszych
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ZAKUPY BEZ ODPADOW

Uzywaj toreb wielokrotnego uzytku. Jedno-
razowe torby i inne przedmioty plastikowe
moga przetrwa¢ na wysypiskach dziesigtki,
a nawet setki lat, albo skonczy¢ w oceanach,
stwarzajgc zagrozenie dla rodlin i zwierzat.
W peini biodegradowalne torby ptdcienne sg
estetyczne 1 moga by uzytkowane przez lata.

* Wybieraj produkty w opakowaniach ekolo-

gicznych, zminimalizowanych, a najlepiej bez
opakowan. Nie bierz dodatkowych toreb 1 sor-
tuj odpady po zuzytych produktach.

Uzywaj butelek zwrotnych. Jedna butelka jest
uzywana Srednio 20 razy, co oszczedza zardw-
no Srodowisko, jak i pienigdze.

Unikaj przedmiotéw jednorazowego uzytku,
jak papierowe czy plastikowe talerze, obrusy,
kubki, sztuc¢ce itp. Ich produkcja i utylizacja
szkodzg srodowisku.

Unikaj produktdéw i opakowan styropiano-
wych, zwlaszcza do zywnosci. Sg one klopo-
tliwe w recyklingu 1 nie rozioza sie przez wiele
lat. Przy tym sg szkodliwe dla zdrowia.

Unikaj puszek aluminiowych. Produkcja alu-
minium zuzywa znaczne ilodci energii, a jego
recykling jest szkodliwy dla Srodowiska.

W domu unikaj chemii (np. myj naczynia cie-
pta woda — w 90% przypadkdéw plyny do mycia
naczyn sg catkiem zbedne!), a jesli juz musisz,
uzywaj produktdéw ekologicznych. Chemia
domowa jest jednym z najwiekszych zrddet
zanieczyszczen, cho¢ mozna jg latwo zastgpic
produktami nietoksycznymi, a nawet zupelnie
Z nigj zrezygnowac.

Kazdy zakup wplywa bezposrednio lub po-
Srednio na ludzi 1 srodowisko naturalne. Po-
dejmujac odpowiedzialne decyzje, gdzie i co
kupowac oraz gdzie i czego nie kupowac, mo-
zemy zmienia¢ Swiat na lepsze.

Wiecej informaciji

Poradnik konsumenta
www.sprawiedliwyhandel.pl/c/document_
library/get_file?uuid=e88bb45d-d432-4f-
90-a43a-45¢c2546942d7&groupld=10758
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ulic i osiedli, zatrudnieni w nich ludzie traca prace, zas  zamieszkania, zmniejsza szkodliwy wptyw trans-
pracownicy supermarketéw tocza kolejny gtosny pro-  portu na ludzi i $rodowisko.
ces w obronie swoich praw i godnosci.

charytatywna, ale pomoca rozwojowa. Nie polega  szy od zysku. Stanowi on przejrzysta i sprawiedliwa
ona na dawaniu jatmuzny, wysytaniu daréw, opie- alternatywe wobec systemu handlu konwencjonal-
ce nad potrzebujacymi itp. (tego rodzaju pomoc jest  nego. Opiera sie na poszanowaniu godnoéci ludzkiej,
konieczna dla ludzi, ktérzy z réznych powoddw sami  praw cztowieka i praw pracowniczych, na relacjach
sobie nie poradza; moga to by¢ dzieci, starcy, osoby  partnerskich, promocji sprawiedliwosci ekonomi-
chore czy kalekie, osoby nagle pozbawione srodkéw  czne] i budowaniu solidarnosci $wiatowe]. taczy
do zyciaischronienia z powodu kleski zywiotowej czy  nas bezposrednio z ludzmi w krajach Potudnia, kté-
waojny itp.). Pomoc rozwojowa polega na stworzeniu  rzy produkuja konsumowane przez nas dobra. Daje
warunkéw i daniu szansy ludziom, ktérzy sa zdolnido  nam mozliwosci pozytywnego oddziatywania na ich
pracy, aby mogli wzig¢ odpowiedzialnos$é za los swoj  zycie, kiedy decyzje konsumenckie podejmujemy
i swoich rodzin oraz rozwéj swych spotecznosci. w oparciu o wartosci etyczne.

Wazne jest tez, w jakim banku czy w jakich akcjach
Nie ma jednej powszechne] definicji na okreélenie  lokujemy nasze pienigdze i w jaki spos6b sa nastep-
produktéw “etycznych”. Najczedciej ich wytwarza- nie inwestowane: czy wesprzemy w ten sposob han-
nie nie wigze sie z krzywda ludzi, zbytecznym cier- del bronia, przemyst pornograficzny, wykup ziemi
pieniem zwierzat czy niszczeniem érodowiska na- W krajach ubogich ze szkodg dla lokalnych rolnikow,
turalnego. W przypadku certyfikacji produktéw pod ~ wycinke lasow tropikalnych lub rozwijanie produk-
katem etycznym wymagania zwykle sa wyzsze - ich  ¢ji szkodliwej dla $rodowiska naturalnego, czy tez
producenci nie tylko nie moga powodowa¢ szkéd, dziatalnosc, ktdéra nie budzi takich zastrzezen, jak
ale tez powinni aktywnie przyczynia¢ sie do polep- rolnictwo ekologiczne, Sprawiedliwy Handel czy
szenia losu ludzi, zwierzat czy do ochrony $rodowiska. ~ przedsiewzigcia spoteczne. Etyczne inwestowanie

L jest na Zachodzi bardziej ( VA -
Etyczne podejscie do konsumpcji mozna podzieli¢ na Jest NA £athodzIe Foraz bardzie) poptiarne. caczy

Sprawiedliwy Handel jest takze skutecznym narze- Organizacje Sprawiedliwego Handlu wspotpracujg
dziem edukacyjnym, umozliwiajacym podnoszenie  przede wszystkim ze spétdzielniami drobnych pro-

trzy zasadnicze kategorie: na sie rozwijac¢ takze w Polsce. s"vviadomoéci oraz zachecanie konsumentow, by bra- ducentéyv, ktéréy sakich Wspééw’(aéccijcierl]ami oraz
* ograniczenie ilosci nabywanych i zuzywanych . , . .L' pod uwage kon;ekwenCJ|lspo{§czne, eklorjOmmzng u_czestdm_cza na _er;wo ratycznyc zgxsa ac wEroce—
rzeczy, nabywanie rzeczy uzywanych czy odda- KonsumpCJa Zrownowazona i ekologiczne swoich zakupow. Rownoczesnie oferuje  sie podejmowania decyzji I w zarzadzaniu, a takze ze

- - . . N S, L im mozliwoéci praktycznej realizacji tych postulatéw. — stowarzyszeniami, ktére przynosza istotne korzysci
wanie rzeczy niepotrzebnych innym lub do recy-  Pojecie konsumpcji etycznej Scisle wiaze sie z po- drobnym producentom i pracownikom najemnym.
klingu - zmniejszamy w ten sposob nie tylko na-  jeciem konsumpcji zréwnowazonej, ktora wynika ze

) my w s , . Zyjemy w czasach wspétzaleznosci eko-
sze wydatki, ale tez zuzycie surowcow, produkcje  $wiadomych, etycznych i odpowiedzialnych postaw yiermy P

Do standardoéw, ktore obowiazuja organizacje pro-

odpadéw | negatywny wptyw na érodowisko; roneurnenckich. n_om.icz.nej (] w_ymi.a\rze globalny_m. Decy- ducentéw Sprawiedliwego Handlu, naleza:

. POWStrZym,ame sie od nabywania produkté_w Mozna ja zdefiniowa¢ jako optymalne, $wiadome Zj-e, jakle- podeijJemy’w Europ_le W Cza- - godzwvewyn;grodzema dla pra'covvmkownajemnych;
I ustug, ktore produkowane sg w warunkach nie- i odpowiedzialne korzystanie z dostepnych zaso- sie codziennych zakupow, oddziatuja na ¢ bezpieczne i zdrowe warunki pracy;
etycznych [np. przez wyzyskiwanych pracownikéw,  péw naturalnych, débr i ustug na poziomie jedno- zycie ludzi nawet na drugim koncu swiata. ¢ przestrzeganie rownosci kobiet oraz wzmacnia-
czesto dzieci) lub sg szkodliwe dla ludzi i $rodo-  giek, gospodarstw domowych, wspdlnot i spoteczno- nie ich pozycji ekonomicznej;

NiEStetY‘, handel kohwe,”cjo"al”.y nie jest w stanie zakaz jakiejkolwiek dyskryminacji oraz wykorzy-
zapewni¢ trwatych i zréwnowazonych podstaw eg-

AT . . "y stywania pracy dzieci i niewolnikdw;
zystencji ani mozliwosci rozwoju dla ludzi w najbied- . o
niejszych krajach $wiata. Dwa miliardy ludzi, pomi- ® Przestrzeganie prawa pracownikow do swobod-

wiska (np. produkty, ktorych wytwarzanie wiaze  ¢cj (okalnych, érodowisk biznesowych, samorzadéw
sie z nadmiernym zuzyciem surowcow czy Wyko- terytorialnych, rzadéw krajowych i struktur mie-
rzystaniem szkodliwych technologii, urzadzenia dzynarodowych, zgodne z zasadami zréwnowazo-
energochtonne czy produkty zawierajgce szkodli- nego rozwoju. Ma ona na celu zaspokojenie potrzeb

we substancje, ktore moga by¢ zrédtem skazenial; i podniesienie jakoéci zycia dla wszystkich w wymia- mo bardzo ciezkiej pracy, musi przezy¢ za mniej nego tworzenia zwigzkow zawodowych lub wste-

e Swiadomy wybdr produktdw, ktére pochodza ze  rze lokalnym i globalnym, przy jednoczesnym prze- niz 2 dolary dziennie. Sity rynkowe majg tendencje povvama do mch orazﬂdo negoqac_p zbmroyvych;
zrédet etycznych - alternatywa dla wielu produk-  strzeganiu praw cztowieka i praw pracowniczych, do coraz gtebszej ich marginalizacji i wykluczenia. ¢ inwestowanie premii spotecznej Sprawiedliwe-
tow ze zrodet watpliwych czy wrecz nieetycznych  uwzglednianiu mozliwosci zaspokojenia potrzeb in- Ubodzy majg bardzo ograniczone mozliwosci wybo- go Handlu w projekty rozwojowe dla spoteczno-
moga by¢ produkty Sprawiedliwego Handlu. nych ludzi, w tym przysztych pokolen, oraz zachowa- ru, co sprawia, ze sg podatni na wyzysk i podejmuja SCl lok_a[nej, jak budowa i prowadzeme qsrodkovv
' niu i odtworzeniu dla nich kapitatu przyrodniczego. prace nawet za gtodowe wynagrodzenie. zdrowia, szkot, zaopatrzenie w wode pitna, pro-

Etyczny konsument bierze pod uwage réwniez pro-
blemy zwiazane z handlem i transportem. Robigc  Postawa zréwnowazonej konsumpcji uwzglednia ogra-
zakupy blisko swego miejsca zamieszkania w skle-  niczenie nadmiernej konsumpcji, marnotrawstwa, pro-

Handel konwencjonalny, dazac do statego obnizania gramy opieki nad dziecmi, szkolenia itp.

kosztédw i cen produktéw podstawowych (nieprze- wykorzystywanie przyjaznych dla srodowiska

pach lokalnych, pomagamy im utrzymac sie na ryn-  dukcji odpaddw i zanieczyszczen oraz wybor towardw “tVVOI'”ZQ”YCh SU"TOWCéVV | ptodéw rolnych), rozpetat Eeotv?/czinuigrda(\)/\gelj F};iggifgieﬁ?rasgﬁzgx?fféz_
ku w trudnej konkurencji z duzymi sieciami han- iustug, ktére w najwiekszym stopniu spetniaja okreslo- wyscig na dno {race to the bottomn). Prowadzi on - ochrone zdrowia pracownikéw rolnvch. a w Ko
dlowymi i supermarketami. Z kolei nabywanie ne kryteria etyczne, spoteczne i rodowiskowe. * zwtaszcza w krajach ubogich - do drastycznego ob- F o P ) ownyen, ;

nizania ptac, standarddéw zatrudnienia i BHP, tama- sekwencji i konsumentow. Wiekszos¢ produ-

produktéw, ktére powstaty blisko naszego miejsca

Sprawiedliwy Handel

Najbardziej oczywiste mozliwosci w dziedzinie etycz-
nych wyboréw konsumenckich i zréwnowazonej kon-
sumpgji daje nam Sprawiedliwy Handel (Fair Trade).
Przeciwstawia sie on niesprawiedliwym praktykom
handlu konwencjonalnego, skupiajac sie na wspiera-
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niu marginalizowanych drobnych producentéw (rolni-
kow, rzemieslnikow) i pracownikéw najemnych z kra-
jow ubogiego Potudnia.

Sprawiedliwy Handel nie jest jednak dziatalnoscia

nia praw cztowieka | praw pracowniczych, rozwoju
niewolnictwa, powoduje nedze i gtéd oraz niszcze-
nia $srodowiska naturalnego. Dla wielkich korporacji
jest to zarazem najpewniejsza droga do maksymali-
zacji zyskéw. Natomiast konsumenci, uczestniczacy
poprzez codzienne zakupy w systemie handlu $wia-
towego, moga nieswiadomie przyczyniac sie do po-
gtebiania tego procesu poprzez nabywanie tanich
produktéw, wytwarzanych w niesprawiedliwych,
a nawet nieludzkich warunkach.

Sprawiedliwy Handel jest jednym z nurtéw ekonomii
spotecznej, ktéra uznaje, ze cztowiek jest wazniej-

centow Sprawiedliwego Handlu przestrzega tez
standardéw produkcji ekologicznej, co potwier-
dzaja odpowiednie certyfikaty.

Organizacje importerskie Sprawiedliwego Handlu

powinny zapewnic:

e sprawiedliwe w kontekscie lokalnym ceny za pro-
dukty oraz wynagrodzenia dla pracownikow;

e zakupy bezposrednio od organizacji drobnych
producentéw z krajow Potudnia, z pominieciem
posrednikdw;

e umowy dtugoterminowe oraz przedptaty dla grup
producenckich, ktére tworza podstawy dla zrow-
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nowazonych zrédet utrzymania, bezpieczenstwa
ekonomicznego oraz umozliwiaja rozwijanie ich
dziatalnosci gospodarczej;

e wyptacanie grupom producenckim premii Spra-
wiedliwego Handlu na projekty rozwojowe dla ich
spotecznoéci lokalnych;

e pomoc techniczng w formie szkolen, umozliwie-
nia dostepu do informacji rynkowych itp.

Waznym elementem misji organizacji Sprawiedli-
wego Handlu jest dziatanie na rzecz podnoszenia
Swiadomosci konsumentow.

Ruch Sprawedhwego Handlu nie jest ednorodny
Tworza go organizacje o réznych charakterze, rézne
jest tez ich pochodzeme Poszczegélne organizacje
mogg tez zrzeszac sie w organizacjach sieciowych,
takich jak Fairtrade International, Swiatowa Orga-
nizacja SpraW|ed iwego Handlu [WFTO] Europej-
ska S|ec Sklepéw Swiata (NEWS!), ktéra niedawno
dotaczyta do WFTO, czy Europejskie Stowarzysze-
nie Sprawiedliwego Handlu (EFTA). Z kolei te czte-
ry najwieksze sieci Sprawiedliwego Handlu zatozyty
nieformalna platforme wspétpracy FINE.

W jezyku angielski wystepuje takze dwojaka pisow-
nia: Fair Trade oraz Fairtrade.

e Fair Trade pisane oddzielnie odnosi sie do idei
Sprawiedliwego Handlu, catego ruchu oraz pro-
duktow, certyfikowanych w ramach réznych sys-
temow certyfikacji.

e Fairtrade pisane tacznie odnosi sie do systemu
certyfikacji, prowadzonego przez organizacje Fa-
irtrade International, oraz do uzywanego przez
nig znaku certyfikacyjnego.

Duzym osiagnieciem ruchu Sprawiedliwego Handlu
jest ustalenie powszechnie uznawanej definicji mie-
dzynarodowej, cytowanej m.in. w dokumentach Unii
Europejskiej:

Sprawiedliwy Handel jest to partner-
stwo w handlu, opierajace sie na dialo-
gu, przejrzystosci i szacunku, w ktorym
dazy sie do wiekszej rownosci w han-
dlu miedzynarodowym. Przyczynia sie
do zrownowazonego rozwoju poprzez
oferowanie lepszych warunkéw han-
dlowych dla marginalizowanych produ-
centow i pracownikdw, szczegolnie na
Potudniu. Organizacje Sprawiedliwego
Handlu (wspierane przez konsumen-

nie producentow, podnoszenie swiado-
mosci i kampanie na rzecz zmian zasad
i praktyk konwencjonalnego handlu
miedzynarodowego.

FINE, 2001

Definicja ta ukazuje wartosci, na jakich opiera sie
Sprawiedliwy Handel. Te wartoéci odrézniaja go
od handlu konwencjonalnego, w ktérym naczelna
wartoscia jest maksymalny zysk. Produkty Spra-
wiedliwego Handlu sa wytwarzane i sprzedawa-
ne z uwzglednieniem tych zasad, co jest - w miare
mozliwosci - weryfikowane przez wiarygodne, nie-
zalezne systemy certyfikacji.

Sprawiedliwy Handel wspierany jest nie tylko przez
konsumentow, ale tez przez miedzynarodowy ruch
miast, szkdt, uczelni, parafii, organizacji pozarza-
dowych, zaktaddw pracy itp., przyjaznych dla Spra-
wiedliwego Handlu. Spotecznosci lokalne, ktére je
tworza, uzyskuja ten honorowy tytut po spetnieniu
okreslonych kryteridw, wsrdd ktérych najwazniej-
sze jest promowanie na swoim terenie idei i produk-
tow Sprawiedliwego Handlu. Miedzynarodowa kam-
pania Miast przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu
(Fair Trade Towns) jest obecnie najwieksza kampania
miedzynarodowa Sprawiedliwego Handlu na $wiecie.

tOW] a ktywn e an gaZUJa S|e we WS p |e ra= Sprawiedliwvy Handel znajduje coraz szersze poparcie na wszystkich kontynentach.

Zdjecia: fotobueno.pl
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Wiarygodnosc

Wiarygodnos¢ Sprawiedliwego Handlu zapew-
niaja niezalezne systemy certyfikacji. Najwazniej-
sze organizacje certyfikacyjne Sprawiedliwego Han-
dlu - Swiatowa Organizacja Sprawiedliwego Handlu
(WFTQ) i Fairtrade International - opracowaty i pod-
pisaty wspolny dokument programowy - Karte Za-
sad Sprawiedliwego Handlu (Charter of Fair Trade
Principles). Okreéla ona zasady, jakimi kieruja sie
organizacje Sprawiedliwego Handlu.

Wszystkie produkty Sprawiedliwego Handlu pocho-
dza od producentéw, przestrzegajacych zasad Spra-
wiedliwego Handlu. Jednak w ramach tafcucha do-
staw produkty te sa sprzedawane i wprowadzane na
rynek za pomoca dwéch odmiennych, lecz uzupet-
niajacych sie kanatéw:

e zintegrowany tancuch dostaw, w ktérym produk-
ty Sprawiedliwego Handlu sa importowane i/lub
rozprowadzane przez organizacje, ktérych misja
i dziatalno$¢ w catosci opiera sie na idei Spra-
wiedliwego Handlu, i ktdre wykorzystuja Spra-
wiedliwy Handel jako narzedzie rozwoju, stuzace
wsparciu pokrzywdzonych producentéw i reduk-
cji ubdstwa, a swoja dziatalnos¢ handlowa tacza
z kampaniami informacyjnymi, podnoszacymi
Swiadomosc spoteczenstwa;

e system certyfikacji produktu, w ktérym produkty
spetniajace miedzynarodowe standardy sa ozna-
czane w celu uwidocznienia, ze zostaty wyprodu-
kowane, sprzedane, przetworzone i zapakowane
zgodnie z okreslonymi wymaganiami tych stan-
dardow.

Certyfikacja Sprawiedliwego Handlu moze dotyczy¢:
1.organizacji;
2.produktéw, certyfikowanych pod katem kryte-
ridw:
a. etycznych i spotecznych (prawa cztowieka,
prawa pracownicze, prawa dziecka, konwencje

MOP, kryteria Sprawiedliwego Handlu itp.);
b. ekologicznych;

3.ustug.

Wiecej informacji na stronie 106.
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Sprawiedliwego Handlu

Dorocznym swietem Sprawiedliwego Handlu jest
Swnatowy Dzien Sprawiedliwego Handlu (World
Fair Trade Day - WFTDay), obchodzony na catym
swiecie w druga sobote maja. Organizatorem ob-
chodow jest Swiatowa Organizacja Sprawiedliwego
Handlu (WFTO]J. Jest to $wiatowy festiwal wydarzen,
majacych na celu ukazywanie istotnego wktadu
Sprawiedliwego Handlu w walke z ubdstwem, jego
osiagnie¢ oraz promowanie sprawiedliwych praktyk
handlowych dla dobra wszystkich.

Ruch Sprawiedliwego Handlu jest uni-
kalny. Przewodzi na drodze zachecania
konsumentow do uwzglednienia kon-
sekwencji spotecznych, gospodarczych

i ekologicznych ich zakupow.

Chociaz w odpowiedzi na rosnace zain-
teresowanie rozwijane sa inne inicja-
tywy zakupow etycznych, unikalne po-
dejscie Sprawiedliwego Handlu wciaz
pozostaje najskuteczniejsze w zakresie
wsparcia dla producentow i konsumen-
tow. Ruch Sprawiedliwego Handlu jest
swiadomy zaufania spotecznego, jakie
jest w nim poktadane, jest zaangazo-
wany w rozwadj oraz promocje mozliwie
najwyzszych standardow integralnosci,
przejrzystosci i odpowiedzialnosci, aby
to zaufanie utrzymac i chronic.

Karta Zasad Sprawiedliwego Handlu

¢AIR

é“("
I T
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Podstawa swiadomosc¢

Aby by¢ konsumentem etycznym, ktéry wspiera Sprawiedliwy Handel, potrzebne jest pewna wiedza (stad
réwnowazne okreslenie “konsumpcja $wiadoma“), aby umie¢ dokonywaé wyboréw etycznych w praktyce.
Nasz przewodnik ma pomdéc zdobywad te wiedze i przekazywad ja wszystkim, ktdrzy nie sa obojetni na los
spotecznosci ludzkiej (tez przysztych pokolen) oraz przyrody. Dokonujac pozornie niewielkich zmian w stylu
konsumpcji, mozemy znacznie ograniczy¢ swdj negatywny wptyw na otoczenie i cata planete.

Nasz przewodnik nie wyczerpuje zagadnienia etycznej konsumpcji i Sprawiedliwego Handlu. Oby byt zache-
ta do dalszych poszukiwan - do pogtebiania wiedzy oraz ksztattowania postaw etycznych oraz etycznego
stylu zycia swojego, swojej rodziny i catej spotecznosci lokalnej.

/agadnienia pokrewne

Bankowos¢ etyczna (ang. ethical banking), zwana tez bankowoscia spoteczna, alternatywna, obywatelska
lub zréwnowazona, jest wyrazem troski o wptyw, jaki inwestycje i kredyty maja na spoteczenstwo i $rodo-
wisko naturalne. Bankowos$¢ etyczna jest czescia wiekszego ruchu spotecznego, zwanego tez po angielsku
banktivism. Wzywa on do wiekszej odpowiedzialnosci spotecznej i ekologicznej w sektorze finansowym. Obej-
muje inwestycje etyczne, inwestycje odpowiedzialne spotecznie oraz spoteczna odpowiedzialno$é biznesu.
Bankivism jest réwniez zwiazany z takimi ruchami, jak Sprawiedliwy Handel czy konsumpcjonizm etyczny.

Inwestycje odpowiedzialne spotecznie (ang. Socially Responsible Investment albo Sustainable Re-
sponsible Investment - SRI), zwane tez zréwnowazonymi, spotecznie $wiadomymi, zielonym lub etycz-
nymi, to strategia inwestycyjna, ktdra w takim samym stopniu troszczy sie o maksymalizacje zysku, jak
o dobro publiczne. Inwestorzy spotecznie odpowiedzialni wspieraja dziatania gospodarcze, ktére promuja
ochrone érodowiska, ochrone praw konsumenta, prawa cztowieka itp. Niektérzy inwestorzy unikaja wspot-
pracy z firmami zaangazowanymi w branze alkoholowa, tytoniowa, pornograficzna czy zbrojeniowa, nie
wspotpracuja tez z firmami handlujgcymi bronia, zajmujacymi sie hazardem czy prowadzeniem elektrowni
jadrowych. W inwestowaniu spotecznie odpowiedzialnym zwraca sie szczegdélng uwage na stosunek do $ro-
dowiska naturalnego, sprawiedliwosci spotecznejitadu korporacyjnego (czyli na czynniki ESG: environmen-
tal social governance). Kluczowa role w SRI odgrywa nie tylko posiadanie akcji [bezpoérednio lub za posred-
nictwem funduszy inwestycyjnych), lecz réwniez rzecznictwo akcjonariuszy oraz inwestowanie spoteczne.

Spoteczna odpowiedzialnosc¢ biznesu (ang. Corporate Social Responsibility - CSR), znana tez jako sumie-
nie korporacyjne, obywatelstwo korporacyjne, ocena spoteczna albo odpowiedzialny biznes, jest rodzajem
autoregulacji modelu dziatalnosci gospodarczej. CSR jest narzedziem, za pomoca ktérego mozna sprawdzié,
czy wszystkie dziatania biznesu sa zgodne z duchem prawa, standardami etycznymi i normami miedzynaro-
dowymi. Czasami firmy nie tylko postepuja zgodnie z powyzszymi zasadami, lecz decyduja sie dodatkowo za-
angazowac w dziatania sprzyjajace dobru spotecznemu, ktdre przekraczaja interes przedsiebiorstwa i wy-
magania prawne. CSR dazy to tego, aby firma wzieta dobrowolnie odpowiedzialno$¢ za swoje dziatania wobec
spoteczenstwa. Dziatania firmy powinny mie¢ pozytywny wptyw na $rodowisko, klientéw, pracownikéw, spo-
tecznosci, udziatowcow i wszystkich cztonkéw sfery publicznej, ktérzy moga by¢ uznani za interesariuszy.

Postwzrost (ang. degrowth) - ruch spoteczny, postulujacy zerwanie z obowigzujacym paradygmatem
wzrostu gospodarczego na rzecz dazenia do poprawy jakosci zycia w granicach mozliwosci srodowiska.
Zwolennicy postwzrostu, zwani tez postwzrostowiczami (ang. degrowthists] neguja nadrzedna wartosé
dobr materialnych, a takze proponuja alternatywne modele ekonomii - barter, spdtdzielczos¢, wspétdziel-
nos¢ i wymiane spotecznosciowa.
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W tym rozdziale znajduje sie kilka przydatnych scenariuszy warsztatéw, ktére pomoga wprowadzic, in-
formowac oraz zacheci¢ uczestnikéw do zgtebiania problematyki konsumpcji etycznej i Sprawiedliwego
Handlu. Skupiaja sie one na zaleznos$ciach pomiedzy wymiarem indywidualnym, lokalnym i globalnym kon-
sumpcji. Maja na celu motywowac i inspirowac uczestnikéw do wspierania etycznej konsumpcji poprzez
zrozumienie skutkdw swojego stylu zycia.

Poszczegélne warsztaty mozna wykorzystac na jednorazowych spotkaniach, mozna tez pracowac z dana
grupa przez dtuzszy czas, wykorzystujac niektére z warsztatéw lub nawet wszystkie. Ich podsumowaniem
moze by¢ konkurs dla uczestnikow (zob. str. 87, moga by¢ tez wykorzystane jako element kampanii Szkoty
przyjaznej dla Sprawiedliwego Handlu (zob. str. 80).

Rozpoczynajac prace z nowa grupa, popro$ uczestnikéw, aby sie przedstawili, powiedzieli skad pocho-
dza oraz czego chcieliby sie nauczyé w czasie wspdlnych spotkan. Dowiedz sie, co grupa wie o etycznej
konsumpcji i Sprawiedliwym Handlu, co utatwi ci dobér materiatu oraz metod. Spytaj uczestnikéw, co juz
wiedza o etycznej konsumpcji i Sprawiedliwym Handlu. W trakcie kolejnych zajed izupetnij ich wiadomosci
0 jego historii i gtéwnych zasadach (informacje o historii po angielsku znajdziesz na stronach: www.wfto.com

i www.fairtrade.net, a takze na polskiej stronie www.sprawiedliwyhandel.pl).

Istotne jest, aby stowa, ktére beda padac w czasie spotkan, byty poparte konkretnymi czynami. Jesli chcesz
np. zachecic¢ uczestnikéw do konsumpcji produktédw ze Sprawiedliwego Handlu, postaraj sie, aby w ramach
spotkan podawana byta taka wtasnie kawa, herbata, cukier czy przekaski. Bedzie to nie tylko mitym uzupet-
nieniem zaje¢, ale tez dowodem, ze swoje stowa traktujesz powaznie i sam jestes przekonany o ich stuszno-
Sci, co zwiekszy skutecznos¢ oddziatywania na grupe, a takze satysfakcje ze wspélnie spedzonego czasu.

Sprzedaz owocéw mango w ramach Sprawiedliwego Handlu daje szanse rolnikom filipiriskim na lepsze zycie. Wspiera ich fundacja PREDA, jedna z najstarszych orga-
nizacji Sprawiedliwego Handlu na $wiecie. Dochdd, jaki uzyskuje fundacja z przetwérstwa i sprzedazy mango za granice, przeznaczany jest m.in. na walke z handlem
dziecmi, sprzedawanymi do przemyslu erotycznego. Za te dziatalnosé fundacja byla cztery razy nominowana do Pokojowej Nagrody Nobla, uzyskata tez wiele nagréd
miedzynarodowych. W Polsce smakowite produkty z mango fundacji PREDA rozprowadza Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu.

Zdjecie: Preda Fair Trade
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Czas trwania

CO JEST NAM POTRZEBNE DO ZYCIA
ok. 1,5 godziny

Cele i zatozenia Grupa docelowa

Zachecenie uczestnikow do uéwiadomienia sobie, co jest im faktycznie dorosli i mtodziez 15+
konieczne do zycia oraz ze bez wielu rzeczy, ktore powszechnie uwaza-  Materiaty i $rodki

my za niezbedne, mozna sie w rzeczywistosci znakomicie obyc. dydaktyczne

W trakcie warsztatu uczestnicy dowiedza sie: e tablica lub flip chart
e jaka jest rdznica pomiedzy potrzebami a pragnieniami; i przybory do pisania;
* jak nasza konsumpcja wptywa na zycie ludzi z krajow ubogiego Potu- e komputer i projektor;

dnia i jakie skutki ma dla nich brak niezbednych débr;

¢ jak konsumpcja etyczna moze wywieraé pozytywny wptyw na zycie
ludzi na catym Swiecie;

e co oznacza pojecie nadmiernej konsumpcji;

* izmamy mozliwos¢ zmieniania swego zycia i Swiata poprzez madre wy-
bory, Swiadoma, etyczna konsumpcje oraz udziat w walce z ubdstwem;

e uzyskaja wsparcie w ksztattowaniu postawy $wiadome] konsumpgji
i poszukiwaniu istotnych wartosci w swoim zyciu.

e zdjecia lub przezrocza,
prezentujgce warunki
zycia w krajach ubogiego
Potudnia.

PRZEBIEG SPOTKANIA

Wprowadz kréotko uczestnikéw w tematyke warsztatow.

Burza mozgow

Popros uczestnikow, by odpowiedzieli hastowo na pytanie:

Co jest niezbedne do zycia?

Wyznaczony uczestnik notuje wszystkie odpowiedzi na tablicy, bez zad-
nej selekciji.

Po zamknieciu listy pomystdéw popros uczestnikdw o refleksje, co mozna
z tej listy wykresli¢. Zapewnie zostana trzy elementy: woda, zywnos$¢
I powietrze. Gdyby zostato wiecej, mozesz poprosi¢ o pozostawienie
tylko trzech, ewentualnie uscislajac, ze w tym przypadku chodzi raczej
o potrzeby materialne, choc te niematerialne tez sg bardzo wazne.

Grupa wspolnie omawia wynikow burzy mézgow
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Sprobujmy wczu¢ sie w sytuacje ludzi, ktdrzy pozbawieni sa tych débr. Zastandwmy sie przez chwile
w milczeniu:

Czy wyobrazamy sobie takie zycie?

Czy ktos z nas chciatby tak zy¢?

Popros nastepnie uczestnikdw, by krétko podzielili sie swoja refleksja.

3. Pogtebienie: 15 minut

Czytamy tekst . Swiadectwo z Zambii” i/lub . Swiadectwo z Burundi” (Zatacznik nr 1). Mozna tez wykorzystaé
te historie do odegrania scenki z podziatem na role. Niech aktorzy staraja sie wczué w sytuacje. Po zakoncze-
niu i po chwili zastanowienia mozesz rozpoczac¢ dyskusje z uczestnikami, pomagajac im pytaniami:

Jak czuta sie matka, gdy szta do osrodka zdrowia i jak czuta sie w drodze powrotne;j?

Wyobrazcie sobie rozmowe, jaka po powrocie mogta przeprowadzi¢ ze swym mezem oraz z dzieé¢mi
i sprébujcie ja odegrac.

Jaka walke wewnetrzna musiata stoczyc z soba matka przed podjeciem decyzji?

Jakie mysli mogty przychodzi¢ jej do gtowy, zanim sie zdecydowata?

Jak czuta sie po podjeciu decyzji?

Jak czuli sie inni cztonkowie rodziny?

Dlaczego my nie musimy dokonywac tak dramatycznych wyboréow?

4. Badanie - praca w zespotach: 15 minut

Dlaczego tak wiele ludzi na Swiecie zyje w nedzy i gtodzie? Nie jest tatwo okresli¢ wszystkie przyczyny,
poniewaz sa one skomplikowane. Ale jedna z najwazniejszych przyczyn jest to, ze ludzie, ktérym sie do-
brze powodzi, chca zyc¢ jeszcze lepiej, a do ich stylu zycia nalezy nadmierna konsumpcja.

Sprobujmy zdefiniowac to pojecie.

Grupa dzieli sie na zespoty po 4-5 0séb, w ktérych uczestnicy ustalaja definicje; jedna osoba w zespole
zapisuje ustalona definicje i przedstawi je potem catej grupie.

Podsumowanie prowadzacego

Nadmierna konsumpcja oznacza zuzywanie wiekszej ilosci débr, niz jest to konieczne do zycia i co prze-
wyzsza mozliwosci samoodtwarzania sie srodowiska. Towarzyszy jej tez wielkie marnotrawstwo. Na
$mietnik trafiaja dobra, ktorych konsument nie jest w stanie wykorzystac (jak zepsuta zywno$¢ czy
rzeczy w petni uzyteczne, ale np. niemodne, albo i takie, ktére wcale nie stracity swych walordéw, ale
jestich po prostu za duzo). Zasoby naturalne, konieczne do wyprodukowania tych débr, sa bezpowrotnie
zuzywane badz zanieczyszczane i niszczone; dotyczy to ziemi, wody, powietrza, surowcow naturalnych
itp. Z tego powodu ulega tez zagtadzie wiele gatunkéw roslin i zwierzat, ziemie uprawne zamieniaja sie
w pustynie, érodki chemiczne zatruwaja ziemie, wode i powietrze oraz gromadza sie w organizmach
roslin, zwierzat i ludzi.

Takze wielu z nas chciatoby prowadzi¢ styl zycia taki, jaki ogladamy na amerykanskich filmach - mie¢
duzy dom, markowa odziez, samochdd, lata¢ samolotami i... kupowac, kupowac, kupowac! Aby jednak
wszyscy mogli zy¢ jak Amerykanie, potrzebne sa zasoby czterech planet wielkosci Ziemi. Gdyby kazdy
cztowiek na $wiecie chciat zy¢ choéby na takim poziomie, jak przecietny Polak, potrzebowalibysmy 2,5-
3 kule ziemskie! A poniewaz mamy tylko jedna, konsumpcja zamoznych odbywa sie kosztem ubogich,
zwtaszcza z krajow Potudnia.
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Mozesz dodatkowo przedstawi¢ kilka faktow i danych statystycznych - w Internecie nietrudno je zna-
lez¢. Nadmierna konsumpcje mozesz tez zdefiniowac jako odwrotno$é konsumpcji zréwnowazonej
(patrz str. 10).

5. Badanie - dyskusja kierowana: 20 minut

Znamy juz skutki braku zywnoéci, wody i powietrza. Zastandwmy sie teraz, jak nasz styl zycia wptywa na
pozbawienie ludzi ubogich tych podstawowych débr. Szukajmy konkretnych przyczyn.

Niektore mozliwosci

Chcemy jes¢ duzo miesa - dlatego w krajach ubogich zamiast uprawiac rosliny jadalne na potrzeby lokal-
ne, rozszerza sie obszary hodowli bydta oraz uprawy roslin pastewnych (soja - najcze$ciej modyfikowana
genetycznie, zboza, orzeszki ziemne) na eksport do krajow bogatych. Poniewaz trzeba na to coraz wiecej
ziemi, usuwa sie drobnych rolnikéw z ich poletek, ktére ich dotad utrzymywaty, by tworzy¢ wielkie plantacje
przemystowe. Pozbawieni ziemi rolnicy powiekszaja armie bezrobotnych mieszkancéw slumsoéw, wycinane

i wypalane na olbrzymia skale wycinane i wypalane sa tez dzungle - zielone ptuca Ziemi (m.in. w Amazonii).

Chcemy czesto zmieniac odziez na najmodniejsze nowinki - w rezultacie rozszerza sie obszary uprawy
bawetny ze skutkiem podobnym, jak przy uprawach paszowych, zas$ dotacje do uprawy bawetny w USA
powoduja, ze jej cena na catym $wiecie spada, na czym traca rolnicy w krajach ubogich. Wyzyskuje sie
ludzi w krajach Potudnia, gtéwnie w Azji, do pracy przy przerobie bawetny i produkcji odziezy; pracuja
oni w niezdrowych i niebezpiecznych warunkach, otrzymujac bardzo niskie wynagrodzenia, ktére czesto
nie starczaja nawet na wyzywienie; do pracy wykorzystuje sie tez masowo dzieci; handel na wielka skale
uzywana odzieza z krajow bogatych w krajach ubogich, oraz ograniczenia w imporcie wyrobdw wtokien-
niczych do krajéw bogatych powoduja tez, ze nie moze sie tam rozwina¢ przemyst odziezowy.

Chcemy kupowac tanie banany - aby ich produkcja kosztowata jak najmniej, robotnikom na plantacjach
wyptaca sie wynagrodzenie, ktére nie starcza nawet na wyzywienie. Zatrudnia sie tez masowo dzieci,
uzywa olbrzymich ilosci najbardziej szkodliwych pestycyddw, spryskujac raz w tygodniu plantacje razem
z pracownikami, ktérym nie wolno przerywad pracy, co kofczy sie powaznymi zatruciami, a nawet $mier-
cia, zwtaszcza dzieci, ktére sa bardziej wrazliwe.

Chcemy zuzywac duzo energii i paliw - w rezultacie powstaja gazy cieplarniane, ktére powoduja ocieple-
nie klimatu; najbardziej cierpia z tego powodu kraje ubogie, gdyz np. rosna temperatury i zmniejszaja sie
opady w krajach Potudnia, co powoduje pustynnienie ziem uprawnych i zmniejszenie produkcji zywnosci.

6. Refleksja

Postaw uczestnikom pytanie:
Czy konsumpcja sprawia, ze ludzie sa szczesliwi?

Uczestnicy podejmuja dyskusje, jeden z nich zapisuje odpowiedzi na tablicy/flipczarcie.

7. Mozemy zmienic swiat - burza moézgow 15 minut

Zachec uczestnikdw do wypowiedzi:

Zastanowmy sie, co mozna zmieni¢ w naszym zyciu, by nasza konsumpcja byta bardziej zrownowazona
- bysmy nie zuzywali wiecej débr, niz mozna wyprodukowac bez szkody dla srodowiska i innych ludzi.

Uczestnicy podaja swoje propozycje, ktére jeden z nich zapisuje na tablicy/flipcharcie.
W razie potrzeby uzupetnij, mozesz tez uzy¢ ponizszych przyktaddw jako zachety do dyskusji.
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Niektore mozliwe dziatania

Zamiast kupowac wciaz nowe dobra, zuzywac je i wyrzucac po to tylko, by kupi¢ nastepne (zwtaszcza
jednorazowego uzytku), mozemy staraé sie, aby stuzyty nam jak najdtuze;.

Zamiast konsumowac rzeczy materialne, mozemy sie nastawi¢ na wzbogacenie naszego zycia w bar-
dziej wartos$ciowy, a zarazem mniej szkodliwy sposdb, uczestniczac aktywnie w zyciu rodzinnym, towa-
rzyskim, kulturalnym, artystycznym duchowym, pogtebiajac swoja wiedze i umiejetnosci, podziwiajac
przyrode, zamiast ja niszczyc itp.

Oszczedniej gospodarzac naszymi dobrami oraz ograniczajac swoje potrzeby i wydatki, mozemy dzie-
li¢ sie z bardziej potrzebujacymi.

Mozemy dowiadywac sie, jakie firmy produkuja towary, ktérych uzywamy, i czy robotnicy, ktérzy je wy-
twarzaja, sa godziwie wynagradzani; mozna zrezygnowac z kupowania wyrobdw firm, ktére wyzyskuja
i zle traktuja swych pracownikdw.

Nabywajac bardziej wartosciowa zywnos¢ z upraw ekologicznych, otrzymujemy produkty smaczniej-
sze, bardziej korzystne dla naszego zdrowia, a zarazem przyczyniamy sie do ochrony $rodowiska.

Nabywajac towary Sprawiedliwego Handlu nie tylko chronimy srodowiska, ale tez pomagamy ludziom
z krajow ubogich, ktérzy ciezko pracuja, aby dostarczy¢ nam wielu débr codziennego uzytku (np. kawa,
herbata, kakao i czekolada, ryz, banany i inne owoce potudniowe itp.); poniewaz te produkty sa nieco
drozsze od konwencjonalnych, bedziemy kupowac ich mniej, ale mozemy mieé z nich wiecej satysfakcji.

Mozemy informowac o tych problemach swoich bliskich i znajomych, zachecajac ich, by réwniez zmie-
niali swoje postepowanie.

Mozemy wspierac organizacje, ktore zajmuja sie omawianymi problemami (jak Polskie Stowarzyszeme
SpraW|edl|Wego Handlu) poprzez darowizny czy odpisy podatkowe 1%, a takze wtaczy¢ sie do ich dziata-
nia w charakterze wolontariuszy.

8. Zakonczenie: 10 minut

Prowadzacy krétko przedstawia dziatania Sprawiedliwego Handlu. Zacheca do zorgamzowama roznych
akeji edukacyjnych, zwigzanych z problemami ubogich w Trzecim Swiecie oraz do wziecia udziatu w in-
nych prostych akcjach na rzecz ubogich Trzeciego Swiata. Przedstawia konkretne dziatania na rzecz
wieksze] sprawiedliwo$ci w handlu $wiatowym, jakie moga wspélnie podjac.

Dodatkowe materiaty

Eﬂ

Materiaty pomocnicze do wykorzystania w grupie, ktéra potrafi postugiwac sie jezykami obcymi:

[E¢+%E [FE252E Ecological Footprint (ang., niem., fr., hisz., port.)
|% @ﬁéﬁ http://www.myfootprint.org

How many slaves work for you? (ang.)
http://slaveryfootprint.org

Global Footprint Network (ang.)
http://www.footprintnetwork.org/en/index.php/GFN/page/at_a_glance

Inspiracje dla prowadzacego

Zywnosé
www.unicef.pl/Co-robimy/Aktualnosci/Glod-na-swiecie-najwazniejsze-dane
http://ekonsument.pl/materialy/publ_443_broszurka_2011.pdf
http://ziemianarozdrozu.pl/encyklopedia/17/kryzys-zywnosciowy

http://exignorant.wordpress.com/2013/03/02/nowa-era-niedoborow-zywnosci-e-
cho-upadlych-cywilizacji

Woda

tvnmeteo.tvn24.pl/raporty-pogoda/wkrotce-dwa-miliardy-ludzi-bez-wody,196,1,1,0,0.
html

www.pah.org.pl/nasze-dzialania/156/problem_dostepu_do_wody
www.who.int/water_sanitation_health/resources/en
http://water.org/water-crisis/water-facts/water/

Powietrze i klimat
https://pl.wikipedia.org/wiki/Efekt_cieplarniany
https://pl.wikipedia.org/wiki/Katastrofa_w_Bhopalu
https://pl.wikipedia.org/wiki/Dziura_ozonowa
www.wwi.pl/co_robimy/klimat_glowna/zmiany_klimatu

www.who.int/mediacentre/factsheets/fs313/en

Smieré dzungliw Kamerunie. Rabunkowa eksploatacja laséw tropikalnych w krajach Poludnia spowodowana jest duzym popytem na luksusowe wyroby z drewna
tropikalnego w krajach rozwinietych oraz zapotrzebowaniem na ziemi¢ pod uprawy eksportowe. Prowadzi to do degradacji Srodowiska i wymierania wielu gatunkéw
roslin i zwierzqt, utraty Srodkéw do zycia przez spolecznosci lokalne zyjgce z lasu, pustynnienia duzych obszaréw ziemi, a takze zmian klimatu w skali globalnej.

Zdjecie: Tadeusz Makulski
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Zatacznik nr 1

SWIADECTWO Z ZAMBII

Dekonsumpcja - moda czy sposob na kryzys?
https://www.ur.edu.pl/file/16790/23.pdf

Miej mniej, gdy chcesz wiecej
http://wyborcza.pl/magazyn/1,130899,13411216,Miej_mniej__gdy_chcesz_wiecej.html
Affluenza Méwi dr Adabayo Adedeji z Afrykanskiego Osrodka Strategii Rozwoju w Nigerii*:
https://pl.wikipedia.org/wiki/Affluenza

Affluenza

www.ceo.org.pl/sites/default/files/news-files/affluenza._warsztat_czesc_ii.pdf

Konsumpcja z Ograniczona Odpowiedzialnoscia Zambijska kobieta przyprowadzila do lekarza dwoje dzieci. Jedno mialo 3 lata, drugie 13.

www.kropla.eko.org.pl/26/konsumpcja.html Obydwoje byli bardzo chorzy.
Wzorce konsumpcji Lekarz wypisal recepty. Kobieta podzigkowala i wyszla. Nieco pozniej przy przypadkowym
http://kropla.eko.org.pl/28/wzorce.html spotkaniu lekarz zapytal o zdrowie dzieci. Kobieta odpowiedziala, ze mlodsze dziecko zmarto.
Zagrozenia dla $rodowiska wywotywane wysoka produkcja i konsumpcja towa r'éw. Wytlumaczyla, ze miala za malo pieniedzy na leki dla dwojga, wiec kupila tylko dla starszego.
www.eduteka. pl/doc/zagrozenia-dla-srodowiska-wywolywane-wysoka-produkcja-i- Ono szybko wyzdrowialo, ale matka musiala bezsilnie patrzy¢, jak umiera jej mlodsze dziecko.
-konsumpcja-towarow
Niezrownowazona konsumpcja
www.eea.europa.eu/pl/sygnals2y/sygnaly-2011/artykuly/niezrownowazona-kon- To jest prawdziwa historia. Na catym Swiecie ludzie, ktérzy nie maja ani pracy, ani zasitku, codzien-
sumpcja nie staja przed takimi wyborami.

SWIADECTWO Z BURUNDI

Mowi Alicja Kajak, polska misjonarka éwiecka i pielegniarka**:

W latach 2001-200S pracowatam w Burundi. W tym czasie z powodu wojny i suszy panowala
tam wyjqtkowa nedza i gtéd. Bylam odpowiedzialna m.in. za dwa osrodki terapeutyczne, ukie-
runkowane na leczenie choréb glodowych. Otaczano w nich opiekq stacjonarng niedozywione
kobiety dzieci. Inne organizacje wysytaly w teren ambulanse, by wyszukiwa¢ zaglodzone dzieci,
ktére nastepnie byly przywozone do osrodkéw.

Spotkalam si¢ z wieloma przypadkami, ze w rodzinie znajdowano jedno dziecko z objawami
zaawansowanej choroby glodowej, podczas gdy pozostale dzieci byly zdrowe i dobrze odzywio-
ne. Najczesciej wychowywaly je samotne matki - glownie wdowy po mezach zamordowanych
w czasie wojny.

W takich przypadkach zabierano do osrodka matke z pozostalymi dziecmi. Z rozméw z nimi
wynikalo, ze z braku dostatecznej ilosci Zzywnosci musialy dokona¢ dramatycznego wyboru,
ktére dzieci dostang jesc. Nie mogly postapic inaczej. Przestawaly karmi¢ dzieci stabsze, cho-
rowite, aby ratowac pozostale dzieci i nie skazywac ich na chroniczne niedozywienie i powolng
$mier¢ glodowq.

»NaZiemiwystarczy dobr dlazaspokojenia potrzeb wszystkich, ale nie wystarczy

dla zaspokojenia ich chciwosci”.

. * Dr Adebayo Adedeji - polityk nigeryjski, sekretarz wykonawczy Komisji Gospodarczej ONZ ds. Afryki w latach 1975-1978, zastepca Sekre-
Mahatma Gandhi tarza Generalnego ONZ w latach 1978-1991. Zatozyciel i dyrektor wykonawczym Afrykanskiego Osrodka Rozwoju i Studiéw Strategicznych
[ACDESS] od 1991 roku do dzisiaj.

** Alicja Kajak - pochodzi z Poznania, gdzie obecnie mieszka. Przez 15 lat pracowata w Afryce (Kamerun, Tunezja, Burundi).

SPRAWIEDLIWY HANDEL ETYCZNA KONSUMPCJA | PORADNIK EDUKACYJNY


https://www.ur.edu.pl/file/16790/23.pdf
http://wyborcza.pl/magazyn/1,130899,13411216,Miej_mniej__gdy_chcesz_wiecej.html
https://pl.wikipedia.org/wiki/Affluenza
http://www.ceo.org.pl/sites/default/files/news-files/affluenza._warsztat_czesc_ii.pdf
http://www.kropla.eko.org.pl/26/konsumpcja.html
http://kropla.eko.org.pl/28/wzorce.html
http://www.eduteka.pl/doc/zagrozenia-dla-srodowiska-wywolywane-wysoka-produkcja-i-konsumpcja-towarow
http://www.eduteka.pl/doc/zagrozenia-dla-srodowiska-wywolywane-wysoka-produkcja-i-konsumpcja-towarow
http://www.eea.europa.eu/pl/sygna142y/sygnaly-2011/artykuly/niezrownowazona-konsumpcja 
http://www.eea.europa.eu/pl/sygna142y/sygnaly-2011/artykuly/niezrownowazona-konsumpcja 
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Czas trwania
1,5 godziny

Grupa docelowa

doroséli i mtodziez 15+,
grupa sktadajaca sie z ok.
20-30 uczestnikow

Materiaty i srodki
dydaktyczne

plansza lub

slajd z definicja
Sprawiedliwego Handlu;
plansza lub slajd, albo
koperty z wydrukowanymi
na papierze poszczegol-
nymi stowami i zwrotami
z definicji Sprawiedliwego
Handlu (tak duza
czcionka, by naklejone

w trakcie pracy grupy na
arkusze byty czytelne

dla catej grupy; ilosé
kompletdw zalezy od
wielkosci grupy);

plansza lub slajd

z poréwnaniem
Sprawiedliwego

Handlu i handlu
konwencjonalnego;

tablica do pisania lub
flipchart i flamastry;

duze arkusze papieru,
flamastry i klej (po
jednym komplecie dla
kazdej grupy);

materiaty do mocowania
arkuszy papiery

(na $cianie czy na
rozciagnietym sznurku,
aby byty widoczne dla
catej grupyl;

komputer i rzutnik
multimedialny (o ile beda
wyswietlane materiaty);

drzewo decyzyjne
powielone dla
uczestnikéw (opcjonalnie).

WARSZTAT 2

HANDEL WOLNY CZY SPRAWIEDLIWY?

Cele i zatozenia

Uczestnicy poznaja:
e miedzynarodowa definicja Sprawiedliwego Handlu;
e wartosci, na jakich sie opiera Sprawiedliwy Handel;
e réznice miedzy Sprawiedliwym Handlem a handlem konwencjo-
nalnym.

PRZEBIEG SPOTKANIA

1. Wprowadzenie: 5 minut

Opierajac sie na Wprowadzeniu (zob. str. 10) przekaz grupie podstawowe
informacje o Sprawiedliwym Handlu i poinformuj uczestnikdw, na czym
bedzie polegac¢ praca z definicja Sprawiedliwego Handlu.

2. Praca w zespotach: 20 minut

W zaleznosci od wielko$ci grupy uczestnicy zaje¢ dziela sie na 4-5 ze-

spotéw roboczych po 3-6 0sdb. Kazdy zespdt otrzymuje duzy arkusz pa-

pieru i flamastry oraz:

e dostaje klej i koperte z pomieszanymi stowami i zwrotami, pochodza-
cymi z definicji Sprawiedliwego Handlu, lub:

e oglada plansze/slajd z tymi stowami (powinny by¢ widoczne przez
caty czas pracy z definicja.

Przedstaw zadanie dla zespotow:

Na ekranie widzicie (albo: w kopercie znajduja sie pociete kartki, na kto-
rych sa) stowa i zwroty, pochodzace z definicji Sprawiedliwego Handlu:

Sprawiedliwy Handel

konwencjonalny handel miedzynarodowy
partnerstwo w handlu

opierajace sie na

dialog

przejrzystosc

podnoszenie $wiadomosci

szacunek

wspieranie producentéw

aktywnie angazuja sie

marginalizowani producenci i pracownicy
zréwnowazony rozwoj

szczegdlnie na Potudniu

dazy

wspierane przez konsumentéw
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wieksza réwnosc¢ w handlu miedzynarodowym
przyczynia sie

zmiana zasad i praktyk

oferowanie lepszych warunkéw handlowych
organizacje Sprawiedliwego Handlu

kampanie na rzecz

Przeanalizujcie te stowa, a nastepnie sprébujcie utozyc z nich definicje, okreslajaca istote Sprawiedliwe-
go Handlu. Zapiszcie ja [naklejcie poszczegdlne zwroty) na duzym arkuszu papieru. W razie potrzeby mo-
zecie taczy¢ je spdjnikami i zmienia¢ koncéwki gramatyczne. Na wykonanie zadania macie 15 (20) minut.

Po wykonaniu zadania sprawozdawcy wybrani przez grupy prezentuja opracowane definicje catej grupie.

Po zakonczeniu prezentacji uczestnicy gtosuja, ktéra definicja jest najbardziej czytelna i ich zdaniem
moze najlepiej odpowiadac oryginatowi.

3. Dyskusja kierowana: 5 minut

Poréwnaj zwycieska definicje [ewentualnie i pozostate definicje) z definicja miedzynarodowa na z plan-
szy lub slajdzie i omoéw rdznice.

Udzielaj gtosu uczestnikom, podsumuj komentarze, w razie potrzeby ukierunkuj dyskusje poprzez pyta-
nia, wspierajac uczestnikéw, ktdrzy napotykaja trudnosci w formutowaniu swoich mysli.**

4. Wartosci Sprawiedliwego Handlu: 5 minut

Uczestnicy swobodnie wypowiadaja sie na temat wartosci, na ktérych zgodnie z definicja opiera sie
Sprawiedliwy Handel. Uzupetnij ich wypowiedzi, w razie potrzeby ukierunkuj dyskusje, poinformuj
0 podstawowych zasadach Sprawiedliwego Handlu (patrz Rozdziat 2: Wprowadzenie).

5. Handel konwencjonalny. Burza mozgow: 15 minut

Grupa wspdélnie poszukuje wartosci i sposobow dziatania, na ktérych opiera sie handel konwencjonalny:
¢ popro$ jedna osobe, by zapisywata na tablicy/arkuszu papieru hasta, proponowane przez uczest-
nikéw, bez ich oceniania i selekgji;
e grupa wspoélnie zdecyduje, ktére propozycje pozostawic, reszta zostanie wytarta z tablicy/wykre-
$lona z arkusza;
e uzupetnij informacje o handlu konwencjonalnym oraz wartosciach i zasadach dziatania, ktérymi
sie kieruje.

6. Ktory rodzaj handlu lepiej stuzy cztowiekowi? Dyskusja kierowana: 15 minut

Wywieé plansze lub wy$wietl slajd z tabela, poréwnujaca Sprawiedliwy Handel i handel konwencjonalny (zob.
materiaty na stronie www.sprawiedliwyhandel.pl). Popro$ uczestnikdw, aby wypowiedzieli sie na ten temat;
ciekawsze refleksje moga by¢ notowane na tablicy.
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7. Podsumowanie: 15 minut (opcjonalnie) | Zalacznik 1 |

Zaproponuj uczestnikom, by dokonali podsumowania spotkania: Wyobrazcie sobie, ze jestescie przed-
stawicielami handlu i macie do wyboru dziatalno$¢ na zasadach handlu konwencjonalnego i Sprawiedli-
wego Handlu. Przeanalizujcie skutki pozytywne i negatywne przyjecia danego rozwiazania. Podejmijcie
ostateczna decyzje, kierujac sie okreslonymi celami i warto$ciami. Swoje refleksje zapiszcie na drzewie
decyzyjnym**.

CELE | WARTOSCI

Wskazowki dla prowadzacego 3 '''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''' i

W “pniu” drzewa nalezy wpisa¢, na czym polega problem decyzyjny, czyli w jakiej sprawie trzeba podja¢ L | mrmrmmeeme o
decyzje. Nastepny poziom to “gatezie”, gdzie wpisuje sie mozliwe rozwiazania problemu. Nasz schemat
ma trzy ‘gatezie”, ale mozna wypetnic¢ tylko dwie, albo dorysowac¢ nastepne. W “koronie” drzewa nalezy
okresli¢ cele i wartoéci, ktérymi kieruje sie osoba/grupa podejmujaca decyzje. Stanowia one zarazem
kryterium oceny rozwazanych mozliwosci. Trzeci i czwarty poziom to miejsce na rozpisanie dobrych

i ztych (osobnol!) konsekwencji poszczegdlnych wariantéw rozwigzania problemu. /[~ L _______________________
20 oo VS z
Materiaty pomocnicze, dostepne na stronie projektu % ______________________________________________ %
> >
e stowa i zwroty z definicji Sprawiedliwego Handlu; S XS oo é ----------------------- P
e plansza lub slajd z porédwnaniem Sprawiedliwego Handlu i handlu konwencjonalnego; S S S [ a
e drzewo decyzyjne.
SKUTKI
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SYTUACJE WYMAGAJACE PODJECIA DECYZJI Q

* Zob. np. .Metody dyskusji”: www.ceo.org.pl/pl/koss/news/aktywizujace-metody-nauczania#Dyskusja

** Zob. np. .Drzewo decyzyjne™: https://pl.wikipedia.org/wiki/Drzewo_decyzyjne
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Warsztat 3

KARTA ZASAD SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

Czas trwania
1,5 godziny
Cele i zatozenia
e Zapoznanie uczestnikow z Karta Zasad Sprawiedliwego Handlu
(Charter of Fair Trade Principles), poznanie réznych nurtéw SH.

Grupa docelowa
dorosli i mtodziez 15+

Optymalna wielkos¢ grupy: e Ukazanie zasad i pozytywnych dziatan miedzynarodowego ruchu
25 0s0b podzielonych na Sprawiedliwego Handlu na rzecz producentéw, pracownikéw najem-
5 zespotdw 5-osobowych, nych i spotecznosci lokalnych w krajach ubogiego Potudnia.

pracujacych technika * (Gtebsze poznanie wartosci i zasad, ktérymi kieruje sie Sprawiedliwy Handel.

.jigsaw” (uktadanka-puzzle).

Materiaty i srodki
dydaktyczne PRZEBIEG SPOTKANIA

® papier do pisania

i dtugopisy dla wszystkich - .

ucze%tr?ikgw spotkzzlnia; 1. Wprowadzenie: 5 minut
e kartki z instrukcjami dla

zespotow eksperckich;
e kolorowe kartki;
o flamastry; Karta Zasad Sprawiedliwego Handlu jest jednym z wazniejszych doku-
mentéw ruchu Sprawiedliwego Handlu. Zostata podpisana w roku 2009
przez S'wiatowa) Organizacje Sprawiedliwego Handlu (World Fair Tra-
de Organisation - WFTO) oraz Fairtrade International - dwie najwaz-
niejsze organizacje certyfikujace Sprawiedliwego Handlu, reprezentu-
jace dwa odrebne jego nurty: certyfikacji organizacji i zintegrowanego
tancucha dostaw oraz certyfikacji produktéw. Karta stanowi punkt od-
niesienia dla catego ruchu, wyjasnia jego zasady oraz opisuje dwa nur-
ty, w ramach ktdérych sa one realizowane. Karta jest podstawa dialogu
i wspotpracy pomiedzy organizacjami Sprawiedliwego Handlu, a takze
miedzy tymi organizacjami i innymi podmiotami, aby Sprawiedliwy Han-
del mogt w petni rozwijac swdj potencjat dla zapewnienia wiekszej row-
nosci w handlu miedzynarodowym.

Zapoznaj uczestnikdw z tematem i celami spotkania oraz w kolejnych
etapach przedstaw sposdéb realizacji zadan.

e duze arkusze papieru;

® podzielona na
czesci Karta Zasad
Sprawiedliwego Handlu -
kopie materiatéw (moga
by¢ w 5 kolorach) dla 5
zespotow.

1. Praca w grupach: 20 minut

Podziel grupe na piec¢ zespotdéw po piec¢ oséb, ktére beda pracowac row-
nolegle Kazdemu zespotowi przydziel fragment Karty do przeanallzovva-
nia. Uczestnlcy zespotu doktadnie poznaja swoj temat - staja sie .eks-
pertami” w swojej dziedzinie.

Zadania dla zespotow
Grupa A: Wprowadzenie i Wspolna wizja;

Grupa B: Definicja Sprawiedliwego Handlu (je$li nie jest planowana do
omdwienia omawiana na innych zajeciach) oraz Zasady podstawowe;

Grupa C: Dodatkowy wymiar Sprawiedliwego Handlu w zakresie praw
pracowniczych - czes$¢ tekstowa;
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Grupa D: Dodatkowy wymiar Sprawiedliwego Handlu w zakresie praw pracowniczych - tabela;
Grupa E: Realizacja - rézne podejscia do Sprawiedliwego Handlu oraz Unikalnos¢ Sprawiedliwego Handlu

Materiat mozna tez podzieli¢ na mniej lub wiecej czesci, wowczas kazdy zespot powinien liczyé przynaj-
mniej tylu uczestnikdw, ile jest zespotow. Wazne jest, aby kazdy uczestnik w kazdym zespole byt na tyle
zaznajomiony z trescia fragmentu Karty, przydzielonego jego zespotowi, aby byt w stanie przekazac¢ samo-
dzielnie swoja wiedze uczestnikom z innych zespotow.

Wprowadzenie prowadzacego

Jestescie zespotami ekspertéw. Waszym zadaniem jest zapoznanie sie z otrzymanymi materiatami zrodto-
wymi. Przeanalizujcie je, ustalcie, jakie informacje sa w nich zawarte, wyjasnijcie niezrozumiate zagadnie-
nia (w razie problemoéw zwrdccie sie o pomoc do prowadzacego), zrébcie sobie notatki, a nastepnie przygo-
tujcie ustna prezentacje efektow Waszej pracy, poniewaz po wykonaniu zadania stworzycie nowe zespoty,
w ktorych kazdy uczestnik bedzie ekspertem, ktory zaprezentuje zdobyta teraz wiedze. Pamietajcie o za-
sadach pracy grupowej. Na wykonanie zadania macie 10 minut. Powodzenia!

2. Wymiana uczestnikow grup: 15 minut

Po upewnieniu sie, ze materiat zostat zrozum|any i opanowany, dokonaj wymiany uczestnikdw zespotow tak,
aby w kazdym nowo utworzonym zespole byt jeden przedstawiciel z kazdego zespotu eksperckiego (A, B, C,
D, E). W nowych zespotach kazdy .ekspert” kolejno uczy innych swojego tematu, prezentujac to, czego sie
dowiedziat na poprzednim etapie.

Wprowadzenie prowadzacego

Kazdy z Was jest ekspertem w dziedzinie, nad ktora pracowaliscie poprzednio w zespotach eksperckich.
Teraz musicie zapoznac sie z catoscia materiatu (A, B, C, D, E), przekazujac sobie nawzajem zdobyta wie-
dze. Kazdy uczestnik nowego zespotu przedstawi swoja prezentacje tak, aby byta ona zrozumiata dla in-
nych. Po wykonaniu zadania wrdcicie do swoich poprzednich zespotéw. Na wykonanie zadania macie 10 mi-
nut. Powodzenia!

3. Tworzenie mapy pamieci: 15 minut

Eksperci wracaja do swoich pierwotnych zespotéw i wspélnie omawiaja poznany temat, konfrontuja po-
znane treéci, uzupetniaja zdobyte informacje, tworzac na duzym arkuszu mape pamieci [mapy mysli, mind
map). Wyjaénij uczestnikom technike jej tworzenia.

4. Podsumowanie i refleksja: 20 minut

Przedstawiciele zespotow eksperckich prezentuja catej grupie mape pamieci swojego zespotu. Poméz im
podsumowacd temat spotkania, kierujac pytania do uczestnikéw, a nastepnie dokonaj podsumowania pre-
zentowanej problematyki i pracy uczestnikéw. Opcjonalnie mozesz tez zada¢ temat pracy domowej: .Dla-
czego Sprawiedliwy Handel?”
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OF.A0 Miedzynarodowa Organizacja Pracy
www.mop.pl
E} [4

www.ilo.org

Metoda jigsaw (z ang. uktadanka, puzzle)
http://zso4lublin.pl/data/mp/377/metodajigsaw.pdf
http://republika.pl/zsz1brzeg/pub/jigsaw.doc

Mapa pamieci [mapa mysli):
https://pl.wikipedia.org/wiki/Mapa_my%C5%9Bli
http://www.mapy-mysli.com

Materiaty pomocnicze, dostepne na stronie na stronie projektu

e Karta Zasad Sprawiedliwego Handlu (po polsku)
e Karta zasad Sprawiedliwego Handlu z podziatem na fragmenty do wydruku.

»Czujemy, ze nasza dzialalnos¢ to tylko kropla w ocenie. Ale bez

niej ocean bylby ubozszy.”

Matka Teresa z Kalkuty
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JAK DZIAt A SPRAWIEDLIWY HANDEL

Celeizatozenia

e Wyjasdnienie, w jaki sposob Sprawiedliwy Handel zmienia Zycie drob-
nych producentéw oraz spotecznosci w krajach ubogiego Potudnia.

¢ Nauczenie uczestnikéw, jak odrézniaé produkty Sprawiedliwego Han-
dlu od konwencjonalnych.

e Przeanalizowanie, jak wybieramy produkty spozywcze.

e Zachecenie uczestnikéw do wybierania w czasie zakupdéw produktow
Sprawiedliwego Handlu.

¢ Wyjasnienie, w jaki sposéb wszyscy jeste$my od siebie zalezni.

PRZEBIEG SPOTKANIA

1. Wprowadzenie: 15 minut

Zapytaj uczestnikow, czy w ich lokalnych sklepach i supermarketach
mozna znalez¢ produkty Sprawiedliwego Handlu oraz czy potrafia je od-
rozni¢ od produktéw konwencjonalnych.

2. Swiat w torbie na zakupy: 40 minut

Kazda grupa dostaje torbe na zakupy z mniej wiecej piecioma produk-
tami (zob. zatacznik 1). Uczestnicy tworza i wypetniaja tabelke (zob. za-
tacznik 2 - mozesz ja narysowac na tablicy lub wysSwietli¢ na ekranie
jako przyktad). Wpisuja kraj pochodzenia kazdego produktu oraz wymie-
niaja dwa powody, dlaczego niektére zostaty dostarczone z tak daleka.
Odszukuja na etykietach kraj pochodzenia kazdego produktu i prébuja
odrézni¢, ktére z nich pochodza ze Sprawiedliwego Handlu. Zwieksza
to wiedze uczestnikow na temat pochodzenia naszej zywnosci. Nastep-
nie grupy przedstawiaja wyniki swej pracy, dyskutuja nad nimi, moéwia,
jak rozpoznali produkty Sprawiedliwego Handlu oraz za pomoca naklejki
zaznaczaja na mapie kraj pochodzenia kazdego produktu.

3. Wspotzaleznosé: 20 minut

Spytaj uczestnikéw, czym do tej pory kierowali sie przy wyborze produktdw
w sklepie. Zapisz ich wypowiedzi na tablicy, aby mozna byto do tego wréci¢
pdézniej. Nastepnie przeczytaj na gtos ponizszy cytat albo napisz go na tabli-
cy lub wyswietl na ekranie:

Zanim rano skoriczysz jes¢ $niadanie, juz bedziesz zalezny
od potowy swiata. Nie bedziemy mie¢ pokoju na ziemi, dopd-
ki nie uznamy tego podstawowego faktu.

Martin Luther King

Czas trwania
1,5 godziny

Grupa docelowa
Dorosli i mtodziez 15+

Materiaty i srodki
dydaktyczne:

4 torby na zakupy;

e 20 produktow

spozywczych,
ewentualnie ich zdjecia
(patrz Zatacznik 1 -
przyktadowa lista), w tym
mozliwie jak najwiecej
produktow z réznymi
znakami certyfikacyjnymi
Sprawiedliwego

Handlu oraz produktow
bez oznaczen, ale
pochodzacych od
certyfikowanych
organizacji
Sprawiedliwego Handlu
(informacja powinna by¢
w opisie na etykieciel;
tablica lub flipchart oraz
przybory do pisania;
mapa swiata;

papier i przybory do
pisania dla uczestnikow;
znaki certyfikacyjne
Sprawiedliwego

Handlu (patrz str. 106)
wydrukowane lub do
wyswietlenia;

slajd z tabelka do
wypetnienia;

slajd z cytatem

z wypowiedzi Martina
Luthera Kinga;

komputer i rzutnik
(opcjonalnie);
karteczki samoprzylepne.


http://www.mop.pl
http://www.ilo.org
http://zso4lublin.pl/data/mp/377/metodajigsaw.pdf
http://republika.pl/zsz1brzeg/pub/jigsaw.doc
https://pl.wikipedia.org/wiki/Mapa_my%C5%9Bli
http://www.mapy-mysli.com
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Zapytaj grupe, jak rozumieja te stowa. Kiedy uczestnicy skoncza omawiad cytat, zapytaj grupe, jakich pro-
duktéw nie mozemy uprawia¢ w naszym kraju (herbata, kawa, kakao, banany, ananasy, pomarancze, ryzitd.).

Zapytaj grupe o produkty, ktére dzisiaj jedli, oraz skad one pochodza. Zréb liste na tablicy.

Popro$ uczestnikdw, aby wybrali jeden produkt z listy, wyobrazili sobie jego cykl zycia oraz zapytaj, ile ludzi
moze byc¢ zaangazowanych w wyprodukowanie i przetransportowanie tego produktu z kraju pochodzenia
do nas, konsumentdw. Spytaj, czy ich zdaniem jest to odpowiednio odzwierciedlone w cenie produktu.

W koncu spytaj, czy kierowanie sie przy wyborze produktéw cena, ewentualnie ich jakosciag (zapewne
takie byty zapisane na tablicy kryteria ich wyboréw] uwzglednia ich zdaniem te wspétzaleznosci.

Na koniec zaprezentuj grupie znaki certyfikacyjne Sprawiedliwego Handlu (wystarcza najbardziej popularne,
pojawiajace sie na rynku polskim: Fairtrade, Naturland Fair oraz fair for life, chyba ze masz duzo czasu, wte-
dy zaprezentuj i inne) oraz wyjasnij, ze produkty pochodzace od certyfikowanych organizacji Sprawiedliwego
Handlu z reguty nie maja zadnego znaku, natomiast odpowiednia informacja powinna by¢ na etykiecie*.

Wskaz uczestnikom, gdzie takie produkty moga naby¢ w swoim miejscu zamieszkania, a takze poinfor-
muj o sklepie internetowym na stronie www.sprawiedliwyhandel.pl, ktéry ma najszersza oferte w Pol-
sce. Mozesz tez wydrukowac uczestnikom z tej strony ulotki z informacja o Sprawiedliwym Handlu.

Wskazowki dla prowadzacego

Skieruj uwage grupy na nastepujace kwestie:
¢ jak bardzo wszyscy jestesmy od siebie zalezni;
e skad wynika potrzeba handlu z innymi krajami i dlaczego powinnismy handlowac¢ uczciwie;
e dlaczego handel jest tak wazny we wspotzaleznym Swiecie;
e jak bardzo jestesmy zalezni od krajow rozwijajacych sie, jesli chodzi o zywno$¢, ktéra spozywamy.

Daj wszystkim uczestnikom karteczki samoprzylepne i popros ich o zapisanie jednej zaskakujacej rze-
czy, ktorej nauczyli sie podczas warsztatu. Popro$ o przyklejenie karteczek do tablicy i zapoznanie sie
z kartkami innych uczestnikéw przed opuszczeniem sali.

Materiaty pomocnicze, dostepne na stronie na stronie projektu

tabelka do wypetnienia przez uczestnikow - do wydruku lub wyswietlenia;
cytatem z wypowiedzi Martina Luthera Kinga - do wydruku lub wysSwietlenia;
znaki certyfikacyjne Sprawiedliwego Handlu;

ulotka o Sprawiedliwym Handlu.
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Proponowane produkty do toreb

Jesli nie jestes w stanie kupi¢ wymienionych lub
podobnych produktéw, mozesz uzy¢ obrazkéow
z etykietami, wydrukowanych z Internetu. Waz-
ne jest, by$ dobrat powszechnie dostepne pro-
dukty z mozliwie wielu krajow. Oto propozycje
na podstawie przegladu artykutéw dostepnych
w supermarketach. Cze$¢ z nich mozna réwniez
kupi¢ w sklepie Polskiego Stowarzyszenia Spra-
wiedliwego Handlu.

masto - Polska, Dania

banany - Chile, Kostaryka, Kamerun
ryz - Indie, Tajlandia, Kambodza
sardynki w puszce - Tajlandia, Maroko
sok z mango - Filipiny

cukier - Polska

pomarancze - Cypr, Hiszpania
herbatniki Petit Beurre - Turcja
rodzynki - Chile

kawa - Etiopia

e ptatki owsiane - Polska
e makaron - Wtochy

e ananas - Kostaryka

e kakao - Boliwia

e kasza jaglana - Ukraina

Czwarta torba

chleb - Polska

sardynki w puszce - Tajlandia, Maroko
herbata - Sri Lanka, Indie

sliwki suszone - USA

daktyle - Egipt

Inne przyktadowe produkty zagranicz-
ne, dostepne w polskich sklepach:

toso$ - Norwegia

tilapia - Chiny, Panama

panga - Chiny

tunczyk w puszce - Tajlandia, Wietnam, Mauritius
wedliny - Wtochy, Niemcy, Hiszpania

sery twarde - Holandia, Anglia, Dania, Grecja
ocet winny - Wtochy

ROZDZIAL 3 | WARSZTAT 4

mtode ziemniaki - |zrael, Hiszpania
oliwki — Hiszpania, Wtochy, Grecja
cytryny - Hiszpania

mandarynki - Turcja

bazylia - Egipt

cukier trzcinowy - Mauritius, Ekwador
czekolada - Szwajcaria

pasta czekoladowa - Holandia
herbatniki - Chorwacja, Turcja
wafle - Niemcy

chrupki = Niemcy

Uwaga: W bardzo wielu przypadkach nie ma
mozliwosci, aby dowiedzie¢ sie, z jakiego kraju
pochodzi dany produkt. Na etykietach egzotycz-
nych produktéw z handlu konwencjonalnego
znajdziemy mylace lub nic nie mdéwiace informa-
cje, jak np. .Wyprodukowano dla...”, .Importer...”,
.Dystrybutor...” po czym nastepuje informacja
o firmie polskiej. Mozemy sie tez dowiedzied,
ze w Polsce ,wyprodukowano” kakao, ryz, sok
pomaranczowy itp. Na kawach czy herbatach
znajdziemy informacje, ze sa to mieszanki naj-
lepszych gatunkéw z réznych kontynentdéw, a sok
pomaranczowy ma smak .prosto z raju”. Z kolei
na innych produktach (np. miodzie) znajdziemy
informacje, ze jest to .mieszanka z réznych kra-
jow Unii Europejskiej i spoza Unii Europejskie]”.

Takie formutowanie informacji moze by¢ w wielu
wypadkach celowe, gdyz ujawnienie pochodzenia
wielu produktéw moze wzbudzaé rézne uzasad-
nione watpliwosci u $wiadomych konsumentdw.
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WARSZTAT 5

Tabelka do wypetnienia przez uczestnikow

Skad pochodza twoje produkty?

Nazwa produktu Kraj pochodzenia Produkt Sprawiedliwego Handlu?

Przedstaw dwa powody, dlaczego niektére z twoich produktéw pochodza z tak daleka:

Cele i zatozenia

¢ Poznanie procesu produkgji codzienie uzywanych produktéw spozywczych.
e Przeanalizowanie zwiazku miedzy handlem a konsumpcja etyczna.

PRZEBIEG WARSZTATU

Podziel grupe na 4 zespoty. Rozdajim tabelke z Zatacznika nr 1 lub wyswietl
ja na ekranie. Popros uczestnikdw, by sprébowali ja wypetnié, wpisujac

poszczegolne etapy produkcji, przetworstwa i sprzedazy kawy, bawetny,
herbaty i kakao. Mozesz tez przydzieli¢ kazdy produkt innemu zespotowi.

Po zakohczeniu zadania rzecznicy zespotdw prezentuja efekty ich pracy.
Wyswietl lub rozdaj uczestnikom Zatacznik 2, aby mogli poréwnac z nim
swoje odpowiedzi. Grupa omawia wyniki. Pomoca moga by¢ pytania:

Czas trwania
3 spotkania po 1 godz.

Grupa docelowa
Dorosli i mtodziez 15+
Grupa powinna liczy¢
10-20 0s6b.

Materiaty i srodki

dydaktyczne:

e papier do pisania;

e dtugopisy;

e kopie Zatacznika 1
i Zatacznika 2;

e komputer, rzutnik
i ewentualnie dostep
do Internetu w razie
potrzeby pokazania
zdjec czy filmow, aby

zilustrowac jakies

Jaki jest twoj poziom wiedzy na temat procesu produkcji tych produktow? sagadnienie.

Ktore etapy procesu pominates?
Jak myslisz, dlaczego je pominates?
Czy mozesz znalez¢ wyttumaczenie dla swojej niewiedzy?

W ramach kolejnego spotkania uczestnicy podzieleni na zespoty przygo-
towuja pytania do ankiety. Jej celem jest zebranie informacji o poziomie
zainteresowania spotecznosci lokalne] Sprawiedliwym Handlem i jego
produktami, omawianymi na poprzednim spotkaniu. Optymalne jest wyko-
nywanie tego ¢wiczenia w zespotach po cztery osoby, aby jedna osoba przy-
padata na jeden produkt, chod liczebnos¢ zespotu moze byc tez wieksza.

Ankiete nalezy przeprowadzi¢ w miejscach sprzedazy omawianych produk-
tow (w sklepach, kawiarniach, restauracjach, na targowiskach itp.).

Po spotkaniu uczestnicy w dogodnym dla siebie czasie przeprowadzaja
ankiete w przynajmniej trzech réznych miejscach wsréd mozliwie wielu
0s6b (klientdéw, sprzedawcow, wtascicieli, kierownictwa, stuzb porzad-  Zbisrowocéw kakao. Dominikana, spétdzielnia
kowych |tp] , aby zebrad jak najwiecej danych. rolna Conacado, certyfikowana w systemie Fair-
! trade. Wiekszos¢ ziarna kakaowego dostarczajq
na rynek Swiatowy cztery kraje Afryki zachodniej
(ok. 50% - Wybrzeze Kosci Stoniowej), gdzie
szeroko wykorzystywana jest niewolnicza praca
dzieci, porywanych w krajach sqsiednich i sprze-
dawanych na plantacje. W spéldzielniach Spra-
wiedliwego Handlu praca przymusowa i dziecieca
jestzakazana, zas pracownicy otrzymujq godziwe
wynagrodzenia, dzigki czemu ich dzieci mogq
chodzié do szkoly, zamiast pracowaé na roli.
Zdjecie: archiwum El Puente

Jedyny w Polsce sklep oferujqcy wylacznie produkty Sprawiedliwego Handlu miesci si w Poznaniu przy ul. Poznariskiej 25. Mozna tu znalez( setki znakomitych egzo-
tycznych i ekologicznych produktéw spozywczych. Sklep prowadzi Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu.Jest to réwniez punkt informacyjny dla wszytkich
zainteresowanych dzialalnosciq Stowarzyszenia oraz miejsce spotkati jego wolontariuszy.

Zdjecie: Elzbieta Korsak

* Organizacje te moga postugiwac sie logo WFTO w swoich materiatach. W roku 2013 wprowadzono mozliwo$¢ umieszczania
go takze na produktach. Jednak ten proces dopiero sie rozpoczat i na razie zetkniecie sie z tym znakiem na naszym rynku jest
mato prawdopodobne. Taka mozliwo$¢ uzyskato dopiero kilkanascie organizacji na $wiecie, w tym zaledwie dwie .

z Europy (jedna z nich jest People Tree Ltd z Wielkiej Brytanii, druga - niemiecka organizacja El Puente, ktérej E i[x]
produkty sa dostepne takze w Polsce). Aby znak ten stat sie dostepny dla konsumentdw, trzeba zaprojektowaé
i wyprodukowa¢ nowe opakowania dla setek produktéw, co bedzie nastepowato sukcesywnie w miare wyczerpy-
wania sie starych zapaséw. Czytaj wiecej: www.wito.com - WFTO Brand & Label [ang )

Po przeprowadzeniu ankiety zespoty opracowuja dane i wymieniaja sie
wynikami. Dyskusja na temat zbierania informacji tez moze by¢ intere-
sujaca. Na koncu cata grupa przedyskutuje ponizsze pytania:

SPRAWIEDLIWY HANDEL ETYCZNA KONSUMPCJA | PORADNIK EDUKACYJNY


www.wfto.com

36

ROZDZIAL 3 | WARSZTAT 5

Ile 0sdb styszato cokolwiek o Sprawiedliwym Handlu? Czy to was zaskoczyto?

Ile 0sdb zna gtebiej zasady Sprawiedliwego Handlu i wie co$ o ludziach, ktérzy w nim uczestnicza?
Dlaczego niektoérzy ludzie moga wiedzie¢ o Sprawiedliwym Handlu wiecej, niz inni?

Czy jest wazne, aby ludzie poznali Sprawiedliwy Handel? Dlaczego tak albo dlaczego nie?

Co mozemy zrobi¢, aby pogtebi¢ zaangazowanie ogotu spoteczenstwa w Sprawiedliwy Handel?

Sprobuj oceni¢ wspdlnie z grupa:
1. Wiedze uczestnikow w zakresie omawianych zagadnien na poczatku i po zrealizowaniu warsztatu.
Zdolnos$¢ do pogtebienia zagadnien zwigzanych z ¢wiczeniem.

Inicjatywe uczestnikdw w zakresie opracowania i przeprowadzenia ankiet.

Kreatywnos¢é w realizacji zaproponowanych zadan.

Pokonywanie problemdw ze zdobywaniem informacji.

UWAGI DLA PROWADZACEGO

Wypetniona tabela dla prowadzacego z etapami produkcji (Zatacznik 2) zawiera pewne uproszczenia,
np. pominieto transport pomiedzy poszczegdlnymi etapami produkcji, magazynowanie, wielokrotna
sprzedaz i kupowanie surowca przez posrednikdw, spekulacje gietdowe, handel hurtowy gotowymi pro-
duktami itp. itd. Wymienione sa tylko najwazniejsze etapy drogi od producenta do konsumenta.

oR W

W trakcie przygotowywania i realizacji tego warsztatu moze pojawic¢ sie kilka problemaow:

Mata ilos¢ dostepnych informacji o analizowanych produktach. Trzeba wykona¢ dogtebna analize pro-
cesu ich produkcji, poniewaz ma on wiele etapdw i angazuje wiele oséb. To ¢wiczenie pomaga uczestni-
kom uswiadomic sobie, jak dtugi jest procesu produkcji i handlu produktami codziennego uzytku.

Brak wiedzy wsréd uczestnikow o procesie produkcji wybranych artykutéw i o Sprawiedliwym Handlu.

Prowadzacy moze potrzebowac dodatkowego szkolenia albo ogolnych informacji dotyczacych zatozen
i produktow Sprawiedliwego Handlu.

ZALACZNIK 1

Tabela do wypetnienia przez uczestnikow

KAWA BAWELNA HERBATA KAKAO

V(0| N[O~ |W[IN|—
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Tabela z informacjami dla prowadzacego

KAWA HERBATA KAKAO BAWELNA
1 Produkcja sadzonek, sa- Produkcja sadzonek, sa- Produkcja sadzonek, sa- Produkcja sadzonek, sadze-
dzenie i uprawa dzenie i uprawa dzenie i uprawa nie i uprawa
2 | Zbiér owocow Zbidr lisci Zbidér owocow Zbidr torebek nasiennych
tuskanie (na sucho lub Wiedniecie Rozcinanie owocdéw, wy- Odziarnianie wtokien
na mokro), fermentacja dobycie ziaren i miazszu, i oczyszczanie z zanieczysz-
3 | iusuwanie osnowki, my- fermentacja czen
cie,
suszenie
Usuwanie otoczki per- Zgniatanie, rwanie i rolo- Suszenie, sortowanie Zgrzeblenie, przedzenie
4 gaminowej, klasyfikacja wanie i prazenie i uszlachetnianie [mercery-
oraz sortowanie ziaren wg zacja)
wielkoéci i wagi.
Pakowanie w worki Przesiewanie na sitach, tuskanie ziaren, mielenie, Tkanie lub dzianie, obrébka:
sortowanie i utlenianie odttuszczanie - uzyskanie | opalanie lub strzyzenie,
5 (tzw. fermentacja) potproduktu, ktérym jest dekatyzacja, odttuszczanie,
kuch kakaowy wybielanie, farbowanie
i suszenie
Palenie, ew. mielenie. Suszenie, pobieranie proé- Przetwérstwo (np. pro- Ciecie i zwijanie w bele.
6 bek i paczkowanie. dukcja proszku kakaowe-
go, czekolady itp.)
7 | Paczkowanie Paczkowanie Paczkowanie Szycie i pakowanie
8 | Sprzedaz detaliczna Sprzedaz detaliczna Sprzedaz detaliczna Sprzedaz detaliczna
9 | Konsumpcja Konsumpcja Konsumpcja Uzytkowanie

Materiaty pomocnicze, dostepne na stronie na stronie projektu

e tabelka do wypetnienia przez uczestnikdw - do wydruku lub wyswietlenia;
e wypetniona tabelka dla prowadzacego.

Inspiracje dla prowadzacego

[=] Kawa

Kakao

https://pl.wikipedia.org/wiki/Kawa
http://filizanka.cba.pl

Herbata i artykuty powiazane
https://pl.wikipedia.org/wiki/Herbata
http://www.wykop.pl/ramka/1318615/proces-produkcji-herbaty/

https://pl.wikipedia.org/wiki/Kakao
http://czekollada.fm.interia.pl/strona7.htm

Technologia produkcji czekolady
http://zscps.krzysekkk.com/material/czekolada/czekolada.pdf

Bawetna (wtékno)
https://pl.wikipedia.org/wiki/bawe%c5%82na_[(w%c5%82%c3%b3kno)
http://gelement.pl/jak-powstaje-bawelna-proces-produkcji-w-pigulce


https://pl.wikipedia.org/wiki/Kawa
http://filizanka.cba.pl
https://pl.wikipedia.org/wiki/Herbata
http://www.wykop.pl/ramka/1318615/proces-produkcji-herbaty/
https://pl.wikipedia.org/wiki/Kakao
http://czekollada.fm.interia.pl/strona7.htm
http://zscps.krzysekkk.com/material/czekolada/czekolada.pdf
https://pl.wikipedia.org/wiki/bawe%c5%82na_(w%c5%82%c3%b3kno)
http://qelement.pl/jak-powstaje-bawelna-proces-produkcji-w-pigulce
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WARSZTAT 6

Czas trwania:
1,5 godziny

Grupa docelowa:
Doroséli i mtodziez 15+

Materiaty i srodki
dydaktyczne:

zdjecia roslin, rosnacych
na plantacjach: kawy,
herbaty, kakao i mango;

opakowania lub dobrej
jakosci zdjecia produktéw
ze Sprawiedliwego
Handlu: kawy, herbaty,
czekolady i mango
suszone;

mapa swiata;

arkusz pomocniczy
dla uczestnikéw (patrz
zatacznik na koncu
warsztatu):

dwie paczki herbaty:
ze Sprawiedliwego
Handlu i z handlu
konwencjonalnego;

filmy na YouTube:

karteczki samoprzylepne
i tablica lub flipchart
z arkuszami papieru.

KONSUMENCI A SPRAWIEDLIWY HANDEL

Cele i zatozenia

e Przyblizenie uczestnikom informacji na temat wybranych produktéw
Sprawiedliwego Handlu, takich jak herbata, kawa, czekolada itp., np.
o ich pochodzeniu, sktadzie i jakosci;

® Przyblizenie uczestnikom zasad Sprawiedliwego Handlu.

e Pomoc w zrozumieniu korzysci, jakie producentom i ich spoteczno-
$ciom w krajach ubogich zapewnia Sprawiedliwy Handel.

PRZEBIEG SPOTKANIA

1. Skad pochodzi kawa, herbata i kakao? 20 minut

Rozdaj uczestnikom powielone arkusze z zatacznika 1. Popros ich, by
dopasowali zamieszczone w arkuszu zdjecia roslin uprawnych do po-
chodzacych z nich produktéw, ktérych prébki (zdjecia) przynioste$ na
spotkanie, a nastepnie by wskazali na mapie kraje ich pochodzenia.

Nastepnie niech oblicza podziat zysku z jednego kilograma kawy oraz
jednej filizanki kawy, ustalajac przecietne znane sobie ceny, pomiedzy
rolnikéw a supermarket i kawiarnie (x groszy/ztotych oraz procent dla
rolnika, dla supermarketu i dla kawiarni), uzywajac arkusza z cena
kawy. Zaktadamy, ze rolnik w Etiopii za 1 kg ziarna kawy dobrego gatun-
ku otrzymuje ok. 8,50 zt.

Dyskusja
Dlaczego niektore produkty, uzywane przez nas na co dzien, pochodza
z odlegtych krajow?

W ktérym miejscu tancucha dostawczego uzyskiwana jest najwieksza
wartos$¢ dodana?

Dlaczego zysk jest dzielony w ten sposéb?
Jakie sa tego konsekwencje?

2. Badanie produktow Sprawiedliwego Handlu: 20 minut

Daj uczestnikom do obejrzenia paczki herbaty ze Sprawiedliwego Handlu
i zhandlu konwencjonalnego. Popros ich o zanotowanie, jakie informacje
o produktach mozna znalez¢ na opakowaniach [np. rodzaj herbaty, skad
pochodzi, kto ja uprawiat, jaka jest jej jako$¢, co sie dzieje z zyskami itd.).

Nastepnie popros$ o wskazanie, czym sie rdznia oba produkty, oraz
o wyszukanie informacji, ktére dotycza wytacznie produktéow Sprawie-
dliwego Handlu.
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Dyskusja

Co z punktu widzenie konsumenta sprawia, ze produkty Sprawiedliwego Handlu sa atrakcyjne?
Dlaczego kwestie etyczne sa wazne dla niektorych konsumentow?
Jakie inne czynniki wptywaja na konsumentow przy wyborze produktu w sklepie?

3. Ogladamy filmy: 25 minut

Obejrzyjcie wspdlnie ponizsze filmy na YouTube. Popro$ uczestnikéw, aby zwrdécili uwage, jakie korzysci
przynidst Sprawiedliwy Handel producentom oraz ich spotecznosciom.

0 Sprawiedliwym Handlu opowiada Mallamma Yalawar z Indii (2:11):
www.youtube.com/watch?v=1IKR(-0jpf4

0 Sprawiedliwym Handlu opowiada Meera Bhattarai z Nepalu (3:07):
www.youtube.com/watch?v=vWW2Hw_Téjc

0 Sprawiedliwym Handlu opowiada Shah Abdus Salam z Bangladeszu (2:54):
www.youtube.com/watch?v=6LiGAql07Fc

0 Sprawiedliwym Handlu opowiada S.C. Mittal z Indii (2:46):
www.youtube.com/watch?v=hZPnevHipcg

Zachec grupe do dyskusji na temat filmoéw i popros, aby okreslili pie¢ korzysci, ktére przyniést produ-
centom Sprawiedliwy Handel. Popros o okreslenie najwazniejszej korzysci i uzasadnienie tego wyboru.
Nastepnie popros uczestnikdw, by i oni odpowiedzieli na pytania, jakie postawiono bohaterom filmoéw:
Czym jest dla Ciebie Sprawiedliwy Handel?

Dlaczego wazne jest, aby chronic¢ srodowisko naturalne?

W jaki sposdb zmiany klimatu wptywaja na Twoja spotecznosc¢?

Gdybys magt porozmawiac z cztonkiem Parlamentu Europejskiego, co bys mu powiedziat na ten temat?

4. Ruchoma debata na temat Sprawiedliwego Handlu: 20 minut

Aby podsumowac zdobyta wiedze, grupa bedzie uczestniczyé w ruchomym gtosowaniu. Ustal, ze jeden
koniec sali oznacza .Zgadzam sie”, a drugi - .Nie zgadzam sie”. Powiedz, ze bedziesz czyta¢ zdania pod-
dawane pod gtosowanie, a uczestnicy maja wybrac¢ miejsce w skali od .Zgadzam sie” do .Nie zgadzam
sie”. Jedli sa niezdecydowani, zostaja na $rodku sali. Oto przyktady [mozesz tez opracowac wtasne):

Obecnie w Polsce ludzie za bardzo martwia sie o swoje pieniadze, zeby przejmowac sie producentami
w odlegtych krajach.
Producenci maja prawo do uczciwej zaptaty za produkty, ktére uprawiaja.

Personelowi w zaktadach gastronomicznych nie jest potrzebna wiedza, skad pochodza poszczegélne
produkty i jak sa one wytwarzane.

Produkty Sprawiedliwego Handlu w menu tworza pozytywna atmosfere w kawiarni.
Popros kilku uczestnikow o wyjasnienie, dlaczego wybrali takie, a nie inne miejsce na sali. Po wystucha-

niu wypowiedzi spytaj, czy ktos zmienit swoja opinie i chce zmieni¢ miejsce.
Dyskusja

Mozesz zacheci¢ uczestnikdw do formutowania wtasnych zagadnien, ktére zostana wykorzystane w ko-
lejnych rundach ruchomej debaty.


http://www.youtube.com/watch?v=1IKRl-Ojpf4
http://www.youtube.com/watch?v=vWW2Hw_T6jc
http://www.youtube.com/watch?v=6LiGAqIO7Fc
http://www.youtube.com/watch?v=hZPnevHipcg
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5. Podsumowanie: 5 minut Zatacznik 1. Arkusz dla uczestnikow

Daj kazdemu uczestnikowi 2 karteczki samoprzylepne i popros ich o zapisanie jednej rzeczy, jakiej sie
nauczyli, i jednej rzeczy, ktéra odtad bede robié. Popros, aby przykleili karteczki do tablicy i zapoznali
sie z kartkami innych uczestnikdw, zanim opuszcza sale.

Zadanie dla grupy po zakonczeniu warsztatu

Zachec uczestnikdw, aby nakrecili wtasne krotkie filmy, adresowane do postéw, senatoréw oraz czton-
kéw Parlamentu Europejskiego, w ktorych zawra swoje wypowiedzi, wzorowane na filmach obejrzanych
w trakcie warsztatu.

Nastepnie takie filmy moga zamiesci¢ na YouTube i zawiadomi¢ adresatéw wypowiedzi o ich umiejsco-
wieniu, albo tez wystac za posrednictwem poczty elektronicznej bezposrednio na adresy biur poselskich
i senatorskich (adresy sa dostepne w internecie).

Podobna akcje mozna adresowad np. do:

* Rady Miasta, w ktérej planuje sie rozpoczecie kampanii Miasta przyjaznego dla Sprawiedliwego Han-
dlu, lub w ktérej taka kampania juz trwa;

e wybranych sieci handlowych, w ktérych nie ma produktow Sprawiedliwego Handlu.

Po wykonaniu zadania grupa moze spotkac sie ponownie za jaki$ czas w celu prezentacji nakreconych
filmow, wspdlnego ich omdwienia oraz przedstawienia reakcji adresatow.

PRAWDZIWY KOSZT KAWY 4. Cenakawy

Rolnik w Etiopii dostaje za surowe ziarna kawy

1. Jak wygladat twoj produkt, kiedy byt upra- 8.50 2t 2 kilogram,

wiany?
a. Ile ptacimy w supermarkecie za palona
kawe mielona wysokiej jakosci?

!
[N
O

OISy

Cena za Kg: .
2. Skad pochodzi twéj produkt? b. Ile ptacimy za kawe w kawiarni?

Nazwa kraju:

%

Zaznacz ten kraj na mapie:
Cena za filizanke: .

vj’ @
%’3 Cena za 1 kg surowca:

Si:b » (ok. 140 filizanek z 1 kg surowca)

v

POMOCE DLA PROWADZACEGO

1. Ceny kawy

Ponizsze zestawienie ukazuje réznice pomiedzy cena, jaka otrzymuje rolnik, a cena, jaka ptacimy w Euro-
pie za dany produkt, i ukazuje, jak zmienia sie cena kawy w tafcuchu dostawczym, zanim dotrze do nas.

e Rolnik w Etiopii dostaje réwnowartos$¢ 8,50 zt za 1 kg ziarna kawy arabki dobrej jakosci.*

e Supermarket sprzedaje ja w cenie ok. 100 zt za 1 kg;

* Rolnik dostaje 8,5% ceny z supermarketu.* 3. Wymien dwa powody, dlaczego niektére ¢ Podziat zvsku:
» Kawiarnia sprzedaje filizanke kawy (7 g surowca) za ok. 6 zt, co daje ok. 860 zt za 1 kg; nasze produkty spozywcze pochodza z odle- ’ ySKU:
¢ Rolnik dostaje 0,01% ceny z kawiarni.* gtych krajow: Rolnik dostaje ........ % ceny z supermarketu

Rolnik dostaje ....% ceny z kawiarni

5. Dlaczego produkty Sprawiedliwego Handlu
moga przyciagac¢ konsumentow?

8,5% 0,01%

Inspiracje dla prowadzacych

s Wykres wzrostu ceny kawy od plantacji do supermarketu i kawiarni (ang.)
R http://www.greenfacts.org/en/agriculture-iaastd/figtableboxes/figure-sr-tmé.htm

i

Informacje na temat kawy w systemie Sprawiedliwego Hnadlu (ang.)
http://www.fairtrade.net/coffee.html

o 1

* Dane te sa szacunkowe i moga sie réznic od aktualnych cen ze wzgledu na czeste i duze zmiany cen na rynkach $wiatowych, a takze rézne
ceny detaliczne w réznych punktach sprzedazy i za rézne marki kawy.

Materiaty pomocnicze, dostepne na stronie www.sprawiedliwyhandel.pl w dziale dla nauczycieli

e zdjecia roslin kawy, herbaty, kakao i banandw, rosnacych na plantacjach;
e arkusz pomocniczy dla uczestnikdw.
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Czas trwania
1 godzina

Grupa docelowa

doroéli i mtodziez 12+;
optymalnie liczba uczestnikow
(do 30 0s6b) powinna by¢
podzielna przez 5.

Materiaty i srodki
dydaktyczne

tablica lub flipchart

i przybory do pisania;
zdjecia przedstawiajace
bananowce, plantacje
banandéw i ludzi, ktdrzy je
uprawiaja lub prezentacja
multimedialna (jest
dostepna na stronie
projektul;

komputer

i projektor (w przypadku
wykorzystania
prezentacjil;

banan, talerzyk i néz -
jeden komplet na kazdych
pieciu uczestnikow;
plansza lub slajd,
ukazujacy podziat
dochodéw ze sprzedazy
bananéw w handlu
konwencjonalnym

(w przypadku
zrezygnowania

z prezentacjil;

plansza lub slajd,
ukazujacy podziat
dochodéw ze
sprzedazy banandw
w Sprawiedliwym
Handlu (w przypadku
zrezygnowania

z prezentacjil;

papier, dtugopisy.

Celei zatozenia

Uczestnicy poznaja:

e warunkipracy ludzi w krajach ubogiego Potudnia na przyktadzie plan-
tacji banandw;

* niesprawiedliwo$¢ w podziale dochodéw w handlu miedzynarodo-
wym;

e podstawowe informacji o Sprawiedliwym Handlu w odniesieniu do
handlu bananami.

PRZEBIEG SPOTKANIA

Jesli wykorzystasz prezentacje, poszczegdlne etapy spotkania mozesz
zilustrowac zdjeciami. Jesli jednak nie ma odpowiednich mozliwosci
technicznych, spotkanie moze by¢ réwnie udane bez niej.

Wspolnie z uczestnikami zbierz podstawowe informacje o bananowcach
(pochodzenie, systematyka, odmiany, uprawa itp.). W razie potrzeby uzu-
petnij wypowiedzi uczestnikdw. Poinformuj tez, jak wyglada tafcuch do-
stawczy bananéw - od producenta do sklepu detalicznego i konsumenta.

Grupa zastanawia sie wspolnie, jak to jest mozliwe, Ze cena detaliczna
banandw, pomimo kosztownego transportu i dojrzewania, duzego ryzy-
ka handlowego ze wzgledu na nietrwato$é owocdw, wysokich cet im-
portowych w UE itp., nie jest wyzsza, a nawet bywa nizsza od naszych
owocow krajowych.

¢ Podziel uczestnikéw na zespoty piecioosobowe (optymalnie]. Czton-
kowie poszczegolnych zespotdw powinni usias¢ tak, by mogli ze soba
dyskutowac. Jesli ilos¢ osdéb w grupie nie jest podzielna przez piec
i w zespotach bedzie po 6-7 oséb, wowczas nadliczbowi uczestnicy
otrzymaja role robotnikdw rolnych, ktérzy beda prowadzi¢ negocjacje
wspélnie, jak jedna osoba.

e Jesligrupa jest bardzo liczna, podziel ja na zespoty dziesiecioosobowe,
wowczas jedna rola przypadnie dwém osobom.
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* Popros, aby jedna osoba z kazdego zespotu podniosta na ochotnika reke w gore, nie zdradzajac, w ja-
kim celu. Zapewne podniosa ja osoby najodwazniejsze - tym osobom przydziel w nagrode role dyrek-
tora supermarketu (przypadnie im czynna rola w dalszym przebiegu warsztatu). Nie zgadzaj sie na
.wypychanie” oséb niesmiatych przez kolegéw — w takim przypadku mozesz uzna¢, ze reke podniosta
osoba najbardziej aktywnie .wypychajaca” kolege.

e Postepujac zgodnie z kierunkiem ruchu wskazéwek zegara od “szefa supermarketu”, kolejne osoby
w zespotach otrzymuja role:
a. robotnika rolnego na plantacji bananéw (jedna lub wiecej 0s6b);
b. wtasciciela plantacji banandw;
c. eksportera/armatora;
d. importera/wtasciciela dojrzewalni.

e Sprawdz, czy kazdy zna i rozumie swoja role w tancuchu dostawczym banandw do Europy. Dobrze jest
juz teraz wypisac te role na tablicy - pomoga uczestnikom zapamietaé dokonany podziat, a za chwile
wykorzystamy je do notowania wynikéw negocjacji.

* Przyjmujemy, ze 1 banan kosztuje przecietnie 1 zt. Popros, aby cztonkowie zespotdw ustalili, ile gro-
szy [procent] z tej ceny powinien otrzymac kazdy z nich, stosownie do swego wktadu pracy, naktaddéw
finansowych, wyksztatcenia, ponoszonego ryzyka itp. Kazdy negocjuje swoje wynagrodzenie z punktu
widzenia roli, jaka odgrywa. Nalezy wyttumaczy¢ i upewnic sie, ze wszyscy rozumieja, iz nie chodzi
o to, by uczestnicy odgadli, jak rzeczywiscie dzielone sa dochody ze sprzedazy banandw, ale jak w ich
odczuciu nalezatoby je podzieli¢ sprawiedliwie. Daj im na negocjacje 5 minut. Jedna osoba w kazdym
zespole notuje wynik negocjacji.

e Gdy czas uptynie, popros zespoty, by przedstawity swoje wnioski. Zapisz je na tablicy tak, by byty wi-
doczne dla wszystkich, w nastepujacej formie:

Zespot1 Zespot 2 Zespot 3 Zespot &4

Robotnicy rolni

Plantator

Eksporter

Importer

Supermarket

e Zapro$ na narade .dyrektorow supermarketéw”. OdejdZ z nimi na bok, aby uczestnicy nie styszeli tresci
rozmowy (w tym czasie moga dyskutowac nad efektami negocjacji, poréwnujac je ze sobal). Kazdemu
.dyrektorowi” wrecz banana, néz i talerzyk. Wyttumacz im role, jaka maja za chwile odegrac: jako naj-
silniejsi uczestnicy tancucha handlowego, maja podzieli¢ banany wedtug przedstawionych im proporcji
z handlu konwencjonalnego. Nie maja ujawniac ich grupie, tylko postawic ja przed faktem dokonanym:
dzieli¢ banana, narzucajac reszcie swoja wole, tak, jak to ma rzeczywiscie miejsce w handlu korporacyj-
nym. Na podstawie schematu z zatacznika nr 1 pokaz im na swoim bananie, jak maja podzieli¢ banana,

i popros, by sobie zaznaczyli delikatnie nozem na skdrce miejsca, gdzie beda go ciac.

e Dyrektorzy supermarketéw wracaja do swoich zespotdw i dziela banana, tnac go na kawatki bez obie-
rania ze skdrki. Najpierw odcinaja najwieksza czes¢ dla siebie, odgryzaja spory kes, nastepnie wre-

czaja reszcie grupy odpowiednie czesci w kolejno$ci odwrotnej do procesu produkcji i dostaw i zache-

caja do konsumpcji. Robotnicy dostaja tylko kohcdwke, ktora zazwyczaj wyrzucamy.

e Uczestnicy konsumuja swoje kawatki bananéw. Po chwili pokazujesz im i objasniasz plansze / slajd,
ukazujac podziat dochoddw ze sprzedazy banandw w handlu konwencjonalnym i poréwnujac z zapisa-
nym na tablicy podziatem, jakiego dokonali uczestnicy.



44 45
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e organizowanie akcji edukacyjnych i informacyjnych w szkotach i na uczelniach;
* nabywanie towaréw Sprawiedliwego Handlu - tez przez internet, jesli nie sa dostepne w sklepach

4. Uczestnicy dziela sie swoimi odczuciami: 5 minut

, 0 o . . lokalnych;
Popros uczestnikow o wypowiedzi, zadajac np. pytania: o Wsparcie dziatalnosci Polskiego Stowarzyszenia Sprawiedliwego Handlu w formie wolontariatu
Jak czuja sie ,robotnicy rolni”? i darowizn;

o zorgamzowame obchoddw Smatowego Dnia Sprawiedliwego Handlu (druga sobota maja lub w po-

Jak czuje sie reszta grupy?
blizu tej daty; zob. tez Kampania 4: .Sniadanie lub piknik Sprawiedliwego Handlu").

Czy ta sytuacja jest sprawiedliwa?

Czy mozemy co$ zrobi¢, aby to zmienic? . . . . -
Materiaty pomocnicze, dostepne na stronie na stronie projektu

e prezentacja multimedialna “Dzielimy banana”;
: . . e Wojciech Zieba, artykut .Banany w handlu swiatowym”;
5. Sprawiedliwy Handel: 10 minut o Ra;J)ort Human Right Watch o pracy dzieci na plantacjach bananéw w Ekwadorze;
e Dobre Zakupy - poradnik konsumenta;
Pokaz i Wyjaéﬂlj uczestnikom pLansze/slajd Z podzia’cem dochoddw ze sprzedaZy bananow w Sprawie— . p[ansze lub S[ajdy' Ukazuja’ce podzia{ dochoddw ze gprzedaZy bananow w handlu konwencjona[_
dliwym Handlu (Zatacznik nr 2). Poréwnaj ja z plansza z podziatem dochodéw ze sprzedazy banandéw nym i w Sprawiedliwym Handlu;
w handlu konwencjonalnym oraz z podziatem, dokonanym przez uczestnikow. Wyjasnij, ze banany sg e film Pola Ztota (Fields of Gold) o bananach ze Sprawiedliwego Handlu (15 minut).

produktem nieprzetworzonym, stad rolnicy dostaja mniejsza czes¢ ceny detalicznej, niz za produkty
przetworzone, np. w przypadku kawy rozpuszczalnej, wyprodukowanej w Tanzanii, u producentéw zo-

staje ok. 56% ceny detalicznej. Niestety, wraz z ze stopniem przetworzenia rosna tez cta importowe - -
w krajach rozwinietych, stad krajom rozwijajacym czesto optaca sie eksportowac wytacznie nieprze- Z I e I m y a n a n a

tworzone ptody rolne i surowce, zas wieksza czes¢ zysku z ich przetwarzania trafia do ludzi w krajach

bogatych.
Zwroc¢ uwage, ze w Sprawiedliwym Handlu nie ma wielkich plantacji, a robotnicy rolni i wtasciciele Podziat banana z Amervki t acinskiei w handlu korporacvinvm
upraw (najczeéciej ponizej 1 ha) maja podobny, niski status spoteczny. Jednak ta grupa zarabia w Spra- y J b yjny
wiedliwym Handlu wiecej, nizw handlu konwencjonalnym robotnicy rolni i plantatorzy tacznie. Robotni- 15
cy rolni zarabiaja az 6 razy wiece]! R b' ¢ gr 21
obotnicy .
Ukaz korzysci, jakie maja drobni rolnicy z udziatu w Sprawiedliwym Handlu. Poinformuj szerzej o tej rolni N Lo Impogrtrer
formie pomocy rozwojowej dla producentéw z krajéw ubogiego Potudnia. x'\ o dojrzewalnia

Wyjasnij tez, ze organizacje handlowe Sprawiedliwego Handlu maja zupetnie inng strukture kosztéw, niz
firmy komercyjne w handlu konwencjonalnym: 1 0 5 ;
» wyptacaja wyzsza cene za owoce [co najmniej gwarantowang cene minimalnal; gr
» zapewniaja przedptaty za towar [nawet kilka miesiecy przed dostawa, nawet powyzej 50% warto-
$ci zamowionego towaru), a reszte ptaca przy odbiorze, podczas gdy w handlu konwencjonalnym
producenci otrzymuja zaptate nawet wiele miesiecy po dostawie;

Wtasciciel plantaql

e wyptacaja dodatkowa premie na lokalne projekty rozwojowe, jak budowa osrodkéw zdrowia, szkét, 28 gr i \ 41 gr
zaopatrzenie w wode pitna, szkolenia, przejscie z upraw konwencjonalnych na ekologiczne itp.; Exporter ) Supermarket
* ponosza koszty dziatalnosci edukacyjnej, majacej na celu podnoszenie $wiadomosci konsumentow. armator

Podziat banana z Wysp Zawietrznych w Sprawiedliwym Handlu

6. Konsumpcja etyczna: 10 minut
Robotnicy R
Spytaj, jak uczestnicy rozumiejg intuicyjnie pojecie konsumpcji etycznej i pojecia pokrewne: konsumpcji rolni ’,"\ -
Swiadomej i konsumpcji odpowiedzial neJ W razie potrzeby uzupetnij ich wypowiedzi. Sprébujcie wspol- ',o' 4 .
nie sformutowac wtasna definicje i zapisad ja na tablicy. o \ . \ '
o ; m—
11 gr Yy :
- T . . . Rolnicy « H
7. Mozliwosci zaangazowania: 5 minut H s \
! > Y Supermarket
Popros uczestnikdw, by zastanowili sie, w jaki sposdb mogliby sie zaangazowa¢ w dziatania na rzecz drob- 43 gr ;' Y
nych producentdw z krajow ubogiego Potudnia. Pomysty uczestnikdw i swoje wtasne zapisz na tablicy. Organizacja H \ 21 gr
handlowa Dojrzewalnia

Moga to by¢ np.:

e zainteresowanie Sprawiedliwym Handlem rodziny i kolegdw; dystrybutor

Na podstawie danych z www.bananalink.org.uk
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Czas trwania
Ustala prowadzacy

w zalezny od wielkosci Cele i zatozenia

i wiedzy grupy oraz sposobu e Poznanie réznych zagadnien i faktdéw, zwiazanych z konwencjonalnym
prowadzenia warsztatu handlem Swiatowym i Sprawiedliwym Handlem.

(patrz nizej). e Uczenie sie wyszukiwania informacji, ktére nie pojawiaja sie w me-

diach gtéwnego nurtu.
e Uczenie sie sposobdéw przekazywania informacji oraz formutowa-
nia argumentoéw, przemawiajacych na korzys¢ konsumpcji etyczne;

Grupa docelowa
Dorosli i mtodziez 15+

Materiaty i sSrodki i Sprawiedliwego Handlu.
dydaktyczne
® papieriprzybory do

pisania; PRZEBIEG WARSZTATU

* kopie zadan dla grup;

« komputery z dostepem do 1. Podziel grupe na mate zespoty (maksymalnie dziewie¢ - ich ilo$¢ za-

lezy od wielko$ci grupy). Kazdy zespdt otrzyma do opracowania inny

Interﬁetu; ‘ temat. W zaleznosci od wielkoéci grupy mozesz wykorzystac niektére
* rzutnik = Winazie potr_;eby lub wszystkie zadania. Mozesz tez zleci¢ poszczegdlne zadania poje-
pokazania prezentacji, dynczym uczestnikom, zaleznie od ich indywidualnych mozliwosci.

przygotowanych przez

Uczestnikéw. 2. Warsztat mozesz poprowadzi¢ na dwa sposoby, w zaleznosci od moz-

liwosci technicznych oraz wiedzy uczestnikdw:

a. wsali komputerowej z dostepem do Internetu, w ktérej uczest-
nicy wykonuja przydzielone zadania w okreslonym czasie; w tym
wypadku rozplanuj czas na poszczeg6lne etapy pracy: wyszuki-
wanie informacji, ocene, kategoryzacje i selekcje zebranych in-
formacji; synteze informacji oraz opracowanie tekstu finalnego;

b. wprowadzenie odbywa sie wspodlnie, nastepnie uczestnicy rozcho-
dza sie i wykonuja przydzielone zdania w dowolnym miejscu i cza-
sie (np. w domu), w grupach badz indywidualnie, by w wyznaczo-
nym terminie spotkac sie ponownie na podsumowanie warsztatu.

Powiedz uczestnikom, ze maja napisac artykut prasowy na temat pro-
blemow handlu Swiatowego oraz idei i dziatalnosci Sprawiedliwego
Handlu. Informacje niezbedne do przygotowania tekstu musza zdoby¢
samodzielnie, np. w Internecie. Poinformuj, jak bedzie wygladato pod-
sumowanie ¢wiczenia i ocena prac. Nastepnie rozdaj kartki z zadaniami.
Dodatkowa zacheta dla uczestnikéw moze byé obietnica opublikowania
ich prac, np. w Internecie, albo nagroda dla autoréw najlepszej pracy.

Przedstawiciele zespotdw prezentuja catej grupie efekty swej pracy, zapoznaja
uczestnikéw z przyjetymi metodami, zrédtami informacji, méwia o napotka-
nych trudnosciach i sposobach ich pokonywania oraz odczytuja napisany tekst.
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Cata grupa omawia i ocenia poszczegélne prace, a na koniec wybiera najlepsza z nich przez ogélne gtosowanie.
Ocena moze dotyczy¢ np.:

e metod pracy;

e ilosciijakosci zdobytych informacji;

e wiarygodnosci wykorzystanych Zrédet;

e formy i tresci przygotowanego tekstu, w tym poprawnosci jezykowej;

e sity argumentacji na rzecz etycznej konsumpcji i Sprawiedliwego Handlu.

Wyobrazcie sobie, ze jestescie pracownikami dziatu reklamy Polskiego Stowarzyszenia Sprawiedliwe-
go Handlu. Waszym zadaniem jest opracowanie foldera, wychwalajacego w dowcipnej formie zalety kawy
pochodzacej ze Sprawiedliwego Handlu.

Wyobrazcie sobie, ze jestescie handlowcami. Waszym zadaniem jest napisanie przekonujacego apelu do
ludnosci catego $Swiata, zachecajacego do kupowania produktdw, pochodzacych ze Sprawiedliwego Handlu.

Wyobrazcie sobie, ze jestescie dietetykami. Waszym zadaniem jest napisanie artykutu dla znanego pi-
sma konsumenckiego o wysokich walorach ekologicznej zywnosci ze Sprawiedliwego Handlu na tle po-
dobnych produktéw z handlu konwencjonalnego.

Wyobrazcie sobie, Ze jestescie dziataczami Swiatowej klasy klubu sportowego, ktory przejat sie losem dzieci,
szyjacych pitki w warunkach niewolniczych (np. w Pakistanie, skad pochodzi znaczna czes$¢ Swiatowej produkcji
pitek, uzywanych w szkotach, na podwdérkach, ale tez na rozgrywkach miedzynarodowych). Waszym zadaniem
jest napisanie raportu, ktéry miatby wptynac na decyzje MKOL, FIFA, UEFA czy PZPN oraz na szkoty, by nie do-

puszczaty do uzywania pitek z nieetycznych zrédet oraz zaczety uzywac pitek ze Sprawiedliwego Handlu.

Wyobrazcie sobie, ze jestescie dziennikarzami popularnego pisma mtodziezowego. Waszym zadaniem
bedzie napisanie artykutu o zyciu i pracy dzieci w krajach Potudnia, np. przy uprawie banandw, kawy czy
kakao, aby ich réwiesnicy w Polsce mogli cieszy¢ sie egzotycznymi smakotykami.

Wyobrazcie sobie, ze jestescie dziennikarzami sledczymi. Waszym zadaniem jest przeprowadzenie
Sledztwa i napisanie sensacyjnego artykutu na temat niewolniczej pracy dzieci na plantacjach kakao oraz
alternatywie, jaka jest produkcja kakao i czekolady w ramach Sprawiedliwego Handlu.

Wyobrazcie sobie, ze jestescie obserwatorami ONZ. Jedziecie do Demokratycznej Republiki Kongo, by
napisac raport na temat przyczyn i skutkéw tamtejszego konfliktu - walki wielkich firm wydobywczych
o dostep do niezwykle bogatych zt6z mineratéw, w tym koltanu zawierajacego tantal, niezbedny do pro-
dukcji telefondw komarkowych i innej elektroniki, ktéra handluje caty swiat.

Wyobrazcie sobie, ze jestescie pracownikami uczelni, badajacej najnowsza historia $wiata. Waszym zadaniem
jest napisanie pracy na temat .wojen diamentowych” (np. w Liberii, Sierra Leone, Wybrzezu Kosci Stoniowej, An-
goli czy Demokratycznej Republice Kongo) oraz handlu krwawymi diamentami, w ktérym uczestnicza takie kraje,
jak Ghana, Rwanda czy Burundi. Diamenty te sa szlifowane w Indiach w warunkach niewolniczych przez dzieci,
ktére czesto traca wzrok z powodu zranien ich odtamkami. Alternatywa jest bizuteria ze Sprawiedliwego Handlu.

Wyobrazcie sobie, Zze jestescie pracownikami firmy, zajmujacej sie projektowaniem mody. Waszym
zadaniem jest zbadanie problemdw zwiazanych z produkcja bawetny w krajach ubogich. Jej producenci
przegrywaja w konkurencji z rolnikami z USA, ktérzy zasypuja rynki $wiatowe dotowana bawetna, do
uprawy i farbowania ktérej zuzywa sie ogromne ilosci chemikaliéw. Odziezy z kolei szyja wyzyskiwane
dzieci i mtode kobiety, np. w Bangaldeszu, w warunkach niebezpiecznych dla zdrowia i zycia. Alternatywa
jest odziez ze Sprawiedliwego Handlu, szyta w warunakach godnych cztowieka, oraz caty trend Fair Tra-
de Fashion. W swym emocjonalnym raporcie chcecie przekona¢ akcjonariuszy, by zgodzili sie na zmiane
profilu firmy i przestawienie sie na naturalnie kolorowa, ekologiczna bawetne ze Sprawiedliwego Handlu.

Materiaty pomocnicze, dostepne na stronie projektu

e Tematy artykutéw do opracowania przez poszczegélne zespoty.
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Czas trwania
ok. 1,5 godziny.

Grupa docelowa
Wszystkie grupy wiekowe;
rola prowadzacego jest
dostosowanie sposobu
prowadzenia warsztatu

i doboru jego elementéw do
wieku uczestnikow.

Materiat moze by¢
wykorzystany réwniez na

lekcji religii lub na spotkaniu
grup duszpasterskich.

WARSZTAT 9

Celei zatozenia

Dostrzezenie niesprawiedliwosci w podziale débr na Swiecie oraz tama-
nia praw cztowieka i jego godnosci w tym zakresie.

Poznanie miejsca Polski wérdd krajéw rozwinietych.

Zrozumienie najgtebsze] przyczyny niesprawiedliwego podziatu débr na
Swiecie, ktora jest nieumiarkowana, nadmierna konsumpcja i dazenie
tych, ktérzy maja duzo, by mieé jeszcze wiece], co odbywa sie kosztem
ubogich.

Wyrobienie postawy ograniczania nadmiernie rozbudzonych potrzeb
i dzielenia sie.

Zrozumienie pojecia pomocy rozwojowej i odréznienie jej od pomocy
charytatywnej czy humanitarne;.

Zdefiniowanie Sprawiedliwego Handlu jako formy pomocy rozwojo-
wej.

Poszukiwanie mozliwosci wtaczenia sie do pomocy rozwojowe;.

Przed spotkaniem przygotu;:

losy z nazwami kontynentow i wybranych krajow; ilos¢ loséw powinna
odpowiadacd ilosci uczestnikow zajec. 20% loséw to kontynenty i kraje
bogate (Europa, Ameryka Pdétnocna, Australia, Japonia, Nowa Zelan-
dia), 80% - kontynenty i kraje ubogie: Afryka, Azja, Ameryka tacinska;
w losach w grupie ubogich zaznacz jeden lub dwa losy dla .stuza-
cych”, w grupie bogatych - jeden dla .dobroczyncy”;

na $rodku sali postaw duzy stét, albo zestaw razem kilka stolikow, aby
.bogaci” mogli przy nim ucztowad, oraz zréb miejsce w poblizu kosza
na $mieci, by mogty tam sie zgromadzi¢ dzieci .biedne”;

opcjonalnie mozesz przygotowa¢ dodatkowe akcesoria do .uczty bo-
gatych”, np. obrus, kwiaty, $wiece, elegancki talerz na cukierki, tale-
rzyki dla ucztujacych, magnetofon i nagranie uroczystej muzyki itp.
poprosi¢ uczestnikdw, aby przyniesli na spotkanie po jednym cukier-
ku (wazne jest, by to byty ich wtasne cukierki, nie przyniesione przez
prowadzacego); nalezy uprzedzic¢ ich, ze bedzie losowanie i moze sie
okazac, ze kto inny zje ich cukierki, ale moze sie zdarzy¢ i tak, ze wy-
losuja cukierki innych. Nalezy dobrze przygotowac do tego zwtaszcza
mtodsze dzieci (nie zdradzajac celu losowania), aby nie doszto do wy-
zwolenia niekontrolowanych emacji.

PRZEBIEG SPOTKANIA

Zbierz cukierki od uczestnikéw. Rozlosuj wérdd nich kraje i kontynenty,
gdzie .zamieszkaja". Wprowadz ich w sytuacje: Wybér ojczyzny nie jest
zalezny od woli czy checi ludzi przychodzacych na $wiat, podobnie jak
w tej chwili losowanie zadecydowato o tym, gdzie bedziemy .mieszkad”.
Ale ma to powazne konsekwencje na cate zycie.
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Zapro$ na bok .stuzacych” na narade. Powiedz im, jak maja przygotowac uczte (patrz p. 4). Popro$, by
sie przez chwile naradzili miedzy soba, jak to zrobia, aby mogli sie dobrze wczué w swoja role

-2

Gdy stuzacy przystapia do pracy, zapro$ na narade bogatych. Wyjasnij im ich zachowanie na uczcie,
a takze role dobroczyncy (patrz p. 5, 6). Zachec¢ ich do naradzenia sie, jak odegraja swa role

Stuzacy nakrywaja obrusem stoét, wnosza akcesoria, np. kwiaty, ptonace $wiece - stwarzaja uroczysta opra-
we. Wreszcie na eleganckiej tacy czy talerzu wnosza uroczy$cie (a moze i przy wtérze muzyki) zebrane cu-
kierki. Z uktonami, czotobitnie zapraszaja na uczte bogatych, a biednych - aby .nie przeszkadzali” - odsuwaja
czy wrecz spychaja z odpowiednim komentarzem gdzies$ na bok, do kata, np. w poblize kosza na $mieci.

Bogaci zasiadaja do uczty. Nie zwracajac uwagi na biednych zabieraja sie do konsumpcji cukierkdw.
Zachowuja sie swobodnie, rozmawiaja, $mieja sie, moze szepca sobie cos na ucho... Po prostu dobrze
sie bawia, ostadzajac sobie zycie cukierkami. Jesli warsztat jest wykorzystany na lekcji religii, mozna
w tym miejscu odczytaé Przypowiesc o bogaczu i tazarzu [tk 16,19-31).

Po jakim$ czasie dobroczynca .zauwaza” ubogich i z podkreslajac, jakiego to dobrodziejstwa doznaja
ubodzy, bierze ze stotu 15% cukierkéw i rzuca je wich strone czy tez wrecza im jak zebrakom.

Biedni zabieraja sie do swojej porcji cukierkdéw. Zostaw uczestnikom czas na jedzenie i przemyslenia.
Uwaga: w trakcie jedzenia moze doj$¢ do spontanicznego dzielenia sie cukierkami lub do buntu ubogich.

Popro$ uczestnikéw, aby podzielili sie swymi odczuciami (moga wczesniej porozmawiac o tym w zespo-
tach - np. jeden .bogaty” i odpowiednia iloé¢ .biednych”, aby potem przedstawic¢ wnioski catej grupie).
Mozesz przygotowac plansze lub slajd:

20% LUDNOSCI SWIATA KONSUMUJE 85% SWIATOWYCH ZASOBOW ZYWNOSCI
80% LUDNOSCI - POZOSTALE 15%

Mozesz tez pomdc uczestnikom, zadajac rézne pytania, np.:
Co czujesz, widzac grupe ludzi bogatych, zajadajacych sie cukierkami?
Co czujesz, jedzac cukierki w obecnosci oséb biednych, gtodujacych?

Czy uwazasz, ze jest to w porzadku, ze nieliczni zuzywaja wiekszo$¢ dostepnych zasobow, a dla wiek-
szosci zostaja resztki?

Czy chciatbys korzystac lub aby twoi rodzice korzystali z jatmuzny? Uzasadnij swoja wypowiedz.
Czy taka sytuacja odpowiada godnosci i prawom cztowieka? Dlaczego?

Dlaczego bogactwo swiatowe jest tak nieréwno podzielone? Gdzie lezy tego najgtebsza przyczyna?
Czy to ma cos$ wspolnego z naszym stylem zycia i nasza konsumpcja?

Jak mozna zastosowac scenke, w ktérej wszyscy braliSmy udziat, do sytuacji na $wiecie? Popro$ uczest-
nikow o wypowiedzi. Na koniec mozesz podsumowac:

Wszyscy ludzie z kazdego kraju maja swadj wktad w bogactwo Swiata - pracuja, dostarczaja rozne pro-
dukty, jak surowce naturalne, ptody rolne, wyroby rzemieslnicze i przemystowe... Ale z efektow tej pra-
cy korzystaja nieliczni bogaci, ktérzy czasem oddadza cos$ ze swego bogactwa, by ,,pomadc” biednym.

Cale narody nie mogq korzystac z bogactw wlasnego kraju ani z owocéw swej pracy.
Jan Pawet I1
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Czy Polska jest krajem biednym czy bogatym? Czesto styszymy, ze Polska jest krajem biednym i sama
potrzebuje pomocy. W ktdrej grupie umiescilibyscie nasz kraj? Jakie jest nasze miejsce w Swiecie?

Uczestnicy préobuja okresli¢, na ktérym miejscu znajduje sie Polska pod wzgledem rozwoju ludzkiego
w skali od 1 do 187. Wedtug rankingu opracowanego przez Program Rozwojowy ONZ - UNDP w ramach
Raportu Rozwoju Ludzkiego (Human Development Report) 2014, Polska znajduje sie na na 35 miejscu
wsrod krajow rozwinietych. Podstawa rankingu jest Wskaznik Rozwoju Ludzkiego, ktéry uwzglednia
dochdéd na gtowe mieszkanca, przewidywana dtugosc zycia, stopien alfabetyzacji i dostep do nauki.

Przedstaw podane przez uczestnikéw propozycje na osi liczbowe]. Na zakonczenie zaznacz innym kolo-
rem faktyczne miejsce naszego kraju. Do wykresu mozesz dorysowaé pozycje innych panstw, by zwré-
ci¢ uwage na réznice. Polska nalezy do grupy panstw o bardzo wysokim poziomie rozwoju.

Oto miejsce Polski na tle wybranych krajéw wedtug Raportu 2014 (niektdre pozycje zajmuje w nim wiece;
niz jedno panstwo o podobnym wskazniku rozwojul:

1. Norwegia 30. Brunei 177. Gwinea-Bissau

2. Australia 31. Katar 178. Mozambik

3. Szwajcaria 32. Cypr 179. Gwinea

4. Holandia 33. Estonia 180. Burundi

5. USA 34. Arabia Saudyjska 181. Burkina Faso

6. Niemcy 35. Litwa 182. Erytrea

7. Nowa Zelandia 35. POLSKA 183. Sierra Leone

8. Kanada 37. Andora 184. Czad )

9. Singapur 37. Stowacja 185. Republika Srodkowoafrykanska
10. Dania 39. Malta 186. Demokratyczna Republika Kongo
11. Irlandia 40. Zjednoczone Emiraty Arabskie 187. Niger

[.] [..]

Dane z kolejnych lat mozna znalez¢ na stronie Human Development Report: http://hdr.undp.org

Czy nasze zycie jest Waszym zdaniem bardziej podobne do zycia ludzi z pierwszej kolumny, czy z trze-
ciej? Dlaczego?

Zastandwmy sie wspolnie, na czym polega wspdtzaleznosc¢ ludzi na catym swiecie:
¢ W jaki sposob zalezy od nas los ludzi z krajow ubogich, ktorzy dostarczaja nam surowce i gotowe wyroby?

e W jaki sposob nasze zycie zalezy od ludzi z krajow ubogich? Czy wyobrazamy sobie zycie bez czeko-
lady, kawy, herbaty, ryzu, bananow itp.?

e Czy ceny w naszych sklepach odzwierciedlaja prawdziwa wartos¢ tych produktow?

¢ Jak wygladatoby nasze zycie bez telefonéw komdrkowych, komputeroéw, telewizorow i innych urza-
dzen elektronicznych, do ktérych surowce pochodza z krajow ubogich i ktérych podzespoty sa tam
roéwniez produkowane i montowane?

¢ Czy zastanawiamy sie nad pochodzeniem kupowanych produktéw i warunkami, w jakich powstaja?

e Czy stuszne jest, by ludzie, ktorzy dla nas pracuja, byli traktowani bardziej sprawiedliwie i mieli
wiekszy niz obecnie udziat w bogactwie swiatowym? Dlaczego?

¢ Czy jako mieszkancy kraju rozwinietego mozemy pozostawac obojetni wobec losu ludzi, ktorzy dla
nas pracuja, czy tez dobrobyt nas do czegos$ zobowiazuje? Dlaczego?

e Czy jestesmy gotowi konsumowac mniej oraz ptaci¢ wiecej z produkty z krajow ubogich?
Opcjonalnie mozemy tez rozwazy¢ stowa Jana Pawta Il:

Nie mozemy stac z zalozonymi rekami, gdy tysigce ludzi umiera z glodu. Nie mozemy prézno-
waé, cieszqc sig naszym bogactwem i wolnosciq, gdy gdzies pod naszymi drzwiami lezy Lazarz
XX wieku! Nalezy [...] ksztattowa¢ nowq kulture migdzynarodowej solidarnosci i wspdtpracy,
w ktdrej wszyscy - zwlaszcza kraje bogate i sektor prywatny - wlqczq si¢ odpowiedzialnie w bu-
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dowe systemu ekonomicznego stuzgcego kazdemu czlowiekowi. Nie wolno juz odwlekaé nadej-
Scia dnia, w ktérym takze ubogi Lazarz zasiqdzie do uczty obok bogacza i nie bedzie musiat
Zywié sig tym, co spada ze stolu.

W trakcie poszukiwania powiazan naszego zycia z zyciem ludzi w krajach ubogich mozemy rozwijac
poczucie prawdziwej wartosci tego, co dostarczaja nam inni. Jako konsumenci mozemy tez zmienic
nasze postepowanie, np. unika¢ nabywania produktéw okreslonych marek, jesli wiemy, ze produkcja
danego towaru wiaze sie z niszczeniem $rodowiska naturalnego, wyzyskiem pracownikéw, wykorzysta-
niem pracy dzieci czy niewolnikéw. Mozemy tez wybiera¢ produkty o pochodzeniu etycznym, zwtaszcza
produkty Sprawiedliwego Handlu, oraz aktywnie wtaczyé sie do dziatania (np. poprzez przekazywanie
zdobytej wiedzy o etycznej konsumpcji i Sprawiedliwym Handlu w swoim otoczeniu, udziat w petycjach
internetowych, wolontariat, organizowanie kampanii informacyjnych itp.).

Czesto styszac o pomocy ludziom w krajach ubogich, myslimy o ofiarowaniu rzeczy czy pieniedzy, wysyt-
ce dardéw itp. Myslimy np.: .Bedziemy kupowac najtansze produkty i zaoszczedzone pieniadze przekazy-
wac na pomoc ubogim” Nawet chcac sie dowiedzieé, w jaki sposob pomaga Sprawiedliwy Handel, ludzie
czesto pytaja: .Jaka czesé zarobionych pieniedzy Sprawiedliwy Handel przekazuje do krajéw ubogich?”

Tymczasem Sprawiedliwy Handel nie prowadzi dziatanosci charytatywne]. Niczego nie ..przekazuje” ani
nie rozdaje, ale po prostu ptaci uczciwie za zakupione towary, zanim jeszcze trafia one na poétki skle-
powe. Producenci kawy, herbaty, kakao, banandw, bawetny i innych towardw nie czekaja na jatmuzne
i mitosierdzie, tylko chca byé sprawiedliwie traktowani i zy¢ z wtasnej, uczciwie wynagradzanej pracy.

Sprawiedliwy Handel ustala dla producentéw gwarantowane ceny minimalne, ktére musza co najmniej
pokry¢ koszty produkeji [w tym godziwych wynagrodzen) oraz dodatkowe premie na projekty rozwojowe,
dzieki ktérym producenci moga realizowa¢ wtasne projekty, rozwiazujac lokalne problemy spoteczne
i ekologiczne. Sprawiedliwy Handel zapewnia im tez réznoraka pomoc techniczna, jak szkolenia, dostep
do informacji rynkowych itp. Do standardéw nalezy tez poszanowanie praw cztowieka i pracownika,
organizowanie sie producentdw w demokratycznie zarzadzanych organizacjach, prawo pracownikdw do
tworzenia zwigzkdéw zawodowych lub przystepowania do nich itp.

Raymond Kimaro, dyrektor generalny Kilimanjaro Native Cooperative Union z Tanzanii, powiedziat:

Po prostu placcie nam uczciwg ceng za kawe, a sami sobie poradzimy z ubdstwem.

Podobnie moéwit Isais Martinez ze Stowarzyszenia UCIRI z Meksyku:
Nie potrzebujemy dobroczynnosci, nie jestesmy zebrakami. Jesli dostaniemy za naszq kawe od-
powiedniq ceng, mozemy spokojnie zy¢ bez dobroczynnosci.

O to wtasnie chodzi w Sprawiedliwym Handlu - o danie szansy producentom, by mogli samodzielnie
wzia¢ odpowiedzialnos¢ za swoje zycie i rozwijac¢ wtasna dziatalnosc gospodarcza, z ktérej mogliby sie
utrzymad na poziomie godnym cztowieka. Taka forma pomocy nazywa sie pomoca rozwojowa.

e Co bardziej odpowiada ludzkiej godnosci: jatmuzna czy danie mozliwosci samodzielnego utrzymania
sie z wtasnej pracy? Dlaczego?
Uczestnicy poszukuja w dyskusji odpowiedzi na to pytanie. Podsumowujac mozesz przeczytac cytat:

Za najwazniejszy wklad Sprawiedliwego Handlu uwazam to, ze ponownie odzyskalismy naszq
utraconq godnos¢ jako istot ludzkich. Juz nie jesteSmy zabawkq w rekach anonimowych sit eko-
nomicznych, ktére nas niszczq.
Isais Martinez, Stowarzyszenie UCIRI, Meksyk
e Czym jest pomoc rozwojowa? Jaki jest jej cel?

Popros uczestnikow, by sprébowali zdefiniowac to pojecie. Podsumowujac, mozesz wyswietli¢ ponizsza
definicje, napisac ja na tablicy lub rozwiesi¢ plansze, aby byta ona dla wszystkich widoczna:
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Pomoc rozwojowa jest to pomoc Swiadczona w formie finansowej, rzeczowej czy doradczej na WARSZTAT 10

rzecz krajéw i spoltecznosci mniej rozwinigtych. Celem pomocy rozwojowej jest redukcja ubdstwa,
promocja zréwnowazonego rozwoju, wsparcie reform demokratycznych i rzqdéw prawa, przestrzega-
nie praw czlowieka, rozwdj spoleczeristwa obywatelskiego, wspieranie wzrostu gospodarczego, zapobie-

ganie konfliktom oraz promocja bezpieczeristwa globalnego.
" . » - MITY O NEDZY | GLODZIE
edlug Stownika podstawowych poje¢ w pomocy rozwojowej

Czas trwania

¢ Dlaczego Sprawiedliwy Handel mozna okresli¢ jako pomoc rozwojowa? ok. 1 godziny
Popro$ uczestnikéw, aby wskazali w powyzsze] definicji cele pomocy rozwojowej, ktére realizuje Spra- Celei zatozenia Grupa docelowa
wiedliwy Handel. Uzupetnij ich wypowiedzi na podstawie informacji z Wprowadzenia (str.10). e Poznanie rzeczywistych przyczyn oraz obiegowych mitdw na temat  Doroélii mtodziez 15

gtodu na $wiecie. N .
¢ Poznanie mechanizméw handlu miedzynarodowego, ktére sa przy- Materiaty i srodki
’ ’ dydaktyczne:

Pod ie: 10 minut czyna ubdstwa i gtodu na Swiecie. ‘ -
AL LS A ¢ Poznanie roli Sprawiedliwego Handlu w walce z tymi zjawiskami. * powielone .mity” do pracy
w grupach (Zatacznik nr 1);

W jaki spos6b mozemy wtaczyc sie do pomocy rozwojowe;j? /
e plansza lub slajd,

Co chcielibyscie zmieni¢ w swoim zyciu, aby na $wiecie mogta zapanowac wieksza sprawiedliwo$c? PRZEBIEG SPOTKANIA ukazujacy prawdziwe

Co mozemy zrobi¢ indywidualnie, a co wspoélnie? przyczy}ny gtodu i mity
. . na ten temat (Zatacznik

Zapisz odpowiedzi uczestnikéw na ostatnie pytanie na tablicy. Sposrdd nich wybierzcie taka, ktora chcie- Wprowadzenie: 5 minut nr2): (Zata

libyScie w najblizszym czasie wspoélnie podjac. Okreslcie wstepnie sposoby realizacji oraz termin rozpo-

czecia dziatan. Na zakofAczenie mozesz przeczytac nastepujacyc cytat: * tabela dowypetnienia

na temat podwdjnych
standardéw w handlu
miedzynarodowym;

e plansza lub
slajd z definicja
Sprawiedliwego Handlu;

Zapoznaj uczestnikdéw z celem warsztatu i tematem - poznanie rzeczy-
wistych przyczyn oraz mitéw na temat gtodu, niesprawiedliwych me-
chanizmdéw handlu miedzynarodowego oraz roli Sprawiedliwego Handlu
wspieranego przez konsumentéw w dazeniu do zmian w tym zakresie.

Prywatnie i publicznie skladane fundusze, dary i pozyczki, nie wystarczq. Nie chodzi bowiem tylko
o przezwycigzenie glodu czy zmniejszenie ubdstwa. Nie wystarczy walczy¢ z nedzq, choc jest to sprawa
naglgca i konieczna; chodzi o umocnienie zespolenia ludzi, w ktérym kazdy bez wzgledu na rase, religie
i narodowos¢ moglby zy¢ zyciem prawdziwie ludzkim, [...] Zyciem, w ktérym wolnos¢ nie bytaby pustym
stowem, a biedny Eazarz mdglby zasigsc przy tym samym stole, co bogacz. Wymaga to od owego bogacza

2. Mity o nedzy i gtodzie: 20 minut o ré: .
niemalej wielkodusznosci, dobrowolnego znoszenia wielu niedogodnosci i nieustannego wysitku. Kaz- Y =02y | 9 rozno.k.olorowe. flamastry;
dy niechaj zbada swoje sumienie, ktére jakby nowym glosem odzywa si¢ w naszych czasach. Czy kazdy Jakie sa przyczyny gtodu i nedzy na $wiecie? Nie jest tatwo je okredli¢, * Kartkiidtugopisy do
gotéw jest wlasnym wkladem wspieraé dziela i misje zorganizowane dla pomagania ubogim? - placic po.niewai z.jednej strony s one ztozone, z drugiej - funkcjonuje wiele pracy.
wyzsze podatki, zeby wladze publiczne mogly zwigkszy¢ wysitek na rzecz rozwoju? - drozej placi¢ za mitow, czyli fatszywych opinii na ten temat.
towary importowane, aby ich wytwdrca mégl otrzymaé bardziej sprawiedliwg zaplate? - w razie potrzeby Podziel grupe na zespoty (najwyzej 5-osobowel, rozdaj zadania (zatacznik

i w mtodym wieku opusci¢ ojczyzne, aby nies¢ pomoc narodom zaczynajgcym sie rozwijac? nr 1) i po jednym flamastrze dla kazdego zespotu (kazdy w innym kolorze).
Po wykonaniu zadania kartki wedruja miedzy grupami. Uczestnicy nano-

Papiez Pawet V1, Encyklika Populorum progressio, p. 47 . e . : i
P s P Pres p szg ewentualne poprawki swoimi flamastrami. Kartki wracaja do grup.

dokument adresowany do wszystkich ludzi dobrej woli
Pokaz plansze z prawidtowymi odpowiedziami. Uczestnicy poprawiaja
btedy w swojej pracy. Gtosno odczytuja mity i przyczyny gtodu na Swiecie.

Inspiracje dla prowadzacych Zastanéwmy sie:

e Dlaczego funkcjonuja wsrod nas mity na temat gtodu?

Komunikat Komisji do Rady, Parlamentu Europejskiego i Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spo-

tecznego: Wktad w zréwnowazony rozwéj: rola sprawiedliwego handlu i zwiazanych z handlem poza- * Czemu one stuza?

rzadowych systemow zapewniania zgodnosci ze zrownowazonym rozwojem Z pewnoscia uspokajaja nas, przekonuja, ze to nie nasza sprawa lub ze
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/HTML/?uri=CELEX:52009D- nic nie mozemy na to poradzic. W rezultacie wywotuja bierna postawe
C0215&from=PL wobec tego problemu, gdyz czujemy sie bezsilni lub usprawiedliwieni.
Stownik podstawowych poje¢ w pomocy rozwojowe;j Obal i wyjasnij niektére mity, kolejno przekreslajac je na planszy.

http://www.un.org.pl/rozwoj/pr_slownik.php
Mit 1. Za mato zywnosci

Materiaty pomocnicze, dostepne na stronie projektu W rzeczywistosci zywnosci jest dos¢. Bogate kraje produkuja wiecej

e plansza/slajd o podziale dobr Swiatowych; zywnosci, niz jej potrzebuja. W Europie magazynujemy tysiace ton zyw-
e plansza/slajd z definicja pomocy rozwojowej; nosci, poniewaz mamy jej za duzo. Eksperci twierdza, ze obecnie pro-

« plansze/slajdy z cytatami. dukuje sie tyle zywnosci, ze nie tylko moze wystarczy¢ jej dla kazdego
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cztowieka na Swiecie, ale jest jej nawet 1,5 razy wiecej, niz potrzeba, aby wszyscy mogli sie prawidtowo
odzywiaé. Nadmierne zapasy zywnosci w krajach bogatych sa celowo niszczone, by utrzymac wysokie
ceny produktéw spozywczych.

Mit 2. Zbyt liczne rodziny - za duzo dzieci, bomba demograficzna

W rzeczywistosci jest doktadnie na odwrdét: gtodni ludzie rodza wiecej dzieci, poniewaz wiecej ich
umiera. Jedna czwarta lub wiecej dzieci urodzonych w krajach ubogiego Potudnia umiera przed osia-
gnieciem piatego roku zycia w wyniku niedozywienia i zwiazanych z tym choréb. Obfite zniwo zbieraja
tez choroby zakazne (np. malaria). Biedni w tych krajach potrzebujg dzieci jako sity roboczej dla za-
pewnienia przetrwania rodziny oraz by zaopiekowaty sie rodzicami na staros¢. Gdyby rodzice wiedzie-
li, ze ich dzieci nie umra, mieliby ich mnie;.

Mit 3. Brak ziemi uprawne;j

W rzeczywistosci wiele ziemi uprawnej w krajach biednych nalezy do bogatych i lezy odtogiem, lub nie
jest wykorzystywana do produkcji zywnosci, ale do produkcji pasz dla zwierzat hodowlanych w kra-
jach bogatych, biopaliw czy luksusowych uzywek, takich jak kawa, herbata czy tyton, ktére moga by¢
sprzedane krajom bogatym. Bywa i tak, ze biedni sa pozbawiani swych poletek, na ktérych produko-
wali zywnos$é na swoje codzienne potrzeby, aby mogty powstac lub rozszerzyc¢ sie wielkie gospodar-
stwa produkujace na eksport. W ostatnich latach problem ten pogtebia ..zawtaszczanie” czy .grabiez”
ziemi” (ang. land grabbing], czyli przejmowanie duzych obszaréw ziemi, stuzacej ludnosci lokalne;j,
przez panstwa lub inwestordw prywatnych, ktérzy ja kupuja lub dzierzawia, pozbawiajac ludnos¢ kon-
troli nad znacznymi obszarami i narazajac na szwank produkcje zywnosci, niezbednej dla zaspokoje-
nia potrzeb miejscowych gospodarstw domowych i rynkéw.

Mit 4. Ludzkos¢ jest bezradna wobec gtodu

Kazdy .wie”, ze ludzie zawsze beda gtodowac, tak jak kazdy .wiedziat”, ze cztowiek nigdy nie bedzie
latat. W swoim czasie ludzie uwazali, ze Ziemia jest ptaska, StofAce krazy wokét Ziemi, niewolnictwo
jest koniecznoscia ekonomiczna, polio i czarna ospa zawsze beda nas dreczy¢, cztowiek nigdy nie
postawi nogi na Ksiezycu... dopdki odwazni ludzie nie zakwestionowali tych twierdzen i nie nadszedt
czas nowych idei. Ludzkos$¢ nie jest bezradna wobec gtodu. Aby zmienié sytuacje, w pierwszym rze-
dzie potrzebna jest wola oraz decyzja, aby sie tym powaznie zajac.

Mit 5. Nie stac nas, aby nakarmi¢ wszystkich

W rzeczywistosci mozemy wyeliminowac¢ gtdd na zawsze za sume mniejsza, niz $wiat wydaje na woj-
sko i zbrojenia w ciagu roku. Gdybysmy od roku 1975 jedna sidédma Swiatowych wydatkéw na alkohol
i tyton przeznaczyli na produkcje zywnosci, moglibysmy zlikwidowad gtdd na wiele lat. Na likwidacje
gtodu na Swiecie wystarczytyby pieniadze, ktdre mieszkancy Europy zachodniej i USA wydaja na per-
fumy.

Co jest najwiekszym problemem?

Gtod nie jest wiec beznadziejnym problemem, ktérego nie mozna rozwigzaé. Czego wiec naprawde
brakuje? Jezeli sa srodki, jezeli nie brakuje na ziemi zywnosci, dlaczego miliony gtoduja? Nie posiada-
my wystarczajacej woli i pragnienia, by co$ z tym zrobié, poniewaz ten problem nie dotyczy nas bez-
posrednio, jest oddalony i na dodatek prawie zupetnie zapomniany przez $rodki masowego przekazu.
O tym sie nie mowi i nie pisze, abysmy mogli spa¢ spokojnie i... konsumowad coraz wiecej.

Tymczasem najwiekszym problemem krajéw ubogich jest wtasnie to, co nam pozwala na nieustanne
zwiekszanie konsumpcji: niesprawiedliwy handel miedzynarodowy w potaczeniu z dotacjami rolnymi
w krajach rozwinietych, z czego korzysci czerpie kazdy z nas osobiécie i w czym kazdy z nas uczest-
niczy poprzez codzienne zakupy.

Problem ten pogtebia niesprawiedliwe zadtuzenie krajéw ubogich [dzi$ wiele tych krajow, cho¢ zwré-
city sumy wielokrotnie przewyzszajace warto$¢ pozyczek, jest bardziej zadtuzonych, niz w chwili ich
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zaciggania, a ich zadtuzenie wciagz roénie). Staje sie ono wygodnym narzedziem nacisku ekonomicz-
nego krajéw bogatych za posrednictwem Miedzynarodowego Funduszu Walutowego i Banku Swia-
towego na kraje ubogie. Prowadzi to z jednej strony do drastycznego ograniczenia wydatkéw na cele
spoteczne (jak np. stuzba zdrowia, szkolnictwo, zapewnienie ludnoéci wody pitnej i zywnosci, co ma
katastrofalne skutki, zwtaszcza dla najubozszych), z drugiej — do wymuszonej restrukturyzacji gospo-
darki i otwarcia jej na inwestycje zagraniczne oraz .wolna konkurencje” na rynkach $wiatowych z kra-
jami bogatymi i korporacjami miedzynarodowymi, co w przypadku stabosci polityczneji ekonomicznej

tych krajow stawia je na z géry przegranej pozycji.

Skupimy sie problemach niesprawiedliwego [i dotowanego) handlu miedzynarodowego.

Podziel uczestnikéw na mate zespoty. Rozdaj im tabele do wypetnienia z podwo6jnymi standardami
w handlu miedzynarodowym z trzecig kolumna pusta (zob. materiaty pomocnicze dla prowadzacych).

Ponizej w trzeciej kolumnie sg umieszczone wskazdéwki dla prowadzacego.

Kraje ubogie

Kraje rozwiniete

Okresl skutki dla krajow ubogich

Sa zmuszane do liberalizacji han-
dlu. Kraje bogate groza sankcjami
ekonomicznymi krajom Potudnia,
ktére ustanawiaja bariery handlowe,
by broni¢ swdj rynek przed ekspor-
tem dotowanych nadwyzek rolnych
z Pétnocy.

Ustanawiaja rézne bariery handlowe
przeciw eksportowi z Potudnia, jak
progresywne cta (w zaleznos$ci od
stopnia przetworzenia produktul,
kontyngenty taryfowe (okreslajace,
jaka ilos¢ danego produktu mozna
importowac), nadmiernie wysru-
bowane standardy jako$ciowe, nie-
mozliwe do spetnienia przez kraje
ubogie itp.

Rolnicy w krajach ubogich przegrywaja

w konkurencji z dotowana zywnoécia z Eu-
ropy i Ameryki ptn.

Eksport nieprzetworzonych surowcéw

i ptodéw rolnych przynosi krajom ubogim
niskie dochody. Utrudnienia w eksporcie
towardw przetworzonych do krajow bo-
gatych uniemozliwiaja krajom ubogim
rozwoj przetwdrstwa i przemystu.

Nie moga naktada¢ wysokich cet na
towary przetworzone z krajéw Pét-
nocy.

Wysokie progresywne cta na import
towardw przetworzonych z krajow
ubogich - im bardziej przetworzone,
tym wyzsze cto.

Nieuczciwa konkurencja. Kraje ubogie
moga nabywac towary z krajéw rozwi-
nietych, ale nie moga tym krajom sprze-
dawac swoich towaréw na tych samych
warunkach, a wiec nie moga pozyskiwaé
$rodkéw na import niezbednych im pro-
duktow i wyrobow, ktérych same nie
produkuja (gtéwnie ropa naftowa, rézne
urzadzenia i lekarstwa).

Wysokie cta importowe na towary
importowane z krajow ubogich do
krajow rozwinietych.

Niskie cta w wymianie handlowe;j
pomiedzy krajami bogatymi (4 razy
nizsze niz na import z krajow ubo-
gich).

Handel jest dla producentéw bardziej
zyskowny w wymianie pomiedzy krajami
bogatymi, niz pomiedzy krajami ubogimi
a bogatymi.

Miedzynarodowa Umowa Wtdkienni-
cza [MFA - Multi-Fibre Arrangement)
ustala limity na import wyrobdéw
wtoékienniczych z krajow ubogich.

Handel wyrobami wtékienniczymi
bez limitow.

Utrudnienia w rozwoju przemystu w kra-
jach ubogich.

W ramach Swiatowe; Organizacji
Handlu (WTO) teoretycznie wszystkie
kraje maja rowne prawa i obowiazki.
W praktyce krajéw ubogich nie sta¢
na wystanie na negocjacje do Genewy
choéby kilku negocjatoréw [niektére
kraje nie moga ich wystac¢ wcale), ale
musza sie podporzadkowac podjetym
decyzjom, ktére obowiazuja wszystkich
cztonkéw WTO, niezaleznie od tego,
czy uczestniczyli w ich podejmowaniu.

Utrzymuja w Genewie zespoty licz-
nych negocjatoréw najwyzszej klasy,
ktorych zadaniem jest ochrona in-
teresow krajow rozwinietych; sa oni
w stanie wynegocjowac takze wyjat-
ki od obowiazujacych regut.

Narzucanie krajom ubogim niekorzyst-
nych dla nich regut handlu miedzynaro-
dowego.
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Ustalenia WTO obowiazuja po ich
przyjeciu, bez okresow przejscio-
wych.

Wprowadzanie w zycie ustalen WTO
jest odktadane w czasie [nawet wielo-
krotnie] na kolejne ..okresy przejscio-
we”, np. na likwidacje cet na towary
importowane. Teoretycznie maja one
umozliwi¢ stopniowe dostosowanie
gospodarki do nowych regut, w rze-
czywistosci chronia miejsca pracy

w krajach rozwinietych.

Kraje ubogie o niskich kosztach robocizny
nie moga konkurowac z krajami rozwi-
nietym o znacznie wyzszych kosztach
robocizny, cho¢ mogtyby dostarczad im
tansze towary.

Nie moga dotowac swego rolnictwa
(nie stac ich, ale tez zabraniaja tego
reguty WTO0J, na skutek czego ich

produkty rolne sa stosunkowo dro-

Na wielka skale dotuja swoje rolnic-
two i eksportuja na rynki Swiatowe
zywno$¢ i inne produkty rolne (np.
bawetne) po dumpingowych cenach.

Upadek rolnictwa w krajach ubogich, ktére
przegrywa na rynkach lokalnych i $wiato-

wych z tania dotowana zywnoécia z krajow
rozwinietych, i w rezultacie uzaleznienie od

gie. importu zywnosci z krajéw bogatych - brak
bezpieczenstwa zywnosciowego.

USA, Kanada, UE i Japonia wydaja ok.

350 mld dolardéw rocznie na dotacje rolne
w swoich krajach. Zmniejsza to poten-
cjalne dochody krajéw ubogiego Potudnia
z eksportu ptodéw rolnych o ok. 50 mld
dolaréw rocznie.

Istnieje wiecej problemow, ktére sprawiaja, ze pozycja krajow ubogich i rozwinietych na rynkach miedzy-
narodowych jest nieréwna. Przyktadem moga by¢ gwarancje kredytowe, udzielane przez rzady krajéw
rozwinietych eksporterom, na co krajéw ubogich nie sta¢, czy stabe struktury panstwowe i niedosko-
nate prawodawstwo w krajach ubogich, co uniemozliwia im dostateczna ochrone swych producentéw
przed konkurencja zagraniczna, pracownikéw - przed wyzyskiem, a érodowisko naturalne - przed de-
wastacja. Firmy zagraniczne wykorzystuja te sytuacje, by powiekszaé swoje zyski. Lokuja produkcje
w krajach ubogich, gdzie na masowa skale tamane sa prawa cztowieka i prawa pracownicze. Réwniez
dtugoterminowe trendy ekonomiczne, powodujace z jednej strony spadek cen surowcow i nieprzetwo-
rzonych ptodéw rolnych, ktére sprzedaja kraje ubogie (coraz wiecej za coraz mniej pieniedz], z drugiej-
zas$ wzrost cen ropy naftowe] oraz produktéw przemystowych, sprzedawanych przez kraje rozwiniete
krajom ubogim, stawiaja kraje Potudnia w bardzo niekorzystnym potozeniu.

Po wypetnieniu tabeli popros przedstawicieli zespotdw, by zasiedli z przodu sali w celu przeprowadze-
nia krdtkiej debaty. Kazdy z nich przedstawi efekty pracy swojego zespotu nad jednym zagadnieniem
(inne zagadnienie przedstawia inne osoby). Przedstawiciele pozostatych grup uzupetniaja ich wypo-
wiedzi. Podsumuj krétko kazde zagadnienie przed rozpoczeciem dyskusji o kolejnym problemie. Na
zakonczenie zadaj catej grupie pytania:

Czy uwazacie, ze konwencjonalny handel miedzynarodowy funkcjonuje na sprawiedliwych zasadach?
Kto korzysta na poznanych dzi$ zasadach funkcjonowania handlu miedzynarodowego, a kto traci?
Czy w takich warunkach kraje ubogie maja szanse na dogonienie w rozwoju krajow bogatych?

Wyswietl slajd lub wywies$ plansze z definicja Sprawiedliwego Handlu. Popros uczestnikdw, aby na jej
podstawie okreslili, w jaki sposdéb Sprawiedliwy Handel przyczynia sie do wieksze] sprawiedliwosci
w handlu miedzynarodowym, a przez to do zwalczania gtodu na swiecie.

Sprawiedliwy Handel jest to partnerstwo w handlu, opierajace sie na dialogu, przejrzystosci i szacun-
ku, w ktérym dazy sie do wiekszej rownosci w handlu miedzynarodowym. Przyczynia sie do zréwno-
wazonego rozwoju poprzez oferowanie lepszych warunkéw handlowych dla marginalizowanych pro-
ducentow i pracownikéw, szczegdlnie na Potudniu.

Organizacje Sprawiedliwego Handlu (wspierane przez konsumentéw) aktywnie angazuja sie we
wspieranie producentdw, podnoszenie swiadomosci i kampanie na rzecz zmian zasad i praktyk kon-
wencjonalnego handlu miedzynarodowego.
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Popros uczestnikdw, aby znalezli w definicji te sformutowania, ktére dotycza podwaojnych standardow.

Nastepnie popro$ ich, aby wymienili konkretne dziatania Sprawiedliwego Handlu, ktére ich zdaniem

przeciwdziataja niesprawiedliwym zasadom handlu miedzynarodowego i w ten sposdb przyczyniaja

sie do walki z ubéstwem i gtodem na Swiecie. Moga to by¢ np.:

e godziwe ceny, z reguty wyzsze niz na .wolnym” rynku - niweluja ekonomiczne skutki podwdéjnych
standarddw (jak np. zaporowe cta, dotacje rolne w krajach rozwinietych itp.), ktére utrudniaja zwiek-
szenie dochodéw producentdéw w krajach Potudnia;

e przedptaty dla producentéw - pozwalaja pozyskac srodki na rozwijanie dziatalnosci, jedyne dostepne
wobec niedostepnosci kredytéw i utrudnien w rozwijaniu produkcji, uniezalezniaja ich tez od lichwia-
rzy, oferujgcych pozyczki na niestychanie wysoki procent (jest to najpowazniejsza dzi$ przyczyna po-
padania w niewole - z powodu niesptacalnych dtugéwl;

e premie na projekty rozwojowe - pozwalaja inwestowac w rozwdj spotecznosci lokalnych, ochrone
zdrowia, edukacje, ochrone $rodowiska, poprawe bezpieczenstwa zywnosciowego, rozwdj infra-
struktury, ulepszenie metod produkgji itp., zaleznie od potrzeb lokalnych (decydujg sami producencil;

e dtugoterminowe umowy ze stata gwarantowana cena minimalna - umozliwiaja unikniecia skutkéw
zmiennosci cen na .wolnym” rynku, daja stabilno$¢ ekonomiczna, mozliwos¢ racjonalnego planowa-
nia i perspektywy rozwoju na przysztos¢;

e Fair Trade Advocacy Office (FTAO - Biuro Rzecznictwa Sprawiedliwego Handlu) w Brukseli prowadzi
lobbing polityczny .na rzecz zmian zasad i praktyk konwencjonalnego handlu miedzynarodowego”,
ukierunkowany gtéwnie na Unie Europejska i WTO.

¢ Popro$ uczestnikéw, aby zastanowili sie nad rola konsumentéw, o ktérych wspomina definicja Spra-
wiedliwego Handlu. Jak konkretnie widza swoja role? Czy chcieliby sie zaangazowac? W jaki sposdb?

Wyswietl lub przeczytaj ponizszy cytat:
Czujemy, ze nasza dzialalno$¢ to tylko kropla w ocenie. Ale bez niej ocean bylby ubozszy.

Matka Teresa z Kalkuty

Popros uczestnikow, by powiedzieli, jak rozumieja te stowa i jak mozna je zastosowa¢ do omawia-
nego tematu. Nastepnie wytdz na stoty flamastry i duze arkusze papieru z niedokofnczonymi zda-
niami i popro$ uczestnikdw, aby obeszli wszystkie arkusze i dopisali swoje zakohAczenia, zwigzane
z problemem gtodu na $wiecie, a na koniec zapoznali sie z wpisami pozostatych osdb. Oto kilka
propozycji:

e Gdybym byt w domu odpowiedzialny za zakupy...

e Gdybym byt nauczycielem...

e Gdybym byt wtascicielem sklepu...

e Gdybym byt dziennikarzem...

e Gdybym byt gwiazda estrady...

¢ QObecnie chciatbym podjac zadanie...

e Sprawiedliwy Handel przyczynia sie do likwidacji gtodu na $wiecie, poniewaz...

e Sprawiedliwy Handel broni godnos&ci i praw cztowieka, poniewaz...

e Sprawiedliwy Handel przyczynia sie do zréwnowazonego rozwoju, poniewaz...

W zaleznosci od liczebnos$ci grupy i czasu, jakim dysponujesz, mozesz wykorzystac¢ wszystkie propo-
zycje, wybrac¢ niektére z nich lub tez przygotowad wtasne.

Materiaty pomocnicze, dostepne na stronie projektu

e mity o nedzy i gtodzie - arkusze dla uczestnikéw i dla prowadzacego;
e broszura .Mity o nedzy i gtodzie” - do wydruku.
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ZALACZNIKNR 1

MITY | RZECZYWISTE PRZYCZYNY Gt O-
DU NA SWIECIE

» Nie stac nas, aby wszystkich nakarmic

e Biedni gtoduja z wtasnej winy, gdyz sa leniwi

e Konsumpcyjny styl zycia na Potnocy kosztem
ludzi na Potudniu, ktérzy sa coraz biedniejsi

e Ubdstwo na Potudniu

e Brak woli politycznej krajow bogatych, by co$
zmienic

e |udzkos¢ jest bezradna wobec gtodu

e Dominacja polityczna krajéw bogatych

e Dotacje rolne w krajach bogatych

e Niesprawiedliwy handel miedzynarodowy

* Produkcja biopaliw

e Kleskizywiotowe

e Zawtaszczanie ziemi (land grabbing)

e Zadtuzenie zagraniczne krajéw ubogiego Po-
tudnia

e Wojny, handel bronia i brak stabilizacji poli-
tycznej

ZALACZNIK NR 2

RZECZYWISTE PRZYCZYNY GLODU NA
SWIECIE

e Niesprawiedliwy handel miedzynarodowy

e Dotacje rolne w krajach bogatych

e Zadtuzenie zagraniczne krajow ubogiego Po-
tudnia

e Brak woli politycznej krajow bogatych, by co$
zmienic

e Dominacja polityczna krajéw bogatych

e Konsumpcyjny styl zycia na Pétnocy kosztem
ludzi na Potudniu, ktérzy sa coraz biedniejsi

¢ Nieudolne i skorumpowane rzady

e Produkcja biopaliw

e Spekulacje gietdowe na miedzynarodowym
rynku zywnosci

e Straty zywnosci w magazynach, gdzie ja zja-
daja myszy i szczury

e Ubdstwo na Potudniu

e Waojny, handel bronia i brak stabilizacji poli-
tycznej

e Brak wyksztatcenia

e Wykorzystywanie ziemi na dochodowe uprawy

e Biedni maja za duzo dzieci

e Straty zywnosci w magazynach, gdzie ja zja-
daja myszy i szczury

e Brak wyksztatcenia

e Produkcja biopaliw

e Wykorzystywanie ziemi do dochodowych
uprawy eksportowych

e Nieudolne i skorumpowane rzady

e /niszczenie srodowiska naturalnego

e Za mato jest zywnosci

e Brakuje ziemi uprawne;j

e Za mato jest wielkich farm i plantacji

e /byt mata pomoc zagraniczna

e Spekulacje gietdowe na miedzynarodowym
rynku zywnosci

ZADANIE

Wyszukaj mity na temat gtodu i podkresl je.

eksportowe, zamiast zywnosciowych
» Zawtaszczanie ziemi (land grabbing)
e /niszczenie $rodowiska naturalnego

MITY NA TEMAT GtODU
e Biedni gtoduja z wtasnej winy, gdyz sa leniwi
e Biedni maja za duzo dzieci

¢ Brakuje ziemi uprawnej

e Brakuje zywnosci

e Kleski zywiotowe

e |udzkos¢ jest bezradna wobec gtodu

¢ Nie stac nas, aby nakarmic¢ wszystkich

e /byt mata pomoc zagraniczna

e /a mato jest wielkich farm i plantacji
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Zawtaszczanie ziemi (land grabbing)

-warsztatow-o-zawaszczaniu-ziemi

Dotacje rolne w krajach bogatych

£ http://igo.org.pl/download/zawlaszczanie_ziemi.pdf

i http://pintera.weebly.com/uploads/2/7/5/8/27583937/afrykaski_wycig_po_ziemie_
czyli_land_grabbing_xxi.pdf

#5. www.pdsc.pl/pl/baza-publikacji/artykuy/144-nie-ziemskie-interesy-relacja-z-

http://globalnepoludnie.pl/Subwencje-do-rolnictwa-a-ubostwo-w

Gtod swiatowy

www.jzb.waw.pl/index.php?co=ocochodzi
www.maitri.pl/gazetka/my_04/html/glod.htm
http://www.zb.eco.pl/bzb/3/index.htm

¥ http://mikroekonomia.net/system/publication_files/393/original/2.pdf?1314959706

»My a Trzeci Swiat”- katalog artykutow dotyczacych globalizacji, handlu miedzy-

I narodowego, zadtuzenia krajow ubogich itp.

http://www.maitri.pl/gazetka/spis/wplywy/_wplywy.htm

Zanim rano skonczysz je$¢ $niada-
nie, juz bedziesz zaleiny od polowy
$wiata. Nie bedziemy mie¢ pokoju

na ziemi, dopdki nie uznamy tego
podstawowego faktu.
Martin Luther King


http://igo.org.pl/download/zawlaszczanie_ziemi.pdf 
http://pintera.weebly.com/uploads/2/7/5/8/27583937/afrykaski_wycig_po_ziemie_czyli_land_grabbing_xxi
http://pintera.weebly.com/uploads/2/7/5/8/27583937/afrykaski_wycig_po_ziemie_czyli_land_grabbing_xxi
http://www.pdsc.pl/pl/baza-publikacji/artykuy/144-nie-ziemskie-interesy-relacja-z-warsztatow-o-zawas
http://www.pdsc.pl/pl/baza-publikacji/artykuy/144-nie-ziemskie-interesy-relacja-z-warsztatow-o-zawas
http://globalnepoludnie.pl/Subwencje-do-rolnictwa-a-ubostwo-w 
http://mikroekonomia.net/system/publication_files/393/original/2.pdf?1314959706
http://www.jzb.waw.pl/index.php?co=ocochodzi
http://www.maitri.pl/gazetka/my_04/html/glod.htm
http://www.zb.eco.pl/bzb/3/index.htm
http://www.maitri.pl/gazetka/spis/wplywy/_wplywy.htm
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Czas trwania
ok. 1 godziny

Grupa docelowa
dorosli i mtodziez 15+;
grupa ok. 20-30 oséb

Materiaty i srodki
dydaktyczne:

powielone materiaty do
pracy w grupach;

duze arkusze papieru;
tablica lub flipchart;
przybory do pisania na
papierze i tablicy;
materiaty do mocowania
arkuszy papieru

w miejscu widocznym dla
catej grupy [np. sznurek
i klamerki, plastelina,
taéma klejaca itp.)

CZY TO NASZ INTERES?

Cele i zatozenia

e Zdobywanie umiejetnosci taczenia skutkow z przyczynami.

e Poznawanie zaleznosci globalnych pomiedzy konsumpcyjnym stylem
zycia, problemami ludzi w krajach ubogich i problemami, jakie z nich
wynikaja dla nas samych.

* Krytyczne spojrzenie na nadmierna konsumpcje.

e Dostrzezenie faktu, ze solidarnos¢ globalna to nie tylko kwestia na-
szej dobrej woli czy etycznego wyboru, ale takze dobrze pojety dtugo-
falowy interes nas samych.

e Umiejetnos¢ dostrzegania osobistej odpowiedzialnosci wobec pro-
blemoéw Swiatowych i poszukiwania osobistej na nie odpowiedzi.

e Budowanie wiekszej otwartosci na wspieranie projektéw pomocy
miedzynarodowej.

PRZEBIEG SPOTKANIA

1. Wprowadzenie: 5 minut

Wiekszos¢ ludzi w Polsce sadzi, ze to, co dzieje sie w Afryce, Azji czy
Ameryce tacinskiej, jest zbyt daleko, aby mogto dotyczyc ich osobiscie.
Tymczasem w dobie globalizacji niekorzystne zjawiska spoteczne w kra-
jach ubogich w rézny sposéb odbijaja sie na zyciu spoteczenstw dobro-
bytu. Moze to by¢ np.:

e wzrost bezrobocia;

e obnizanie standardéw pracy;

¢ handel narkotykami;

e zmiany klimatyczne;

e zatruta zywnos¢ z krajow tropikalnych;

* imigracja i uchodzctwo z krajéw ubogich;

e Swiatowy terroryzm i zagrozenie dla pokoju.

2. Praca w grupach: 25 minut

Poinformuj uczestnikdw, jak bedzie wygladata praca w ramach tego
warsztatu:

Podzielimy sie na siedem (lub mniej - w zaleznosci od liczby uczestni-
kow) zespotow, w ktérych bedziemy sie zastanawiac¢ nad wymieniony-
mi zagadnieniami. Sprébujemy zrozumie¢ zaleznosci miedzy naszym
stylem zycia oraz dziatalnosci gospodarczej i politycznej, a ubéstwem
w krajach Trzeciego Swiata oraz jego skutkami ubocznymi dla nas sa-
mych.
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Najpierw zapoznamy sie w zespotach z materiatami, ktore zaraz otrzymacie. Nastepnie sprobujemy za-
stanowic sie, co trzeba zrobi¢ w naszym najlepiej pojetym interesie, aby zapobiec opisanym w nich nie-
korzystnym procesom. Skupiamy sie na sprawach, ktére bezposrednio zaleza od nas [mozemy wziaé¢
pod uwage réwniez naszych bliskich), a nie na tym, co np. powinni zrobi¢ politycy czy inne osoby, nie-
obecne na naszym spotkaniu. Po zakonczeniu pracy wybrani przez was przedstawiciele zaprezentuja
wszystkim obecnym gtowne punkty dyskusji oraz wnioski, do jakich doszedt ich zespot.

Wrecz kazdemu zespotowi materiaty do dyskusiji oraz flamastry i duzy arkusz papieru, na ktérym beda
notowad swoje wnioski.

3. Prezentacja przedstawicieli zespotow: 15 minut

Popros$ przedstawicieli zespotéw, aby przedstawili grupie, jaki problem rozwazali oraz do jakich wnio-
skow doszli. Arkusze papieru, na ktorych je notowali, niech zawiesza na tablicy, zamocuja na $cianie lub
zawiesza sznurku, aby byty widoczne dla wszystkich.

4. Podsumowanie: 15 minut

Pordwnajcie wspélnie efekty pracy poszczegdlnych zespotdw, odpowiadajac np. na nastepujace pytania:
Czy we wnioskach poszczegadlnych zespotow sa elementy wspélne?

Czym sie réznia?

Czy proponowane rozwiazania sa realne?

Co to ma wspodlnego z etyczna konsumpcja i Sprawiedliwym Handlem?

Wspdlne wnioski zapiszcie na tablicy.

Materiaty pomocnicze, dostepne na stronie na stronie projektu
e tematy do omdwienia przez poszczegolne zespoty.

MATERIALY DO PRACY W GRUPACH

1. WZROST BEZROBOCIA NA POLNOCY

Nasz ,.interes”

Przedsiebiorcy chca by¢ konkurencyjnina rynku i jak najwiecej zarabia¢, daza wiec do obnizenia kosztéw
produkcji, lecz w Polsce nie moga ptacié¢ pracownikom mniej, niz wynosi ustawowa ptaca minimalna.

Konsumenci chca jak najtanszych towardw, ale nie interesuja ich warunki produkcji i pochodzenie naby-
wanych towardw, ani mechanizmy rynku $wiatowego.

Aby uzyska¢ pozadany przez obie strony efekt:

¢ Do krajéw ubogich przenoszona jest produkcja, a nawet cate fabryki, gdyz ubodzy - aby w ogéle prze-
zy¢ - podejma kazda prace, nawet za bardzo niskie wynagrodzenie i w najgorszych warunkach, co
powoduje likwidacje miejsc pracy w krajach Pétnocy.

e Upada eksport do krajéw ubogiego Potudnia, ktérych nie sta¢ na zakupy za granica. W rezultacie na
Potnocy - rowniez w Polsce - zmniejsza sie produkcja.

e W walce o kazdy grosz kraje ubogie eksportuja jak najwiece] towardw, ograniczajac przy tym import.
Ale masowy eksport podobnych produktéw z réznych krajow powoduje gwattowny spadek ich cen.
W rezultacie import towardw rolnych i przemystowych z krajéw Potudnia staje sie tanszy od naszej
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produkcji, ktdra w tej konkurencji przegrywa. Na skutek tego kraje bogate traca dochody z przemystu
i rolnictwa, zmniejsza sie produkcja i maleje ilos¢ miejsc pracy.

e Towary, produkowane przez tzw. tania site robocza (co w praktyce oznacza wyzysk, gtodowe wyna-
grodzenia, nagminne i szerokie tamanie praw pracowniczych, niebezpieczne warunki pracy, represje
za dziatalnos¢ zwiazkowa, brak zabezpieczeh socjalnych - ubezpieczen zdrowotnych, wypadkowych
i emerytalnych, ptatnych urlopdw, niszczenie na wielka skale $rodowiska naturalnego, co odbija sie
tez na zdrowiu pracownikdw, a nawet wykorzystywanie niewolniczej sity roboczej, w tym pracy dzie-
ciecej, w rezultacie takiego .obnizania kosztow produkcji” sa bardzo tanie. Ceny detaliczne gotowych
produktow bywaja nizsze, niz hurtowe ceny surowcow dla polskich producentéw. Tanie importowane
towary (z ktdrych najbardziej .widoczne” sg produkty z Chin), zalewajac nasz rynek, powoduja spa-
dek sprzedazy drozszych towaréw, dostarczanych przez producentdéw polskich, ktérzy musza ponosié
wysokie koszty zatrudnienia, BHP, podatkéw, sktadek na ZUS itp.

Skutki uboczne
Wzrost bezrobocia na Potnocy poprzez likwidacje wielu miejsc pracy, a nawet upadek przedsiebiorstw.
Kraje Unii Europejskiej utracity juz z takich powoddw setki tysiecy miejsc pracy. Nas tez to czeka.

Zastanowmy sie:

e Jak na to wptywa zta sytuacja w krajach ubogiego Potudnia?

e Co mozemy zrobi¢, aby to zmieni¢? Co to ma wspdélnego z nasza konsumpcja?
e Czy pomoc to nasz interes?

2. OBNIZANIE STANDARDOW PRACY

Nasz ,interes”

Przedsiebiorcy chca by¢ konkurencyjni na rynku i jak najwiecej zarabia¢, wiec daza do obnizenia kosz-
tow produkcji, oszczedzajac na pogarszaniu warunkéw pracy pracownikow

Konsumenci chca jak najtanszych towardw, ale nie interesuja ich warunki produkcji i pochodzenie naby-
wanych towaroéw, ani mechanizmy rynku $wiatowego.

Aby uzyskac pozadany przez obie strony efekt:

e Nasi producenci z powodu ostrej konkurencji tanich towaréw z krajéw ubogich czuja sie zmuszeni do
.réwnania w dot” do standardéw ptac i warunkéw pracy w krajach ubogich. Inaczej stoja przed per-
spektywa utraty mozliwosci zbytu i bankructwa, gdyz ich towary okazuja sie zbyt drogie dla nieswia-
domych konsumentoéw, ktérzy wybieraja towary tansze bez wzgledu na ich pochodzenie, o ktdrym nic
nie wiedza.

e Powoduje to obnizanie wynagrodzenh, wymuszanie bezptatnych nadgodzin oraz wiele innych .oszczed-
nosci”, zwiazanych z warunkami i bezpieczehstwem pracy, ktérych pracodawcy dokonuja kosztem
swych pracownikéw. Oszczedzaja np. na remontach i konserwacji sprzetu, odziezy ochronnej, warun-
kach lokalowych, oswietleniu, ogrzewaniu itp.

e W coraz wiekszym stopniu zatrudnia sie pracownikdéw nie na umowe o prace, ktéra gwarantuje pra-
cownikom rézne prawa, jak ptaca minimalna, oSmiogodzinny czas pracy, wynagrodzenie za nadgo-
dziny, dni wolne od pracy, ptatne urlopy itp., lecz na tzw. umowy $mieciowe [lumowy zlecenia, umowy
o dzieto), ktére nie podlegaja regulacjom wynikajacym z prawa pracy i stawiaja pracownikéw w znacz-
nie gorszym potozeniu w stosunku do pracodawcy.

e Nacisk biznesowych grup interesu na politykéw wymusza pogarszanie przepiséw, chroniacych prawa
pracownikéw.

Skutki uboczne

Coraz wieksza niepewnos¢ zatrudnienia, rotacja pracownikéw, gorsze warunki zatrudnienia i pracy, niz-
sze zarobki, zte traktowania pracownikéw, wymuszania nadgodzin, wiecej wypadkdw przy pracy itp.

Zastanowmy sie:

e Jak na to wptywa zta sytuacja w krajach ubogiego Potudnia?

e Co mozemy zrobi¢, aby to zmieni¢? Co to ma wspdlnego z nasza konsumpcja?
e Czy pomoc to nasz interes?
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3. HANDEL NARKOTYKAMI

Nasz ,interes”
Nasi przedsiebiorcy chca by¢ konkurencyjni na rynku i jak najwiecej zarabiac.

Konsumenci chca jak najtafszych towardw, ale nic nie wiedza o warunkach produkcji i pochodzeniu
nabywanych towardw, ani o mechanizmach rynku swiatowego

Aby uzyskac pozadany przez obie strony efekt:

e Wielkie korporacje ponadnarodowe naciskaja na obnizenie cen kupowanych w krajach ubogich su-
rowcow i ptodéw rolnych (jak kawa, kakao itp.) i ustanowienie korzystnych dla nich zasad handlu mie-
dzynarodowego, bez wzgledu na los ubogich producentéw. Niesprawiedliwe warunki powoduja, ze ceny
towardw sprzedawanych przez kraje ubogie nieustannie spadaja, nawet ponizej kosztow produkcji.

¢ Rzady krajow bogatych naktadaja wysokie cta na towary przetworzone, wiec importuje sie gtéwnie
surowce. Pozbawia to mozliwosci wiekszego zarobku producentéw w krajach Potudnia, gdzie rozwi-
janie przemystu staje sie nieoptacalne.

Skutki uboczne

Ro[mcy W kraJach ubogich nie moga sie utrzymac ze swych tradycyjnych upraw, szukaJac wiec WyJSCIa
[ przestavwaja sie na uprawy bardZ|eJ optaca[ne ktére umozliwia im przezycie. Sa nimi np. koka i mak
opiumowy. Roénie ich produkcja i staja sie bardziej dostepne. Kokaina jest drugim najbardziej popular-
nym narkotykiem w Europie.

Coraz wiecej ludziw Ameryce i Europie zazywa narkotyki. Wiaze sie z tym réwniez wzrost przestepczosci.

Dotyczy to takze nas. Wedtug Europejskiego Centrum Monitorowania Narkotykéw i Narkomanii, jej do-
stepnos$¢ i uzywanie w Polsce rosnie. Przy tym jest to drugi najbardziej szkodliwy narkotyk po heroinie.

Rzady panstw Pétnocy nie szczedza srodkéw na walke z nielegalnym handlem. Koszty pokrywane sa
z naszych podatkdw.

Zastanowmy sie:

e Jak na to wptywa zta sytuacja w krajach ubogiego Potudnia?

e Co mozemy zrobic, aby to zmieni¢? Co to ma wspdlnego z nasza konsumpcja?
e Czy pomoc to nasz interes?

4. NISZCZENIE PLANETY

Nasz ,.interes”

Przedsiebiorcy chca jak najwiecej zarobié, pobudzajac i zaspokajajac coraz bardziej wymyslne oczeki-
wania konsumentow.

Konsumenci chca pieknych mebli, drzwi i in. wyrobdw z drewna egzotycznego, chca mie¢ w domu eg-
zotyczne zwierzeta, chca coraz tafnszej zywnos$ci w coraz wiekszych iloéciach (znaczna jej czeé¢ trafia
potem na $mietnik], chca coraz wiecej miesa, rezygnujac z pokarmoéw roslinnych.

Aby uzyskac pozadany przez obie strony efekt:

e W krajach Potudnia doprowadzono do ogromnego zniszczenia srodowiska naturalnego.

e Nadmierna eksploatacja i degradacja gleb, np. z powodu eksportowych upraw i hodowli przemysto-
wych (soja na pasze dla bydta europejskiego i amerykanskiego, hodowla bydta rzeznego na hambur-
gery itp. na ziemiach po masowym wyrebie laséw tropikalnych) powoduje m.in. gwattowne powiek-
szanie sie powierzchni terenéw pustynnych.

e Masowy wyrab i wypalanie laséw tropikalnych dla pozyskania cennych gatunkéw drewna i nowej
przestrzeni dla hodowli i upraw powoduje gvva’(towne kurczenie sie powierzchni laséw tropikalnych;
najszybciej wycinaja lasy kraje najbiedniejsze i najbardziej zadtuzone; za co najmniej 2/3 wyrebdéw
odpowiadaja kraje rozwiniete.

¢ Prowadzi sie rabunkowe potowy ryb (réwniez niewymiarowych, ktére nie osiagnety wieku rozrodcze-
go) na wodach krajéw ubogich, co prowadzi do przetowienia i niszczy ich zasoby.

e Terytoria ladowe i morskie krajéw ubogich sa traktowane jako wysypisko toksycznych odpaddéw z kra-
jow bogatych, co sprawia, ze przestaja one dostarcza¢ zywnoéci dla ich mieszkancéw.
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Skutki uboczne

Zmiany klimatyczne (w 1/6 do ocieplenia klimatu przyczynia sie wycinanie laséw tropikalnych, masowy
wzrost hodowli bydta powoduje ten sam skutek z powodu wzrostu emisji metanu w wyniku procesow
trawiennych zwierzat).

Pogarszanie sie warunkdw zycia ludnosci krajéw ubogich z powodu degradacji ich Srodowiska naturalnego.

Usuwania drobnych rolnikdw z ich ziemi, by tworzy¢ wielkie gospodarstwa przemystowe, co powoduje
nedze bezrolnych chtopdéw i powieksza strefy gtodu.

Btyskawicznie gina liczne gatunki roslin i zwierzat - znikneto ich juz ponad 20%! To powoduje nieod-
wracalne straty, np. ekstrakty i geny wielu wyniszczonych gatunkéw roslin tropikalnych mozna byto
wykorzystac do produkcji nowych lekdw.

Niszczenie towisk iich nadmierna eksploatacja powoduje zmniejszenie sie zasobéw zywnosci dla miesz-
kancow krajoéw ubogich, ale takze utrate miejsc pracy dla rybakéw z krajéw rozwinietych.

Caty Swiat cierpi z powodu niszczenia zasobdw naturalnych, zwtaszcza laséw tropikalnych oraz mérz
i oceandw. Skutki tych zmian dotykaja takze nas.

Zastanowmy sie:

e Jak nato wptywa zta sytuacja w krajach ubogiego Potudnia?

e Co mozemy zrobi¢, aby to zmieni¢? Co to ma wspdélnego z nasza konsumpcja?
e Czy pomoc to nasz interes?

5. ZATRUTA ZYWNOSC Z KRAJOW TROPIKALNYCH

Nasz ,interes”

Biznesmeni chca jak najwiecej zarobié, wiec szukaja sposobdéw, by obnizy¢ koszty ich produkcji oraz by
oferowane przez nich owoce tropikalne byty jak najbardziej dorodne i zachecaty swym wygladem do
zakupow.

Konsumenci chca produktéw jak najtanszych i o atrakcyjnym wygladzie.

Aby uzyskac pozadany przez obie strony efekt:

na plantacjach w krajach ubogich uzywa sie ogromnej ilo$ci pestycyddw i nawozdw sztucznych.
Skutki uboczne

Robotnicy rolni pracuja w zatrutym érodowisku, nawet w czasie opryskiwania plantacji (teoretycznie na
niektorych plantacjach moga w tym momencie przerwac prace, ale poniewaz traca za ten czas wyna-
grodzenie, najczesciej pracuja dalej). Zwykle nie majag odziezy ochronnej, nie sa tez informowani o szko-
dliwosci tych srodkéw ani szkoleni, jak sie przed nimi chronié. W sumie prowadzi to do ostrych zatru¢,
chordb, a nawet Smierci, zwtaszcza wsrdd dzieci zatrudnianych na plantacjach.

Ubdstwo robotnikéw rolnych na Potudniu powoduje, ze nie maja oni dostatecznego wyksztatcenia i moz-
liwosci, by walczy¢ z olbrzymia chemizacja upraw na duzych plantacjach, produkujacych na eksport
takie $rodki spozywcze, jak kawa, herbata, owoce potudniowe (zwtaszcza banany) i ich przetwory (np.
sok pomaranczowyl itp.

Klasycznym przyktadem moga by¢ banany. Sa one bardzo podatne na choroby i szkodniki, stad producenci
stosuja wielkie ilosci pestycydév\/ m.in. DBCP (Nemagon), ktérego uzycia zakazano w USA juz w r. 1979.
W krajach bogatych zuzywa sie $rednio 2,7 kg pestycyddéw na hektar rocznie; na p[antaqach banandéw
w Kostaryce - az 44 kg. Opryskuje sie je nawet 50 razy w roku, co kosztuje dwukrotnie wiecej niz ptace.

Dotyka to i nas - w rezultacie nieswiadomie konsumujemy produkty silnie skazone chemicznie, co nie
jest obojetne dla naszego zdrowia.

Zastanowmy sie:

e Jak na to wptywa zta sytuacja w krajach ubogiego Potudnia?

e Co mozemy zrobic, aby to zmieni¢? Co to ma wspélnego z nasza konsumpcja?
e Czy pomoc to nasz interes?
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6. IMIGRANCI | UCHODZCY

Nasz ,.interes”

Przedsiebiorcy chca jak najwiecej zarobié, wiec np. handluja bronia, obnizaja i tak gtodowe ptace w kra-
jach ubogich, niszcza $rodowisko naturalne itp.

Ludzie na Potnocy bronia swoich miejsc pracy, wiec nie chca, by zaktady zbrojeniowe byty zamykane.

Politycy chca wygrac¢ wybory i nie sa zainteresowani walka z ubéstwem w krajach ubogich, bo nie zadaja
tego obywatele ich krajow, a nawet sa temu przeciwni, sadzac, ze to nie nasz interes, a $rodki nalezy
przeznaczac na rozwdj swojego kraju

Aby uzyskac pozadany przez wszystkich efekt:

Poswieca sie los milionéw ludzi, ktdrzy nie moga zy¢ w pokoju i dobrobycie, ktdérzy musza opuszczac
zniszczone tereny, na ktérych juz sie nie da zy¢ itp.

Skutki uboczne

Trudne warunki zycia w krajach ubogich oraz konflikty powoduja wzrost migracji. W roku 2013 odno-
towano rekordowa liczbe uchodZzcéw. Na $wiecie jest ponad 50 mln. W poszukiwaniu pracy i lepszych
warunkow zycia coraz czesciej trafiaja do krajow Potnocy, takze do Polski. Oznacza to zarédwno przezna-
czanie pieniedzy z naszych podatkdéw na pomoc dla imigrantéw czy tworzenie kosztownych systeméw
kontroli i zapobiegania nielegalnej migracji, jak i powstawanie wielu problemdéw zwiazanych z nieprzy-

stosowaniem imigrantéw do zycia w nowym $rodowisku spotecznym, np. wzrost przestepczosci [tez na
tle rasistowskim, skierowanym przeciw uchodzcom), rasizm, terroryzm itp.

W roku 2013 odnotowano tez rekordowa liczbe 33,3 mln uchodZzcéow wewnetrznych, ktérzy z powodu
konfliktdw i przemocy musieli porzuci¢ domy, choé nadal pozostaja na terenie swych krajéw, gdzie jed-
nak nie sa bezpieczni i nie majg warunkdw do godnego zycia.

Zastanéwmy sie:
Jak na to wptywa zta sytuacja w krajach ubogiego Potudnia?
Co mozemy zrobié, aby to zmieni¢? Co to ma wspoélnego z nasza konsumpcja?

Czy pomoc to nasz interes?

7. SWIATOWY TERRORYZM | ZAGROZENIE DLA POKOJU

Nasz ,.interes”

Predsiebiorcy chca jak najwiecej zarobi¢, wiec np. handluja bronia, obnizaja i tak gtodowe ptace w kra-
jach ubogich itp.

Ludzie na Potnocy bronia swoich miejsc pracy, wiec nie chca, by zaktady zbrojeniowe byty zamykane.

Politycy chcac wygrac wybory nie sa zainteresowani walka z ubdstwem w krajach ubogich, bo nie zadaja
tego od nich obywatele, a nawet sa temu przeciwni, sadzac, ze to nie nasz interes, a $rodki nalezy prze-
znaczad na rozwdj swojego kraju;

Aby uzyska¢ pozadany przez nich efekt:
Poswieca sie los miliondw ludzi, ktérzy nie moga zy¢ w pokoju i dobrobycie.
Skutki uboczne

Nedza Swiatowa jest zrodtem terroryzmu i duzego zagrozenia dla pokoju. Wedtug danych FAO liczba
niedozywionych i gtodujacych na swiecie wynosi ponad 800 mln. Tymczasem w naszym Swiecie widac
ludzi bogatych, zyjacych w coraz wiekszym luksusie. To rodzi ogromne napiecia i upokorzenie wsrod
marginalizowanych nedzarzy, ktorzy przeciez o tym wiedza dzieki wspdtczesnym srodkom przekazywa-
nia informacji. To wtasdnie z ubogiej czesci ludzko$ci wywodzi sie niewielka, statystycznie znikoma grup-
ka, ktéra jednak sieje terror na skale $wiatowa. Swiat ma duzo szczescia, ze - jak na razie - nedza rodzi
terroryzm jedynie na niewielkim obszarze $wiata arabsko-muzutmanskiego. Wyobrazmy sobie jednak,
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co moze sie jeszcze narodzi¢ z nedzy afrykanskiej, latynoamerykanskiej i wielu krajéw azjatyckich. Takie
grupy jak Al Kaida moga powstac i tam. Co wtedy?

Poczatkowo przyczyna piractwa u wybrzezy Somalii byta nadmierna eksploatacja towisk u jej wybrzezy
przez zagraniczne kutry rybackie, co pozbawito miejscowa ludnos¢ zrédta utrzymania. Przyczynit sie do
tego takze poziom ubdstwa w Somalii, ktéra jest jednym z najbiedniejszych krajéw Swiata. Teraz jest to
szeroko rozwiniety i bardzo optacalny dla piratéw proceder. Ich ofiara padaja statki krajéw rozwinietych
(tez polskie, a takze zagraniczne z polska zatoga), ktdrych wtasciciele musza ptaci¢ ogromne okupy za
uwolnienie zatogi oraz odzyskanie statku i tadunku.

Powstaja ogromne koszty ludzkie i finansowe walki z terroryzmem poprzez zwalczanie srodkami poli-
cyjnymi i militarnymi siatek terrorystycznych i pirackich oraz aresztowanie i wiezienie ludzi uwiktanych
w przestepstwa i zbrodnie. Ofiar nie brakuje po obu stronach.

Nastepuje ograniczanie praw i swobo6d obywatelskich dla zabezpieczania sie przed terroryzmem.

Wybuchajace z powodu walki z terroryzmem wojny (w Afganistanie czy Iraku) prowadza do eskalacji
napiecia miedzynarodowego. Koszty ponosimy tez my — nasze podatki sa przeznaczane na udziat w mi-
sjach pokojowych, gina tez polscy zotnierze.

Zastanowmy sie:

e Jak na to wptywa zta sytuacja w krajach ubogiego Potudnia?

e Co mozemy zrobi¢, aby to zmieni¢? Co to ma wspdlnego z nasza konsumpcja?

e Czy pomoc to nasz interes?

Cale narody nie moga korzystac
zbogactw wlasnego kraju ani
Z OWOCOW swej pracy.

Jan Pawet 11
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OPOWIESC 0 RZECZACH

Cele i zatozenia
¢ Poznanie cyklu zycia produktu oraz jego wptywu na ludzii $rodowisko.
e Analiza filmu .Opowies$é o Rzeczach”, jako narzedzia przekazywa-
nia przestania dotyczacego zréwnowazonego rozwoju.
e Zachecenie do refleksji nad swymi nawykami konsumpcyjnymi.

PRZEBIEG SPOTKANIA

1. Wprowadzenie: 5 minut

Pokaz uczestnikom rysunki, przedstawiajace cykl zycia produktu: wydo-
bycie, produkcje, dystrybucje, konsumpcje, utylizacje - jak w filmie
.Opowiesc¢ o Rzeczach”. Powiedz, izwprowadzaja one do tematu spotkania.
Podziel uczestnikéw na grupy 3- lub 4-osobowe i przekaz kazdej grupie
kopie rysunkéw. Na tym etapie nie ujawniaj jeszcze zadnych szczegdtow,
zwiazanych z rysunkami ani tematem lekcji. Napisz na tablicy:

Co oznaczaja te rysunki?

W jakiej kolejnosci nalezy je utozyé¢?

Jak mozna zatytutowac kazdy rysunek?

Daj uczestnikom chwile na zastanowienie. Potem popro$, by podzielili sie
swymi pomystami z grupa. W zaden sposéb nie oceniaj ich odpowiedzi.

2. Ogladamy film: 25 minut

Poinformuj uczestnikdw, ze bedziecie ogladac film ,Opowies¢ o Rzeczach”,
ktory szczegétowo wyjasni znaczenie obrazkéw. Popros uczestnikow:

Zanotujcie jedno zagadnienie:

e o ktorym wiedzieliscie juz wczesniej;

e ktore jest dla was nowe;

e z ktérym sie nie zgadzacie, albo co do ktérego macie watpliwosci;

e o ktorym chcielibyscie dowiedziec sie wiecej.

Podkresl, ze powinni zapisa¢ co$ o kazdym z tych zagadnien, albo za-
pamieta¢ swoje refleksje i zanotowac je po zakonczeniu projekcji, aby
mogli lepiej sie skupi¢ i dobrze sie bawi¢ w czasie ogladania.

3. Refleksja: 10 minut

Po skonczeniu ogladania filmu spytaj uczestnikdw o ich pierwsze wrazenia:

Co sadzicie o tym filmie?
Co przedstawiaty obrazki z poczatku lekc;ji?
Czy mysleliscie kiedys takich sprawach?

Czas trwania
45 minut

Grupa docelowa
dorosli i mtodziez 15+
Materiaty i srodki
dydaktyczne

e Rysunki, przedstawiajace

cykl zycia produktow:
wydobycie, produkcje,

dystrybucje, konsumpcje

i utylizacje (narysuj
proste rysunki,
ewentualnie wytnij
zdjecia albo rysunki
z czasopism).

¢ Film ,Opowies¢
o Rzeczach” (Story of
Staff; dubbing):

http://ziemianaroz-
drozu.pl/artykul/81/

story-of-stuff-opowie-
sc-o-rzeczach; vimeo.

com/19305807

e Papieriprzybory do
pisania dla kazdego
uczestnika.


http://ziemianarozdrozu.pl/artykul/81/story-of-stuff-opowiesc-o-rzeczach; vimeo.com/19305807
http://ziemianarozdrozu.pl/artykul/81/story-of-stuff-opowiesc-o-rzeczach; vimeo.com/19305807
http://ziemianarozdrozu.pl/artykul/81/story-of-stuff-opowiesc-o-rzeczach; vimeo.com/19305807
http://ziemianarozdrozu.pl/artykul/81/story-of-stuff-opowiesc-o-rzeczach; vimeo.com/19305807
http://ziemianarozdrozu.pl/artykul/81/story-of-stuff-opowiesc-o-rzeczach; vimeo.com/19305807
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Nastepnie popro$ uczestnikéw, by podzielili sie z grupa notatkami z ogladania filmu. Przedyskutuj cztery
zagadnienia z punktu 2 i sprobuj uzyskad przynajmniej po trzy rézne odpowiedzi. Mozesz zachecic¢ uczest-
nikow do krytycznego myslenia poprzez rozwazanie, z czym sie zgadzaja, co jest dla nich nowe oraz co
wydaje sie watpliwe. Zadaj np. pytania:

Czy zgadzacie sie z tym, o czym mowi film? Prosze uzasadni¢ swoja opinie.

Czy mozemy ogolnie powiedzie¢, ze wiemy, co jest prawda, a co fatszem?

Kto o tym decyduje?

Jak mozna ocenié, czy cos jest wiarygodne, czy nie?

Na tablicy napisz pytania uczestnikdw, dotyczace ostatniego zagadnienia: .Jedna rzecz, o ktérej chcieli-

byscie dowiedzied sie wiecej”, aby méc pdzniej do nich wrécic. Te pytania moga by¢ zadaniem domowym
albo mozesz odpowiedzie¢ na nie podczas jednego z kolejnych warsztatow.

Przedyskutuj ponizsze pytania z grupa albo popros uczestnikdéw o odpowiedz.

Jakie jest ogdlne przestanie ,Opowiesci o Rzeczach”?

Dlaczego ten film powstat?

Jakich technik uzywa autor?

Czy myslisz, ze film jest przekonujacy? Dlaczego?

Czy uwazasz, ze film moze wptynac na wasz sposob robienia zakupow? Jesli tak, to w jaki sposob?

UWAGI DLA PROWADZACEGO

Podczas kolejnego spotkania mozesz skupic sie na niektérych pojeciach wspomnianych w filmie, np.:
korporacja;

wydobycie surowcow nieodnawialnych;

utylizacja;

eksternalizacja kosztow;

zréwnowazony rozwoj;

produkty uboczne;

gospodarka lokalna;

zamkniety cykl produkcyjny.

Mozesz przydzieli¢ uczestnikom poszczegdlne pojecia i poprosi¢ ich o wyszukanie ich znaczenia w Inter-
necie (podczas zaje¢ albo w domu), aby przedstawili wyniki na nastepnym spotkaniu.

INSPIRACJE DLA PROWADZACEGO

Od roku 2007, kiedy powstat filmik .Opowies¢ o Rzeczach”, powstaja inne podobne filmiki, np. ,.Historia

Elektroniki”, .Historia Kosmetykow”, .Historia o Wodzie Butelkowanej” czy .Historia Rozwiazan”. Infor-
muja one o problemach zwiazanych z produkcja réznych wyrobow.

Oryginalne filmy w jezyku angielskim
www.storyofstuff.org

Wersje polskie [dubbing lub napisy)
www.youtube.com/watch?v=-YdzA9TdJ2Q,
www.recykling.org.pl/index.php?dzial=2&kat=9&art=55
www.youtube.com/watch?v=/qZX7z-b0-U
www.youtube.com/watch?v=i2yA_dqOg04

Materiaty pomocnicze, dostepne na stronie na stronie projektu
¢ Rysunki, prezentujace cykl zycia produktéw: wydobycie, produkcje, dystrybucje, konsumpcje i utylizacje

<~
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Teatr Forum polega na opracowaniu krotkiego przedstawienia, uka-
zujacego jakis problem. Jest ono prezentowane widowni, ktéra ma za
zadanie zidentyfikowac bohaterdow, przezywajacych jakies$ trudnosci.
Na koncu przedstawienia stawiamy widowni pytanie, czy ktérakolwiek
posta¢ mogtaby zachowa¢ sie inaczej, zmieniajac tym samym zakon-
czenie scenki. Jest ona odgrywana po raz drugi. Tym razem jednak
osoby z widowni maja mozliwos¢ zatrzymania przedstawienia i zmiany
zachowania bohaterdw, aby zaprezentowac swoj wtasny pomyst. Jest
to narzedzie, ktére moze by¢ zaadaptowane dla celéw odpowiedzial-
nej konsumpcji, rozumianej jako przeciwienstwo obecnego spoteczen-
stwa konsumpcyjnego.

Faza przygotowawcza - zadania dla prowadzacych

Do realizacji tego warsztatu potrzebnych jest trzech prowadzacych. Po-
winni by¢ Swiadomi problemdw albo konfliktéw istniejacych w grupie,
ktéore mogtyby wymaga¢ odpowiedniego dostosowania scenariusza.
Prowadzacy okreslaja sytuacje, ktéra bedzie przedstawiona. Aby widzo-
wie dzielili sie swoimi opiniami oraz wtaczyli sie do akcji, wazne jest za-
checenie ich do tego przed spektaklem.

Przygotujcie scenariusz, ktéry bedzie odzwierciedlat sytuacje, zwiazana
z etyczna konsumpcja i/albo Sprawiedliwym Handlem. MozZecie réwniez
zaczad spotkanie od przedstawienia kogos, kto jest gotowy do podziele-
nia sie swoimi do$wiadczeniami z grupa. Scenka, ktéra zostanie zapre-
zentowana, powinna ukazywac kogos, kto przezywa konflikt wewnetrzny
lub doswiadcza trudnosci czy cierpienia z powoddéw od siebie niezalez-
nych.

Przyktad: W stresujacej sytuacji wychodzisz z domu, zamiast zje$¢ ko-
lacje, przygotowany przez mame czy zone. Jeste$ wprawdzie zwolenni-
kiem zdrowej zywnosci oraz Sprawiedliwego Handlu, za$ korporacyjne
jadtodajnie nie ciesza sie twoja sympatia, jednak jest juz pozno, jestes
bardzo gtodny i nie masz wielu mozliwosci wyboru. Decydujesz sie wiec
pojs¢ do restauracji typu fast food. Ta decyzja prowadzi do konfliktu we-
wnetrznego oraz konfliktu z innymi osobami, a jej przyczyny moga by¢
poddane analizie.

Do przygotowania scenariusza mozna tez wykorzystac teksty pomocni-
cze z Warsztatu 1: Swiadectwo z Zambii i Swiadectwo z Burundi (str. 23]

PRZEBIEG SPOTKANIA

Dobrym sposobem jest rozpoczecie tego ¢wiczenia od przetamania
pierwszych lodéw, aby uczestniczy poczuli sie swobodnie. Jedng z moz-
liwosci (spoérdod wielu dostepnych w Internecie) jest uzycie metody zwa-
nej teatrem obrazu. Popro$ uczestnikdw, aby wstali i zaczeli sie poru-
sza¢. Wybrana osoba (albo prowadzacy] w pewnym momencie klaszcze
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Cele i zatozenia

e Analiza sytuacji
niesprawiedliwosci
spotecznej poprzez
techniki teatralne.

e Wzmacnianie wyobrazni
i kreatywnosci.

e Tworzenie przestrzeni dla
ekspresiji i rozrywki dzieki
grze symbolicznej.

* Poszukiwanie wspoélnych
rozwiazan dla problemoéw
spotecznych.

e Zachecanie do
okazywanie szacunku
wobec réznych
punktéw widzenia
podczas rozwiazywania
konfliktow.

Czas trwania
Optymalny czas wynosi 2
godziny

Grupa docelowa

Dorosli i mtodziez 15+

W grupie powinno by¢ 20-
30 0sdb

Miejsce

Przestrzen wystarczajaco
duza, aby wszyscy
uczestnicy mogli sie w nigj
swobodnie poruszac


http://www.storyofstuff.org
http://www.youtube.com/watch?v=-YdzA9TdJ2Q, 
http://www.recykling.org.pl/index.php?dzial=2&kat=9&art=55
http://www.youtube.com/watch?v=ZqZX7z-b0-U
http://www.youtube.com/watch?v=i2yA_dqOg04
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i wypowiada na gtos pojecie, ktére ma by¢ ukazane bez stéw, np. dom. Wszyscy uczestnicy odgrywaja
.dom”, uzywajac wtasnego ciata. Prowadzacy omawia z uczestnikami podobiefAstwa i réznice wich spo-
sobach przedstawienia pojeé. Nastepnie zaczyna kolejna runde z nowym pojeciem [np. kobieta, bieda,
konsumpcja, sprawiedliwo$é, réwnoéé itd.).

2. Przedstawienie

Scenka obraca sie wokét konfliktu, a osoba, znajdujaca sie w centrum akcji, musi znalez¢ rozwiazanie.
Widzowie sa pytani, jakie moga byc rozwiazania tego konfliktu, a zadanie Forum polega wtasnie na po-
szukiwaniu mozhwych rozwiazan znanych sytuac i. W drugiej czesci spotkania scenka jest odgrywana
ponownie z rozwiazaniem, ktdre wymyslita i przedyskutowata publlcznosc.

Grupa powinna zagra¢ scenke raz (uwaga: scenka nie musi by¢ dtuga, moze trwaé okoto minuty). Na-
stepnie grupa musi przedyskutowa¢ mozliwe rozwiazania dla niesprawiedliwo$ci, ukazanej w scence.
Scenka powinna by¢ zagrana ponownie, ale tym razem widzowie sa zacheceni do zatrzymania przed-
stawienia i zaproponowania jakiej$ zmiany. Aktorzy powinni wtaczy¢ ta zmiane do scenki, albo widzowie
moga im przerwad, sami wejsé na scene i zagra¢ zaproponowane rozwiazanie.

3. Podsumowanie

Po zakonczeniu przedstawienia aktorzy i publiczno$¢ moga wspélnie oméwic przebieg ¢wiczenia. Mo-
zesz im pomoc przez zadawanie pytan, np.:

Jakie sa wasze odczucia?

Dlaczego drugie rozwiazanie wydaje sie lepsze od pierwszego, ktére zostato zmienione?

Co was zaskoczyto w trakcie poszukiwania nowego rozwiazania konfliktu?

Czego was nauczyto to ¢wiczenie?

Co chcielibyscie przekazaé innym?

Uwagi dla prowadzacych

Prowadzacy moze potrzebowac wczesniejszego przeszkolenia, gdyz jest to technika dos¢ skompliko-
wana. Wazne jest, aby cztonkowie grupy czuli sie swobodnie w swoim towarzystwie. Cwiczenie jest
bardziej skuteczne, jesli uczestnicy pracowali ze soba uz wczesniej. Wiecej informacji mozna znalez¢
w Intereneue.

Teatr Forum
SRR www.zb.eco.pl/bzb/2/eyfa.htm
i http: //issuu.com/teatrforum/docs/teatrforumprzewodnik
http://dobrawola.eu/?page_id=45
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Rozdziat 4. KAMPANIE I PROJEKTY Cay mozecie zmienic swoje przyzwyczajenia?

Jak sadzicie, czy ludzie wiedza o tym problemie?
Czy gdyby wiedzieli, zastanowiliby sie nad skutkami i zmienili swoje postepowanie?

Jak im w tym pomoc?

W tym rozdziale pokazemy, jak mozna nagtasnia¢ problemy zwiazane z konsumpcja i marnotraw- . . EEE— .
stwem oraz jak rozwiazywac te problemy w zyciu codziennym, ksztattujac odpowiedzialny styl zycia 2. Wycieczka na wysypisko smieci: 4 godziny
i konsumpcji. Sa tu ukazane metody rozpowszechniania informacji oraz instrukcje, jak krok po kroku

przeprowadzi¢ wtasna kampanie. Dtugosé kampanii zalezy od jej organizatordow. Prowadzacy: 1-2 osoby, zaleznie od wielkoéci grupy;

Materiaty i Srodki dydaktyczne: arkusze z pytaniami do wypetnienia dtugopisy.

KAMPANIA 1 Prowadzacy przygotowuje arkusze z pytaniami do wypetnienia, na ktére odpowiadac beda uczestnicy, np.:

Jakie odczucia wzbudzita w was wizyta na wysypisku?
Jakich rodzajow odpadéw zaobserwowaliscie najwiecej?

TORBY WI ELOKROTN EGO UZYTKU WLASN EGO WYROBU Czy chcielibyscie cos zmienié¢ w swoim stylu zycia po tej wycieczce i dlaczego?
Prowadzacy moze opracowac inny zestaw pytan, w zaleznosci od grupy oraz odwiedzanego wysypiska.
Celeizatozenia , . : . : : . - o N . .
e Przekazanie uczestnikom informacji na temat odpowiedzialnej Pp ;akonczgn!u Wyue'czkl uczestnicy dziela sie swoimi odpowiedziami, jakie umiescili na arkuszach i wspol-
konsumpcji na przyktadzie odpadéw plastikowych. nie je omawiajg pod kierunkiem prowadzacych.
e Poprawa umiejetnosci komunikacyjnych uczestnikéw poprzez
informowanie innych o marnotrawstwie, nadmiernej konsump-

cji i mozliwosci ponownego wykorzystania przedmiotow, ktére 3. Co zrobi¢, aby produkowa¢ mniej plastiku? Burza mézgow: 30 minut
wydaja sie juz niepotrzebne.

Grupa docelowa Materiaty i srodki dydaktyczne: tablica, przybory do pisania.

Dorosli i mtodziez 15+ Uczestnicy podaja hastowo swoje propozycje. Prowadzacy lub wybrany uczestnik grupy notuje wszystkie

PRZEBIEG KAMPANII ?a tatlmcy bez_zadne_J selekq_l. Na_stepme uczestnicy Wspolr_wle omawiajg zapisane propozycje, ehr_m_nUJac
e, ktére uznaja za nieodpowiednie czy mato realne, natomiast podkreslajac te, ktére przy najmniejszym

Kampania dzieli sie na kilka etapdéw. W kazdym z nich beda po- wysitku moga przynies¢ najwieksze rezultaty. Wazne jest, aby te pomysty dotyczyty ich osobiscie i byty

trzebne rézne materiaty i $rodki dydaktyczne, a takze rézna mozliwe do zrealizowania przez nich samych i ich rodziny w obrebie ich gospodarstwa domowego, klasy itp.

llos¢ prowadzacych [szczegoty w opisie kazdego etapul. Jezelito mozliwe, opracujcie wspolny plan dziatania na rzecz zmniejszenia ilosci odpadéw plastikowych.

1. Filmy wprowadzajace: 30 minut

4. Jak zrobic torbe ze starych starych ubran [(np. spodni)? Warsztat: 4 godziny

Materiaty i Srodki dydaktyczne: sala, komputer z dostepem do Internetu, rzutnik multimedialny, sprzet nagta-
sniajacy Prowadzacy: ich ilos¢ nalezy dostosowac do wielkoSci grupy.
Uczestnicy zapoznaja sie z filmami, ukazujacymi skutki niekontrolowanego uzytkowania przedmiotow

2 plastiku, zwtaszcza toreb jednorazowych: Materiaty pomocnicze: kawatki tkanin albo stare ubrania, maszyny do szycia, igty, guziki, komputer z do-

i stepem do Internetu i rzutnik.
Odkryto to zbyt pézno - Wielka Pacyficzna Plama Smieci

woom  Nttps://www.youtube.com/watch?v=eau931jHs80

Uczestnicy zapoznaja sie z materiatami ukazujgcymi sposdb wykonania toreb. Moga to by¢ filmy z Internetu:

Charles Moore o oceanach plastiku (napisy polskie) Torba ze starej koszulki lub dzinsow
https://www.youtube.com/watch?v=XMYsk2x9mB8 s NLPS://www.youtube.com/watch?v=TytjGz5QAMwM
Eheas  http://manualni.pl/torba-z-koszulki

http://miimii-diy.blogspot.com/2013/11/jak-uszyc-torebke-ze-starych-
-jeansow.html

Po projekcji zainicjuj dyskusje, w ktorej uczestnicy odpowiedza np. na nastepujace pytania:

Jakie sa wasze odczucia po obejrzeniu tych filmow?

Co was zaskoczyto?

Czy wiedzieliscie, jakie sa skutki uzywania jednorazowych toreb plastikowych?
Czy wiedza o tym wasze rodziny?

Jak w waszym domu uzytkowane sa wyroby z plastiku, w tym torby? Po obejrzeniu materiatéw instruktazowych uczestnicy pod kierunkiem prowadzacych przystepuja do
’ pracy. Nalezy zwrécic¢ szczegdlna uwage na bezpieczefnstwo uczestnikéw, gdyz prawdopodobnie wiek-
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szo$¢ z nich nigdy nie miata do czynienia z maszynami ani przyborami do szycia.

5. Zadanie domowe: przygotowanie arkuszy informacyjnych

Uczestnicy przygotowuja arkusze z faktami o torebkach plastikowych, ktére odpowiadaja na nastepu-
Jace pytania:

Ile plastikowych torebek jest zuzywanych i wyrzucanych kazdego dnia/tygodnia/roku?

Co sie z nimi dzieje?

Jak dtugo rozktada sie plastik?

Co mozemy zrobic¢?

W jaki sposdb?

Przed rozpoczeciem kampanii informacyjnej uczestnicy moga wspoélnie wybrac¢ najlepsza prace i na jej
podstawie przygotowac ulotke informacyjna, ktéra zostanie powielona przed kolejnym etapem kampanii.

6. Kampania informacyjna

Prowadzacy
2 osoby

Materiaty pomocnicze
Arkusze informacyjne, wtasnorecznie uszyte torby na zakupy, ulotki przygotowane przez uczestnikéw grupy.

Gdzie? Przed supermarketem.

Jak? Uczestnicy zamieniaja plastikowe torby klientéw na darmowe torby z tkanin i informuja ich o szko-
dliwym wptywie plastiku na $rodowisko, rozdaja tez ulotki (w kazdej torbie mozna umiesci¢ ulotke jesz-
cze przed akcja, osobom, ktére nie dostana torby, mozna je wreczaé oddzielnie).

Uwagi dla organizatorow

Podczas tej kampanii bedziecie potrzebowad wiele toreb do rozdania! Jesli nie wszystkie powyzsze etapy mo-
zecie zrealizowad, mozna wybrac tylko jedno ¢wiczenie. Zalecamy jednak wszystkie, aby gtebiej zaangazowac
uczestnikéw. Szycie toreb na zakupy ze starych dzinséw czy koszulek jest bardzo proste. Zazwyczaj uczestnicy
mocno sie angazuja w szycie, wiec to ¢wiczenie moze zajac duzo czasu. Dobrym pomystem jest przyszycie
na torbach matego logo albo nazwy kampanii, zeby ludzie mogli uzyskad dostep do wiekszejilosci informacji.

KAMPANIA 2

Cele i zatozenia
e Dzien bez Zakupdéw jest miedzynarodowym wydarzeniem, organizowanym co roku w listopadzie.
Jest to dzien sprzeciwu wobec konsumpcyjnego stylu zycia, obchodzony przez dziataczy spotecz-
nych i $wiadomych, odpowiedzialnych konsumentdw.
e Jego celem jest zwrdcenie uwagi na postepujacy konsumpcjonizm i przywiazywanie nadmiernej
wagi do débr materialnych oraz szersze spojrzenie na wspotczesny system wartosci. Nie cho-
dzi o zmiane postepowania na jeden tylko dzien. Obchody maja by¢ impulsem do dtugofalowego

SPRAWIEDLIWY HANDEL ETYCZNA KONSUMPCJA | PORADNIK EDUKACYJNY

ROZDZIAL 4 | KAMPANIE | PROJEKTY

ksztattowania odpowiedzialnego stylu zycia i konsumpcji oraz zaangazowania w systematyczne
ograniczanie ilosci zuzywanych rzeczy i wytwarzanych odpaddw.

Przedmiotem naszej kampanii bedzie prowadzenie przez jeden dzien sklepu, w ktérym... niczego nie sprze-
dajemy. Zamiast tego bedziemy rozdawac jabtka oraz kartki z wypowiedziami réznych ludzi, méwiace o kon-
sumpcjonizmie i - szerzej - o naszej postawie wobec wartosci, w tym materialnych.

Termin
W USA Dzier bez Zakupéw odbywa sie w piatek po Swiecie Dziekczynienia, obchodzony tam w czwarty
czwartek listopada. W innych krajach Dzien bez Zakupéw odbywa sie w ostatnia sobote listopada.

Czas trwania
4 godziny na przygotowanie, ok. 8 godzin akcji (zaleznie od czasu pracy sklepu, w ktérym sie odbedzie).

Grupa docelowa
Doroséli i mtodziez 15+, szeroka publiczno$é [potencjalnie setki 0sdb).

Prowadzacy
Przynajmniej jedna osoba (we dwie-trzy osoby jest zabawniej).

Miejsce
Sklep ekologiczny, sklep Sprawiedliwego Handlu czy jakikolwiek inny sklep.

Materiaty pomocnicze
Materiaty, ramy czasowe, miejsce itd. zaleza od planowanych dziatan. Aby zorganizowac¢ Dzien bez Za-
kupow w sklepie, potrzebne beda nastepujace materiaty:

e 5 kg jabtek lokalnych;

e 1 tadny koszyk;

e 50 cytatéw myslicieli z réznych krajow, wydrukowane i pociete na mate kawatki papieru;
e biate przescieradta do przykrycia pdtek z towarami w ilosci zaleznej od ich wielkosci;

1 ktebek sznurka;

50 klamerek albo szpilek;

e aparat fotograficzny.

PRZEBIEG KAMPANII

1. Przygotowania do Dnia bez Zakupow - 2-4 tygodnie przed obchodami

e Sprawdz date tegorocznego Dnia bez Zakupdw.

e /najdz wtascicieli sklepdw, ktdrzy moga zrezygnowac tego dnia z zysku.

e Przygotuj interesujaca i chwytliwa informacje dla medidw i wyslij tydzien przed Dniem bez Zakupdw.
e Zamies¢ informacje o planowanych dziataniach na twoje] stronie internetowe;.

¢ Przygotuj wszystkie niezbedne materiaty i harmonogramy.

o Wyslij przypomnienie do dziennikdw i telewizji, jeden dzien przed wydarzeniem.

e Zamies¢ informacje na Facebooku.

e Wydrukuj kilka egzemplarzy informacji dla mediéw.

2. Dzien wydarzenia

Czas trwania
Caty dzien, w zaleznoéci od godzin otwarcia twojego sklepu.
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Rano przygotuj sklep - zakryj wszystkie po6tki biatymi przeécieradtami, aby produkty nie byty widoczne.
Kartki z cytatami przypnij spinaczami lub szpilkami do przescieradet. Pot6z na ladzie tadny kosz i napetnij
go jabtkami (nie zapomnij ich umyc]). Otwdrz sklep i czekaj na przybycie klientéw i dziennikarzy.

Kazdemu gosciowi opowiedz o idei Dnia bez Zakupdw. Zapytaj, kiedy ostatni raz odwiedzili przyjaciét, spe-
dzili czas z rodzina, kiedy byli w teatrze czy w filharmonii, w lesie itp., a kiedy byli w centrum handlowym.
Dzien bez Zakupdw ma zwdéci¢ uwage na wartosci niematerialne - duchowe, kulturalne, spoteczne. Dlatego
pytaj odwiedzajacych, co ich zdaniem jest bardziej warto$ciowe, niz zakupy. Wyjasniaj, co ma wieksza war-
tos¢, niz chodzenie po sklepach. Pytaj klientéw o ich najmilsze wspomnienie: czy jest ono zwiazane z zaku-
pami i rzeczami? Zaproponuj klientom wybér jednego cytatu i pozwél im zabradé go ze soba. Poczestuj ich
rowniez jabtkiem. Nie pozwél im jednak niczego kupic!

Badz pewien, ze znasz dobrze historie i idee Dnia bez Zakupdw, aby$ magt dzieli¢ sie tymi informacjami. Wyttu-
macz idee Dnia bez Zakupéw dziennikarzom, daj im oéwiadczenie prasowe, cytat i jabtko. Nie zapomnij
zrobic zdjec¢. Wieczorem umieé¢ je na Facebooku i stronie internetowej.

Mozliwe problemy

Moze sie zdarzy¢, ze nikt nie przyjdzie, media sie nie zainteresuja, niektérzy klienci moga by¢ zdenerwo-
wani, jesli maja daleko do sklepu i nie beda mogli nic kupic.

Mocne strony

Niski koszt, pozytywne zainteresowanie medidw, prostota planu.

Stabe strony

Potrzebny jest wtasciciel sklepu, ktéry jest zainteresowany nie tylko sprzedaza. Nie jest to ¢wiczenie dla duze;
grupy osob. Sklep musi by¢ dobrze znany, aby klienci i dziennikarze przyszli.

FaE EpEEE Wiecej informacji
‘ L %%‘ﬁ‘g https://pl.wikipedia.org/wiki/Buy_Nothing_Day

i ] % .hm'“, http://www.polskieradio.pl/42/259/Artykul/990825,Dzis-miedzynarodowy-Dzien-
-bez-Zakupow-Chyba-bez-Polski
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/dzien-bez-kupowania

Film: http://www.tvntl.pl/index.php/programy-mainmenu-30/kurier-mainmenu-
-39/10367-dzie-bez-zakupow

KAMPANIA 3
SNIADANIE LUB PIKNIK SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

Celeizatozenia )
e Zapoznanie ludzi z idea Sprawiedliwego Handlu i Swiatowego Dnia Sprawiedliwego Handlu.
» /wiekszenie poparcia dla Sprawiedliwego Handlu w spotecznosci lokalne;.
 Sniadanie/piknik moze by¢ jedna z form obchoddw Swiatowego Dnia Sprawiedliwego Handlu. Po-
winno zgromadzi¢ ludzi wspierajacych Sprawiedliwy Handel.
e Powinno sie odby¢ jednoczesnie w tak wielu miejscach w catym kraju, jak to tylko mozliwe.

Grupa docelowa
Dorosli i mtodziez 15+, mtodsze dzieci pod opieka dorostych.

Czas trwania

Swiatowy Dzien Sprawiedliwego Handlu jest obchodzony na catym $wiecie co roku w druga sobote maja.
W Czechach, gdzie taka kampania byta realizowana, $niadanie zaczyna sie zaznaczaj o godzinie 10, ale
mozna zmieni¢ godzine w zaleznosci od zwyczajow lokalnych.

SPRAWIEDLIWY HANDEL ETYCZNA KONSUMPCJA | PORADNIK EDUKACYJNY

ROZDZIAL 4 | KAMPANIE | PROJEKTY

Prowadzacy
Koordynator krajowy/regionalny z zespotem (2-3 osoby); koordynatorzy lokalni; wolontariusze.

Srodki pomocnicze
Profil na Facebooku; strona internetowa; narzedzia komunikacji.

PRZEBIEG KAMPANII

Nalezy zaczac od ustalenia, jakie organizacje podejma sie koordynowania akcji w wymiarze krajowym i re-
gionalnym.

A. Koordynator krajowy/regionalny i jego zespot

Stara sie nadac¢ wydarzeniom lokalnym jednolity charakter.

W miare mozliwosci przygotowuje film promocyjny.

Kontaktuje sie z koordynatorami lokalnymi i wspiera ich.

Wspotpracuje z mediami.

Zajmuje sie strone internetowa i profilem na Facebooku.

Wysyta koordynatorom lokalnym materiaty informacyjne.

Przygotowuje dla koordynatoréw lokalnych propozycje gier i zabaw dla dzieci, przyblizajacych idee
Sprawiedliwego Handlu.

1. Przygotowanie i planowanie

Wazne jest, aby planowanie zacza¢ z duzym wyprzedzeniem. Zaleca sie rozpocza¢ przygotowania okoto
sze$¢ miesiecy przez wydarzeniem, a wiec w pazdzierniku lub listopadzie.

Cztonkom grupy koordynujacej mozna przypisac rézne zadania (np. jedna osoba kontaktuje sie z organi-
zatorami, druga - zajmuje sie strong internetowa i Facebookiem, trzecia - wspdtpracuje z mediamiitp.).

Dobrze jest stworzy¢ strone internetowa, ktéra bedzie gtéwny zrédtem informacji. Facebook jest przy-
datny jako narzedzie promocji. Im wiecej .lajkdw” ma profil, tym wiecej 0séb wie o imprezie i do niej dotaczy.

2. Promocja wydarzenia

Okoto trzy miesiace przed impreza nalezy zacheci¢ osoby i organizacje do przytaczenia sie do zabawy
[w ten sposéb powstanie siec zainteresowanych oséb). Im wiecej 0séb sie przytaczy, tym bardziej rozre-
klamowane bedzie to wydarzenie. Trzymaj sie zasady, ze w kazdym miescie czy wiosce moze odbyc sie
tylko jedno Sniadanie Sprawiedliwego Handlu.
Stwérz film promocyjny, ktéry zacheci réwniez innych do przytaczenia sie do imprezy. Film powinien by¢
krétki, chwytliwy i zabawny.
% Przyktad: , Sprawiedliwy Handel zawsze i wszedzie”
http://www.youtube.com/watch?v=QibgLnRnlis&feature=youtu.be

3. Kontakt z organizatorami lokalnymi

Kiedy kontaktujesz sie z organizatorami lokalnymi, pamietaj aby sprawdzic¢:

* ktojest w danej miejscowosci osoba kontaktowa (popros o e-mail i numer telefonul;

» gdzie doktadnie odbedzie sie $niadanie - powinno to by¢ miejsce publiczne, tatwo dostepne (np. park,
ograd publiczny) i przyjemne - takie, w ktérym sam chetnie zorganizowatby$ piknik ze swoimi przy-
jaciétmi;

¢ kiedy doktadnie zacznie sie wydarzenie (druga sobota maja, najlepiej o tej samej godzinie, np. o 10
rano - zazwyczaj o tej godzinie jest juz nieco cieplej).


https://pl.wikipedia.org/wiki/Buy_Nothing_Day
http://www.polskieradio.pl/42/259/Artykul/990825,Dzis-miedzynarodowy-Dzien-bez-Zakupow-Chyba-bez-Polski
http://www.polskieradio.pl/42/259/Artykul/990825,Dzis-miedzynarodowy-Dzien-bez-Zakupow-Chyba-bez-Polski
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/dzien-bez-kupowania
http://www.tvntl.pl/index.php/programy-mainmenu-30/kurier-mainmenu-39/10367-dzie-bez-zakupow-
http://www.tvntl.pl/index.php/programy-mainmenu-30/kurier-mainmenu-39/10367-dzie-bez-zakupow-
http://www.youtube.com/watch?v=QibqLnRnIis&feature=youtu.be 
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Kiedy zdobedziesz wszystkie informacje, stwdrz wydarzenia na Facebooku, jedno dla kazdego miejsca
i udostepnij grupom lokalnym mozliwos$¢ wprowadzania wtasnych informacji.

Jesli jest taka mozliwo$¢, wyslij organizatorom paczke z informacjami i materiatami promocyjnymi (np.
ulotki o Sprawiedliwym Handlu, plakietki, naklejki itd.}, ktére bedg rozdawane podczas imprezy. Mozesz
réwniez zaprojektowad iwydrukowac’ plakaty ktore Wys'lesz kazdemu organizatorowi. Organizatorzy beda
tylko musieli doda¢ do plakatu czas i miejsce swojej imprezy.

Upewnij sie, ze organizatorzy poinformowali uczestnikdw o koniecznosci przyniesienia wtasnego prowian-
tu, sktadajacego sie z produktéw Sprawiedliwego Handlu (np. gotowe przekaski, napoje czy wtasnorecznie
przygotowane potrawy, ciasta itp.). Nie ma to by¢ publiczna degustacja produktéw, dostarczonych przez
organizatordw, ale wspélne Swietowanie Dnia Sprawiedliwego Handlu, w ktdrym kazdy ma swéj udziat.

Na Facebooku i stronie internetowej zamies¢ kilka przepisdw, wykorzystujacych dostepne produkty Spra-
wiedliwego Handlu, np. przepis na ciasto czy satatke. Poinformuj, gdzie takie produkty mozna kupic.
Wyslij organizatorom instrukcje, co powinni przekaza¢ mediom (mniej wiecej tydzien przed impreza).
Organizatorzy moga wykorzystac te informacje do opracowania wtasnych materiatéw dla medidw, ktére
zostana przekazane dziennikarzom lokalnym.

Poinformuj organizatoréw, jakich informacji bedziesz od nich oczekiwat po zakonczeniu imprezy (np.
iloé¢ uczestnikdw, zdjecia itd.).

Przygotuj oswiadczenie prasowe, ktdre wyslesz do medidéw krajowych na dwa dni przed impreza.

Zbierz wszystkie dane (ilos¢ miast/wiosek, gdzie odbyty sie imprezy, liczbe uczestnikéw z kazdego miejscal.

Wybierz najbardziej interesujace informacje i zdjecia do o$wiadczenia prasowego, opracuj podsumowanie
akgji 1 wyslij wszystko do mediéw krajowych tego samego dnia.

Wyslij do organizatoréw lokalnych podziekowanie za wysitek, jaki wtozyli w przygotowania, i zaproponujwzie-
cie udziatu w kolejnych dziataniach (np. udziat w seminariach albo warsztatach o Sprawiedliwym Handlu).

B. Koordynator lokalny

Jest odpowiedzialny za Sniadanie Sprawiedliwego Handlu w danym mieécie lub wiosce.
Wybiera miejsce, gdzie odbedzie sie $niadanie.

Zapewnia reklame oraz kontaktuje sie z mediami.

Jest odpowiedzialny za program towarzyszacy $niadaniu, jak réwniez za rozrywke dla dzieci, dodatkowe
przygotowania na miejscu imprezy oraz oznakowanie miejsca (wskazéwki dotyczace dojazdu czy dojscia).

Koordynator lokalny jest rowniez aktywnym uczestnikiem imprezy. Powinien zaprosi¢ znajomych i przy-
gotowac wtasny prowiant. Powinien by¢ réwniez swego rodzaju wzorem do nasladowania oraz gtéwnym
tacznikiem z koordynatorem krajowym.

Wybierz miejsce na impreze, w ktorym wszyscy uczestnicy beda czué sie swobodnie. Moze to by¢ park,
brzeg rzeki czy jeziora, sad, ogrdd, skwer, boisko itp. Wazne jest, aby to byto uczeszczane miejsce publicz-
ne, dobrze znane mieszkancom. Dzieki temu réwniez przechodnie beda mogli dotaczyé sie do $niadania.
Najlepsze jest miejsce charakterystyczne dla danego miasta - mozna zrobi¢ przed nim zdjecie grupowe.

Pamietaj, ze pogoda w maju moze by¢ zmienna, trzeba wiec znalez¢ miejsce rezerwowe na wypadek
deszczu. Wszyscy uczestnicy powinni z géry wiedzie¢, gdzie ono jest [mozna ich poinformowac przez
Internet, Facebook albo plakaty).
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Sniadanie Sprawiedliwego Handlu w Czechach

Celem $niadania Sprawiedliwego Handlu jest wspdlne $wietowanie vaatovvego Dnia SpraW|edl|wego
Handlu. Jest wiec istotne, zeby wszystkie smadama odbyty sie w tym samym czasie - w druga sobote maja.

W miare mozliwosci zdobadz do pomocy kilka 0séb czy organizacji lokalnych. W ten sposéb sam sie
mniej napracujesz, a akcja nabierze wiekszego rozmachu.

Wyslij zaproszenia do wszystkich znajomych i umies¢ je na Facebooku. Znajdz tez inne sposoby rozre-
klamowania vvydarzema np. b|uLetyny mformacyme Llsty mailingowe zaprzyjaznionych organizacji itp.
Inne organizacje moga ci pomdc poprzez zamieszczenie na swoich stronach internetowych logo wyda-
rzenia z odsytaczem do twoich informacji (koordynator moze przesta¢ logo za posrednictwem poczty
elektronicznej). Jednak najlepszym sposobem na reklame jest Facebook.

Wykorzystaj plakaty, przystane przez koordynatora krajowego, albo uzyj swoich wtasnych i powie$ je
w poblizu miejsca, gdzie odbedzie sie $niadanie. Plakaty moga by¢ tez rozmieszczone we wszystkich
miejscach, ktére sg uczeszczane przez potencjalnych uczestnikéw $niadania (kawiarnie, miejsca zwia-
zane z kultura, kluby, uczelnie itd.). Plakaty zazwyczaj wisza najwyzej kilka dni, wiec nie $piesz sie z ich
rozwieszeniem.

W dniu imprezy przygotuj wskazowki, jak dotrze¢ do miejsca, gdzie odbedzie sie $niadanie. Umies¢ je
na chodnikach, aby byty widoczne dla przechodniéw. Zawie$ balony, plakaty, logo oraz zdjecia, ktére
dostarczyt ci koordynator. Wazne jest rozreklamowanie miejsca. Aby to zrobi¢, bedziesz potrzebowat np.
papieru, sznurka, pisakdéw, farb w sprayu, nozyczek, tasmy itp.

Jesli masz wspdtpracownikéw, rozdziel powyzsze zadania pomiedzy nich. Wspédlnie zastandwcie sie, co
jeszcze mozna zrobic, aby jak najlepiej rozreklamowac planowane wydarzenie.

Przygotuj kilka zabaw dla dzieci - ich rodzice na pewno to docenia. Uzyj gier planszowych, kolorowanek
oraz innych zabaw, zaproponowanych przez koordynatora krajowego. Jesli to mozliwe, zorganizuj kacik
dla dzieci, gdzie wyznaczone osoby zajma sie nimi, aby ich rodzice mogli odpocza¢. Zapewnij kredki,
otéwki i karki papieru albo karton.

Popros wszystkich uczestnikéw o przyniesienie jedzenia i napojow. Uczestnicy powinni przynies¢ pro-
dukty Sprawiedliwego Handlu, ale mile widziane sa tez produkty ekologiczne albo lokalne. Na przyktad:
tatwo jest upiec ciasto, uzywajac kakao i cukru ze Sprawiedliwego Handlu, albo przygotowac paste do
smarowania z przyprawami ze Sprawiedliwego Handlu. Produkty Sprawiedliwego Handlu, jak herbata,
kakao czy kawa, mozna przynies¢ w termosach lub dzbankach. Jeéli to konieczne, naczynia te moga
zostac¢ udostepnione przez niektére organizacje pozarzadowe albo stotdwki szkolne.

Nie zapomnij przynies¢ koca dla siebie oraz kilku dodatkowych dla tych, ktorzy zapomna przyniesé
swoich. Potrzebne moga by¢ réwniez naczynia, kubki, J(yzk| noze, obrusy itd. Sniadanie moze by¢ ser-
wowane na ziemi albo na stole. Jesli organizator chce uzy¢ stotéw, musi uzyskac pozwolenie od wtadz
lokalnych. Jako stoty moga jednak postuzy¢ puste kartony przykryte obrusami. Lepiej unikac jednora-
zowych naczyn plastikowych, poniewaz nie sa one przyjazne dla $rodowiska.

W Czechach sniadania Sprawiedliwego Handlu organizowane sg od roku 2011 przez
orgamzaqe NaZemi (www.nazemi.cz). W roku 2014 Sniadania Sprawiedliwego Handlu
odbyty sie w 115 miejscach. Uczestniczyto w nich tacznie 4420 oséb. Informacje o tych
wydarzeniach mozna znalez¢é w jezyku angielskim na stronie: http://ferovasnidane.cz/
english.


http://www.nazemi.cz
 http://ferovasnidane.cz/english
 http://ferovasnidane.cz/english
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KAMPANIA 4

SZKOLA PRZYJAZNA DLA SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

Cele i zatozenia

e Przyblizenie spotecznosci szkoty probleméw globalnych i przygotowanie uczniéw do funkcjonowa-
nia w zglobalizowanym Swiecie.

e Poznawanie wspdtzaleznos$ci miedzy naszym stylem zycia a problemami krajéw ubogich oraz pro-

blemoéw wynikajacych z zasad funkcjonowanie konwencjonalnego handlu miedzynarodowego.

Ksztattowanie postaw odpowiedzialnosci i solidarnosci globalne;.

Gtebsze poznanie idei i funkcjonowania Sprawiedliwego Handlu.

Promowanie, uzywanie i udostepnianie produktéw Sprawiedliwego Handlu na terenie szkoty.

Inicjowanie dziatah na rzecz Sprawiedliwego Handlu w srodowisku szkolnym i lokalnym.

Uzyskanie honorowego tytutu Szkoty przyjaznej dla Sprawiedliwego Handlu.

Grupa docelowa
Dorosli (zwtaszcza nauczyciele) i mtodziez (zwtaszcza 15+). Kampania moze by¢ realizowana w kazdym
rodzaju szkoty i na kazdym poziomie nauczania, do ktérych nalezy dostosowad wykorzystywane metody.

Czas trwania
Przecietnie jeden rok szkolny

OPIS KAMPANII

1.

Tytut Szkoty przyjaznej dla Sprawiedliwego Handlu moze uzyska¢ dowolna szkota podstawowa, gim-
nazjalna lub ponadgimnazjalna. Analogiczna kampanie mozna poprowadzi¢ na uczelniach wyzszych,
dostosowujac ja do ich specyfiki. Na swiecie istnieje wielka ilos¢ szkot i uczelni, ktdre uzyskaty ten tytut.

. Aby uzyskac tytut Szkoty przyjaznej dla Sprawiedliwego Handlu, nalezy spetni¢ nastepujace kryteria:

I. W szkole funkcjonuje grupa koordynujaca, ktérej celem jest promocja idei Sprawiedliwego Handlu
i prowadzenie programu ..Szkota przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu".

[l. Wtadze szkoty podpisuja deklaracje dotyczaca zaangazowania szkoty w promocje idei Sprawiedliwe-
go Handlu.

Ill. Uczniowie i nauczyciele poznaja idee Sprawiedliwego Handlu.
IV. Szkota promuje idee Sprawiedliwego Handlu na swoim terenie oraz w spotecznosci lokalne;.

V. Szkota sprzyja wprowadzaniu produktdéw Sprawiedliwego Handlu na swoim terenie oraz w spotecz-
nosci lokalne;.

g 1ELIE-! Szczegotowy opis kryteriow i sposobdow ich realizacji
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. W Polsce kampania prowadzona jest przez Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu we wspdt-

pracy z Koalicja Sprawiedliwego Handlu.

Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu udziela szerokiego wsparcia merytorycznego szkotom,
ktére przystepuja do kampanii. Moze przeszkolié¢ nauczycieli, wypozyczy¢ przewozne wystawy, dostar-
czy¢ materiaty edukacyjne i promocyjne oraz produkty Sprawiedliwego Handlu.

Program Szkot przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu jest w Polsce catkowicie nowatorski. Funkcjo-
nuje on jednak na zachodzie Europy, w Ameryce Pétnocnej, Australii i Nowej Zelandii. Szczegdlnie roz-
winiety jest w Wielkiej Brytanii.
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PRZEBIEG KAMPANII

1. Zapoznajemy cata spotecznoé¢ szkolna z idea Sprawiedliwego Handlu - moze to by¢ dobrym impul-

sem dla rozpoczecia kampanii. Moze to przebiegaé w nastepujacych krokach:

» szkolenie Rady Pedagogicznej w zakresie edukacji globalnej i Sprawiedliwego Handlu (szkolenie
moze poprowadzié¢ Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu);

e przeszkoleni nauczyciele prowadza zajecia w klasach;

e przeszkoleni uczniowie we wspétpracy z nauczycielami przekazuja zdobyta wiedze rodzicom, np.
w czasie spotkan rodzicow w szkole.

e Tym dziataniom moze towarzyszy¢ degustacja i/lub stoisko z produktami Sprawiedliwego Handlu.

Etap ten moze odby¢ sie pdzniej, ale tatwiej jest przejs¢ dwa kolejne etapy, gdy wszyscy cztonkowie
spotecznosci szkolnej znaja juz idee Sprawiedliwego Handlu i maja wieksza motywacje do dziatania.

2. Zawiazujemy grupe koordynujaca, reprezentujacej spotecznosc szkolna. W jej sktad powinni wejsé
uczniowie [np. przedstawiciele Samorzadu Szkolnego co najmniej 50% sktady grupy), nauczyciele
i rodzice [np. przedstawiciele Rady Rodzicdw). Zadaniem grupy jest inicjowanie i koordynowanie dzia-
tan w ramach kampanii, ich dokumentowanie, ocena stopnia wypetnienia kryteriéw oraz wspotpraca
z og6lnopolskim Koordynatorem kampanii .Spotecznoéci przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu™.

3. Podejmujemy uchwate o przystapieniu szkoty do kampanii, podpisana przez przedstawiciela Rady
Pedagogicznej (dyrektora szkoty czy nauczyciela wybranego na szkolnego koordynatora kampanii),
Samorzadu Uczniowskiego i Rady Rodzicéw.

4. Przesytamy podpisana deklaracje przystapienia do kampanii na adres Koordynatora kampanii (przy-
ktadowa deklaracje mozna znalez¢ na stronie

k% http://www.sprawiedliwyhandel.pl/c/document_library/get_file?uuid=ba3cldb-
£ 8-0174-4ebc-b8ab-fcc965d0d898&groupld=10758).

5. Opracowujemy i zatwierdzamy plan dziatania w dziedzinie Sprawiedliwego Handlu, ustalamy, kto
bedzie odpowiedzialny za poszczegdlne zadania i kiedy zostang wykonane.

6. Kontynuujemy dziatania edukacyjne na temat Sprawiedliwego Handlu w réznej formie (np. warsztaty,
konkursy i projekty edukacyjne, debaty uczniowskie, wystawy prac plastycznych itp. - patrz nizej).

7. Dazymy do wprowadzenia na teren szkoty produktéw Sprawiedliwego Handlu oraz do zorganizowania
ich promocji i sprzedazy. Moga to by¢ pitki ze Sprawiedliwego Handlu, uzywane na sali gimnastycznej
i boisku, a takze produkty spozywcze, sprzedawane w sklepiku szkolnym, podawane w stotéwce, kon-
sumowane w pokoju nauczycielskim, podawane gosciom w gabinecie dyrektora, proponowane rodzi-
com w czasie wywiaddwek czy spotkan rodzicéw w formie poczestunku lub na stoisku sprzedazowym.

8. Szkota promuje idee i produkty Sprawiedliwego Handlu takze w swoim otoczeniu, np. uczniowie i na-
uczyciele sprawdzaja, czy w okolicznych sklepach sa dostepne produkty Sprawiedliwego Handlu, za-
checaja je do wprowadzenia produktéw do sprzedazy, rozpowszechniajag informacje (organizujac np.
akcje ulotowe), nawiazuja wspdtprace z lokalnymi mediami, organizuja imprezy miedzyszkolne itp.

9. Dwa razy wroku w szkole organizujemy impreze, ktérej celem jest promocja idei i produktéw Sprawie-
dliwego Handlu na terenie szkoty oraz w spotecznosci lokalnej. Szczegolng okazjg jest Tydzien Edukacji
Globalnej [trzeci tydzien listopada) oraz Swiatowy Dzief Sprawiedliwego Handlu (druga sobota maja).

10. W momencie wypetnienia wszystkich kryteriéw przesytamy dokumentacje do Koordynatora kampanii na
adres szkoly(@fairtrade.org.pl, proszac o przyznanie tytutu Szkoty przyjaznej dla Sprawiedliwego Handlu.

11. Swietujemy sukces swojej ciezkiej pracy - organizujemy uroczysto$é, piszemy do prasy lokalnej,
zapraszamy radio i telewizje oraz wywieszamy zdobyty dyplom w widocznym miejscu, umilajac uro-
czystos¢ poczestunkiem ztozonym z przysmakow ze Sprawiedliwego Handlu.

12. Pamietamy o powtdrzeniu catego cyklu pracy co roku i odnowieniu co dwa lata dyplomu, aby poka-
zac, ze nadal wspieramy Sprawiedliwy Handel.


http://www.sprawiedliwyhandel.pl/web/guest/szkola-przyjazna-dla-sh
http://www.sprawiedliwyhandel.pl/c/document_library/get_file?uuid=ba3c1db8-0174-4ebc-b8a6-fcc965d0d8
http://www.sprawiedliwyhandel.pl/c/document_library/get_file?uuid=ba3c1db8-0174-4ebc-b8a6-fcc965d0d8
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Przyktady dziatan w ramach kampanii

Raz na kwartat we wszystkich klasach odbywaja sie lekcje, prowadzone na podstawie materiatow
z naszego Poradnika lub samodzielnie opracowane przez nauczycieli;

w szkole prowadzone sa projekty edukacyjne (przyktadem moze by¢ projekt .Czy wiesz co jesz”,
opisany na str. 84)

organizowany jest ogélnoszkolny konkurs (inspiracja moze byé materiat na str. 87)

szkote odwiedzaja prelegenci Polskiego Stowarzyszenia Sprawiedliwego Handlu lub Koalicji
Sprawiedliwego Handlu;

szkota organizuje ekspozycje wystawy na temat Sprawiedliwego Handlu, ktéra wykorzystuje tez
do poprowadzenia zaje¢;

szkolny dyskusyjny klub filmowy organizuje projekcje filmoéw o Sprawiedliwym Handlu

w szkole powstaje koto zainteresowan Sprawiedliwym Handlem;

uczniowie prowadza szkolny klub Sprawiedliwego Handlu, ktéry organizuje np. regularne spo-
tkania, poczestunki dla rodzicow w czasie wywiaddwek czy spotkan rodzicdw, sprzedaje uczniom
i nauczycielom przekaski i stodycze ze Sprawiedliwego Handlu itp.;

uczniowie prowadza szkolny serwis informacyjny Sprawiedliwego Handlu na stronie internetowe;
szkoty i/lub na profilu Facebook, wydaja biuletyn, rozprowadzany wéréd ucznidw, nauczycieli i ro-
dzicdw, ktdry moze relacjonowad przebieg kampanii oraz publikowadé ogélne materiaty informacyjne
linspiracja moze by¢ tez warsztat .Sprawiedliwy Handel oczyma dziennikarzy-amatoréw na str. 46);
na sali gimnastycznej i na boisku uzywane sa pitki ze Sprawiedliwego Handlu;

szkota dazy do tego, by produkty spozywcze Sprawiedliwego Handlu byty dostepne np. w pokoju
nauczycielskim, w sekretariacie i gabinecie dyrektorskim, w stotdwce czy bufecie, w sklepiku
szkolnym, byty tez podawane w ramach poczestunku gosciom szkoty.

uczniowie zaktadaja i prowadza szkolna spdtdzielnie Sprawiedliwego Handlu, ktéra zajmuje sie
dystrybuc a produktéw na terenie szko’(y i wérdd rodzicow;

uczniowie roznosza ulotki o Sprawiedliwym Handlu w okolicy szkoty i swego miejsca zamieszkania;
uczniowie odwiedzaja lokalne sklepy spozywcze i pytaja o dostepnos$¢ produktow SpraW|edllwego
Handlu, w przypadku ich braku zachecaJa personel do ich wprowadzenia do asortymentu;
uczniowie prowadza badanie poziomu $wiadomoséci spotecznej w dziedzinie Sprawiedliwego Han-
dlu (inspiracja moze by¢ opis warszatu nr 5, spotkanie 2i 3 na str. 35J;

inspiracjg do dziatan w ramach kampanii sg rozne obchody, jak np. Tydzien Edukacji Globalne;
(trzeci tydzien listopadal, Swiatowy Dzien Sprawiedliwosci Spotecznej (20 lutego), Swiatowy Dzien
Sprawiedliwego Handlu (druga sobota maja) i inne tego rodzaju obchody, ogtaszane np. przez ONZ;
w szkole organizowany jest Dzienh Sprawiedliwego Handlu, wypetniony odpowiednio dobranymi
zajeciami edukacyjnymi, zawodami sportowymi, konkursami, debatami, projekcjami ﬂlméw itp.;
w ramach festynu szkol nego promowana jest idea i produkty Sprawiedliwego Handlu

szkota organizuje na swoim terenie piknik SpraW|edl|Wego Handlu, na ktéry zaprasza tez oko-
licznych mieszkancéw (inspiracja moze by¢ opis kampanii .Sniadanie lub piknik Sprawiedliwego
Handlu” na str. 76);

we wspdtpracy z Polskim Stowarzyszeniem Sprawiedliwego Handlu organizowane sa spotkania
z przedstawicielami producentdw z krajéw Potudnia;

szkota nawiazuje kontakt z organizacja producentéw w krajach Potudnia;

szkoty uczestniczace w kampanii organizuja miedzyszkolne konkursy wiedzy na temat Sprawie-
dliwego Handlu czy konkursy na najlepsza szkote Sprawiedliwego Handlu;

szkoty z réznych krajéw, uczestniczace w kampanii, nawiazuja partnerska wspétprace.

Mozna wykorzystac niektore z powyzszych propozycji lub opracowac wtasne metody dziatania.
Pomystéw moze byé mndstwo, a kazda szkota moze mie¢ wtasne. Wszystko zalezy od inwencji
i zaangazowania zaréwno nauczycieli, jak uczniéw i ich rodzicow.

Korzysci z udziatu w kampanii
Dla szkoty

podniesienie atrakcyjnosci oferty edukacyjnej szkoty;

promocja szkoty oraz uzyskanie rozgtosu dzieki zainteresowaniu mediéw lokalnych;

budowanie pozytywnego wizerunku szkoty w spotecznosci lokalnej i gtebszego w niej zakorzenienia;
uzyskanie certyflkatu potW|erdzaJacego zdobycie tytutu Szkoty przyjaznej dla Sprawiedliwego Handlu
oraz dyplomdéw dla nauczycieli i ucznidw, aktywnie zaangazowanych w kampanie;
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pierwszehstwo w spotkaniach z gos¢mi z krajéw ubogiego Potudnia, odwiedzajacymi organizatoréw
kampanii;

szansa na nawiazanie bezposrednich kontaktow ze szkotami i organizacjami producentéw w krajach
ubogiego Potudnia, a takze ze szkotami i organizacjami zaangazowanymi w dziatania na rzecz Spra-
wiedliwego Handlu w kraju i za granica;

nowe mozliwosci organizowania wolontariatu na terenie szkoty i angazowania uczniéw w taka dziatal-
nos$¢ we wspotpracy z réznymi organizacjami lokalnymi.

Dla nauczycieli

zdobycie nowej wiedzy i umiejetnosci w dziedzinie edukacji globalnej i Sprawiedliwego Handlu;
mozliwos$¢ pozyskania nowych, atrakcyjnych materiatéw edukacyjnych;

mozliwos$¢ uzyskania zaswiadczenie, przydatnego do awansu zawodowego;

pozyskanie nowych mozliwosci oddziatywania wychowawczego na uczniow;

ksztattowania czynnych postaw zaangazovvanla spotecznego, odpowiedzialnosci i solidarnosci globalnej;
nowe mozliwosci angazowama ucznidow w zycie szkoty i wolontariat oraz nawiazania blizszych relacji
z rodzicami uczniow;

zacheta do podejmowania wielu inicjatyw oraz realizacji ciekawych programow i projektéw edukacyjnych.

Dla uczniow

wzbogacenie i uatrakcyjnienie przekazywanych w szkole tresci, poszerzenie wiedzy i zainteresowan;
okazja do poznania w atrakcyjny sposdb odlegtych krajéw i kultur oraz realiéw zycia ludzi, z ktérych
pracy korzystamy na co dzien;

mozliwos¢ wiekszego zaangazowania osobistego w proces edukacji dzieki metodom aktywizujacym,
wykorzystywanym w ramach edukacji globalnej, a takze podjecia pracy w formie wolontariatu;
mozliwo$¢ osobistego zaangazowania w dziatania na rzecz likwidacji nedzy i gtodu oraz poprawy wa-
runkéw zycia ludzi w krajach ubogich dzieki bardziej sprawiedliwym relacjom handlowym;

lepsze przygotowaniem do zycia w czasach globalizacji, ktére niosa ze soba nowe problemy i wyzwa-
nia, z jakimi uczniowie i studenci beda sie borykac¢ w zyciu dorostym.

Inspiracje dla prowadzacych

Szkota Przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu
www.sprawiedliwyhandel.pl/web/guest/szkola-przyjazna-dla-sh

Poznan: pierwsza w Polsce Szkota Przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu
http://ekai.pl/diecezje/poznanska/x78336/poznan-pierwsza-w-polsce-szkola-przyja-
zna-dla-sprawiedliwego-handlu

Szkota, Sprawiedliwy Handel
www.youtube.com/watch?v=jZXSA0aT 78k

Il LO przystapito do programu ,,Szkota przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu”
www.lazarz.pl/?id=2&nr=6179

Spotdzielnie uczniowskie
www.krs.org.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=41&Itemid=297

Spotdzielnia uczniowska
https://www.google.pl/url?sa=t&rct=j&g=&esrc=s&source=web&cd=3&-
cad=rja&uact=8&sqi=2&ved=0CCsQFjAC&url=http%3A%2F %2Fwww.eduforum.
pl%2Fmodules%2FPublikacje%2Ffiles%2F%5B050209%5D_Katarzyna_B_rkow-
ska_-_Sp__dzielnia_Uczniowska.doc&ei=06n0U_yBE8rc4QTYulDIBA&usg=AFQjC-
NEeBmA7AUmM3ytfca8DYy3Zn139ZcQ

Fairtrade Schools (ang.)
http://schools fairtrade.org.uk

What is a Fairtrade School? (ang.)
www.globalfootprints.org/WhatisaFairtradeSchool


http://www.sprawiedliwyhandel.pl/web/guest/szkola-przyjazna-dla-sh
http://ekai.pl/diecezje/poznanska/x78336/poznan-pierwsza-w-polsce-szkola-przyjazna-dla-sprawiedliweg
http://ekai.pl/diecezje/poznanska/x78336/poznan-pierwsza-w-polsce-szkola-przyjazna-dla-sprawiedliweg
http://www.youtube.com/watch?v=jZXSA0aT78k
http://www.lazarz.pl/?id=2&nr=6179
http://www.krs.org.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=41&Itemid=297
https://www.google.pl/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=3&cad=rja&uact=8&sqi=2&ved=0CCsQFjAC&ur
https://www.google.pl/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=3&cad=rja&uact=8&sqi=2&ved=0CCsQFjAC&ur
https://www.google.pl/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=3&cad=rja&uact=8&sqi=2&ved=0CCsQFjAC&ur
https://www.google.pl/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=3&cad=rja&uact=8&sqi=2&ved=0CCsQFjAC&ur
https://www.google.pl/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=3&cad=rja&uact=8&sqi=2&ved=0CCsQFjAC&ur
http://schools.fairtrade.org.uk
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Cele i zatozenia
e Wprowadzenie uczestnikow w problematyke edukacji globalnej i edukacji Sprawiedliwego Handlu.
¢ Propagowanie podstawowych zasad obywatelstwa globalnego, jakimi sa:
» postrzeganie Swiata jako ztozonej catosci i naszej w nim roli;
» poszanowanie dla réznorodnosci etnicznej, kulturowej itp.;
» zdolno$¢ podejmowania dziatan na rzecz $wiata bardziej sprawiedliwego i zréwnowazonego;
» odpowiedzialnos$¢ za wtasne postawy i dziatania.
* Pomoc uczestnikom w zrozumieniu:
» zaleznosci globalnych miedzy producentami i konsumentami;
» wptywu konwencjonalnego handlu $wiatowego na érodowisko naturalne w skali globalnej;
» wptywu konwencjonalnego handlu $wiatowego na mozliwosci rozwoju krajéw ubogich;
» negatywnego wptyw nedzy w krajach Potudnia na nasze zycie oraz sytuacje gospodarcza;
» zaleznosci miedzy stylem zycia i konsumpcji w krajach rozwinietych, a mozliwosciami/brakiem
mozliwosci rozwoju w krajach ubogich.
e Przyblizenie uczestnikom zagadnien konsumpcji etycznej i Sprawiedliwego Handlu, zmiana po-
staw konsumenckich uczestnikow.
e Przygotowanie uczestnikdw do roli ambasadoréw konsumpcji etycznej i Sprawiedliwego Handlu.

Czas trwania
Od kilku tygodni do kilku miesiecy, w zaleznosci od mozliwosci grupy. W tym czasie cata grupa uczestniczy
we wspolnych spotkaniach trwajacych ok. 1 godz, a pomiedzy spotkaniami realizuje wyznaczone zadania.

Grupa docelowa

Dorosli i mtodziez 15+ w zorganizowanych grupach, spotykajacych sie regularnie, np. uczniowie, stu-
denci, kota naukowe, druzyny harcerskie, cztonkowie klubdw ekologicznych, uczestnicy kotek zaintere-
sowan w domach kultury, stuchacze Uniwersytetéw Trzeciego Wieku itp.

Prowadzacy
Projekt jest realizowany pod kierunkiem koordynatora projektu. Grupa zostaje podzielona na zespoty
badawcze, z ktdrych kazda wybiera swojego lidera, kierujacego praca zespotu.

1. Projekt dotyczy popularnych produktéw spozywczych, pochodzacych z krajéw ubogiego Potudnia:
e kawa,

herbata,

kakao (czekolada),

banany,

pomarancze (sok pomaranczowy).

Od iloSci zespotow badawczych zalezy ilos¢ omawianych produktéw. Koordynator projektu moze wybrac
niektére z nich, moze tez powierzy¢ rézne zagadnienia dotyczace tego samego produktu dwém zespo-
tom. W przypadku bardzo licznej grupy moze tez wybraé dodatkowe produkty (ryz, orzechy nerkowca,
orzechy brazylijskie itp.], ktére dostarcza zaréwno handel konwencjonalny, jak i Sprawiedliwy Handel.

2. Uczestnicy badaja rézne zagadnienia dotyczace poszczegdlnych produktow.
 podstawowe informacje o danej roslinie uprawnej (systematyka, anatomia, biologia, pochodzenie itp.;
e proces obrobki podstawowej i przetworstwa;
e wspdtczesne metody uprawy danej rosliny oraz zwiazana z nimi praca i problemy rolnikow;
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¢ historia rozwoju upraw, handlu i spozycia oraz zwiazanych z nimi aspektéw kulturalnych, np. rytu-
aty picia herbaty, kawa w sztuce (malarstwo, Kantata o Kawie J. S. Bachal itp. itd.;

e problemy ekologiczne zwigzane z uprawami i - w nastepstwie — zagrozenia dla zdrowia producen-
tow i konsumentow oraz dla kondycji catej planety;

e problemy ekonomiczne i polityczne (geografia upraw, znaczenie dla gospodarki krajéw-producen-
tow, koszty produkcjii ceny sprzedazy, kryzys ekonomiczny, obroty w handlu $wiatowym, rola kor-
poracji, polityka handlowa UE, rola WTO, niesprawiedliwe zasady handlu miedzynarodowego itp.);

e problemy zwiazane z naruszaniem praw pracownikéw rolnych czy drobnych rolnikéw oraz z han-
dlem miedzynarodowym, przesladowania dziataczy zwiazkowych, praca niewolnicza, eksploata-
cja dzieci, dyskryminacja kobiet, rdzennej ludnosci i mniejszosci etnicznych itp.;

e firmy na naszym rynku: ich styl dziatania, marki, udziat w rynku $wiatowym i/lub krajowym itp.;

e zachowania konsumenckie w naszym regionie (badanie struktury zakupdw i spozycia, preferen-
cji, kryteriow wyboru, poziomu swiadomosci problemdw etycznych, spotecznych, gospodarczych,
ekologicznych, zdrowotnych, znajomo$¢ Sprawiedliwego Handlu itp.);

e wzajemne zaleznosci miedzy konsumentami a producentami, w tym negatywne efekty dla obu stron;

e mozliwosci | propozycje zmiany relacji miedzy konsumentami a producentami na obustronnie ko-
rzystne [np. uprawy ekologiczne, Sprawiedliwy Handel, kodeksy etyczne w firmach).

3. Koordynator moze dokonaé wyboru sposréd powyzszych propozycji, ale tak, aby uczestnicy zrozu-
mieli wspdtzaleznoéé miedzy naszym stylem zycia i konsumpcji, a mozliwo$ciami (brakiem moz-
liwoéci) rozwoju w krajach ubogich. Iloé¢ i szeroko$¢ zagadnien nalezy dostosowaé do mozliwosci
uczestnikdw oraz liczebnosci zespotéw. Moga to by¢ np.:

e Internet, w tym strona www.sprawiedliwyhandel.pl, gdzie sa materiaty przygotowanych przez Sto-
warzyszenie Sprawiedliwego Handlu, przydatne dla uczestnikéw i nauczycieli w realizacji projektu
(niektére materiaty drukowane sa tez dostepne w siedzibie Stowarzyszenia).

e Media, filmy, publikacje ksiazkowe.

e Wywiady, ankiety, informacje zebrane .z natury”, np. o markach produktéw dostepnych na rynku itp.

e Konsultacje u ekspertow.

[los¢ i wartos¢ zebranych materiatéw, sposéb ich oceny, selekcji i opracowania;

stopieh zrozumienia globalnych zaleznosci miedzy producentami i konsumentami;

wnioski z zebranego materiatu dla ksztattowania postaw zyciowych, np. stylu konsumpcji;

styl pracy w grupie (zaangazowanie wszystkich cztonkéw, wymiana informacji, sposoby podejmo-
wania decyzji, rozwiazywanie konfliktéw, samoocena postepow pracyl;

oryginalnos¢ i atrakcyjnosc¢ prezentacji; sposob wykorzystania czasu przeznaczonego na prezentacje;
zaangazowanie cztonkdw zespotu w prezentacje;

przyciagniecie zainteresowania innych uczestnikéw projektu;

oddziatywanie na srodowisko, w ktérym funkcjonuje grupa.

W przypadku duzego zainteresowania grupy projekt moze by¢ kontynuowany. W kolejnych edycjach badania
moga dotyczy¢ innego rodzaju produktdw:

a) surowcédw i nieprzetworzonych ptodéw rolnych, jak bawetna, drewno egzotyczne, ztoto, kwiaty ciete
i rosliny ozdobne, dostarczane na rynki krajéw rozwinietych z krajéw Potudnia;

b) wyrobdéw rzemieslniczych, przemystowych i ustug, jak pitki, odziez, telefony komdrkowe, ustugi tury-
styczne.
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Harmonogram realizacji projektu

Szczegdtowy podziat na etapy, podziat zadan i przebieg czasowy okresla koordynator projektu. Pomoca

moze by¢ ponizsza propozycja:

Etap Zadanie Czas i miejsce Realizatorzy Odpowiedzialni
1 Zapoznanie uczestnikoéw z zasadami re- Pierwsze spo- Koordynator pro- Koordynator projektu
alizacji projektu badawczego. Prezentacja tkanie jektu
zatozen projektu “Czy wiesz, co jesz?”
Utworzenie zespotéw badawczych, wyboér
lideréw, wyznaczenie tematéw dla zespotdw,
rozdanie liderom instrukcji realizacji projek-
tu, podziat zadan wsrdd cztonkéw zespotow.
2 Zbieranie materiatéw (informacji, zdje¢ itp.) | Pierwszy miesiac | Zespoty uczestni- Liderzy zespotow
na temat produktéw spozywczych, pocho- realizacji projek- kow badawczych pod kie-
dzacych z krajéow Potudnia, ktérych dotyczy | tu: szkota, biblio- runkiem koordynatora
projekt. Kazdy zespdt skupia sie na jednym | teka, domiin., projektu
produkcie, starajac sie mozliwie szeroko wybrane przez
poznac¢ zagadnienie. uczestnikow
Praca odbywa sie w ramach spotkan grupy
i prac domowych. Zespoty spotykaja sie raz
w tygodniu w celu kontroli tempa przebiegu
pracy, wymiany informacji, podejmowania
wspolnych decyzji co do sposobu i kierun-
kéw dalszych dziatan.
W trakcie zbierania informacji uczestnicy Ekspercina zycze- Koordynator projektu
korzystaja z konsultacji ekspertéw, wska- nie uczestnikow
zanych przez koordynatora projektu lub
znalezionych samodzielnie.
Podsumowanie i ocena etapu zbierania Koniec pierwsze- Koordynator, Liderzy grup
informacji. go miesiaca reali- | uczestnicy
zacji projektu
3 Przygotowanie zebranych informacji do Drugi miesiac Zespoty uczestni- Liderzy grup
prezentacji na forum grupy. Forma pre- realizacji projektu | koéw
zentacji dowolna, np. album, wystawa,
konkurs plastyczny, konkurs literacki,
happening, drama, stworzenie prezentacji
multimedialnej czy strony internetowej,
akcja informacyjna, przygotowanie folderu
dla konsumentéw, debata oksfordzka, pro-
jekt zatozenia grupy zainteresowania, np.
kétka swiadomych konsumentéw itp.
Prezentacje, ich ocena (zgodnie z arkuszem | Poczatek trzecie- Koordynator, Koordynator projektu,
oceny) i wybdr najciekawszych osiagnie¢ do | go miesiaca reali- | uczestnicy liderzy grup
przedstawienia na forum gupy. zacji projektu
Ewaluacja projektu w miejscu jego prezen- | J.w. - w trakcie Liderzy grup, Koordynator projektu
tacji w formie wpiséw do ksiegi pamiatko- prezentacji i bez- uczestnicy, zapro-
wej wytozonej podczas prezentacji projektu | posrednio po nich | szona publiczno$é
4 W miare mozliwo$ci publiczne (na ze- Odpowiednio do Zespoty uczestni- Koordynator projektu
wnatrz grupy, z udziatem mediow i za- daty obchodzone- kow, liderzy grup
proszonych gosci) przedstawienie najcie- go wydarzenia
kawszych osiggnie¢ w ramach obchodéw
Swiatowego Dnia Sprawiedliwego Handlu,
Tygodnia Edukacji Globalnej lub przy innej
réwnie waznej i odpowiedniej okazji. Jedna
z mozliwych metod prezentacji jest Teatr
Forum (patrz str. 69).
Ewaluacja projektu Tydzien po pu- Koordynator pro- Koordynator projektu
blicznej prezenta- | jektu, zaproszeni
cji projektu eksperci

SPRAWIEDLIWY HANDEL ETYCZNA KONSUMPCJA | PORADNIK EDUKACYJNY

ROZDZIAL 4 | KAMPANIE | PROJEKTY

KONKURS EDUKACY]JNY

SPRAWIEDLIWY HANDEL:
EGZOTYCZNIE, EKOLOGICZNIE | ETYCZNIE

Celei zatozenia
e Zachecenie uczestnikéw do zdobywania i pogtebiania wiedzy o Sprawiedliwym Handlu.
e Sprawdzenie poziomu wiedzy uczestnikdw po przerobieniu materiatu z przewodnika.
* Atrakcyjne przekazywanie wiedzy publicznosci, obserwujacej zmagania konkursowe.

Grupa docelowa
Dorosli i mtodziez 15+. Ilos¢ uczestnikdw zalezy od przyjetej metody prowadzenia konkursu.

Czas trwania
Ustala prowadzacy w zaleznosci od ilosci uczestnikdw oraz przyjetej metody eliminacji.

Materiaty i srodki dydaktyczne

Ich dobdr zalezy od przyjetych metod prowadzenia konkursu. Moga to byé np.:

e prébki produktéw omawianych w ramach konkursu do prezentacji (ew. zdjecia z Internetul;
e plansze lub slajdy ze znakami certyfikacyjnymi, ktére sa przedmiotem pytan konkursowych;
e powielone pytania konkursowe;

e karty do gtosowania lub papier do pisania.

PRZEBIEG KONKURSU

Konkurs wykorzystujacy zaproponowane ponizej pytanie moze by¢ przeprowadzony na rézne sposoby.
Nasze propozycje mozesz dostosowad do swoich potrzeb, mozesz tez opracowac jeszcze inna technike
prowadzenia eliminacji oraz dodatkowe wtasne pytania, odpowiednie do poziomu grupy, z ktéra pracu-
jesz. Mozesz tez zamiast czterech odpowiedzi na kazde pytanie wykorzystac tylko trzy, a takze wybrac
tylko niektére pytania sposrod tutaj zaprezentowanych.

Aby konkurs spetnit swoj cel - podniesienie poziomu wiedzy o Sprawiedliwym Handlu - poinformuj uczest-
nikdw, skad moga czerpac informacje niezbedne do owocnego udziatu w eliminacjach. Sam réwniez po-
winienes sie dobrze przygotowac, aby po uzyskaniu odpowiedzi méc szerzej wyjasni¢ kazde zagadnienie.
Pomoca moga by¢ tez komentarze, umieszczone pod kazdym pytaniem. Jezeli eliminacje sa prowadzone
z udziatem publicznosci, takie wyjasnienia beda chetnie przez nig stuchane i zapamietywane.

1. Etapy konkursu

Konkurs mozna podzieli¢ na 4 etapy, w ktérych uczestnicy odpowiadaja na pytania dotyczace:
e ogolnie Sprawiedliwego Handlu;

egzotycznych produktéw spozywczych Sprawiedliwego Handlu;

dziatan Sprawiedliwego Handlu na rzecz ochrony $rodowiska;

aspektow etycznych Sprawiedliwego Handlu.

Mozesz tez dobrad pytania z wszystkich czterech grup tematycznych w inny sposéb.

2. Metody odpowiadania na pytania

a. uczestnicy losuja pytania - kazdy odpowiada na inne;

b. wszyscy uczestnicy odpowiadaja réwnoczesnie na te same pytania - na znak prowadzacego podnosza
karty do gtosowania A, B, C lub D; pytania moze wybiera¢ prowadzacy, moga by¢ losowane lub numer py-
tania moze by¢ proponowany przez uczestnikdéw konkursu w okreslonym przez prowadzacego porzadku;
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c. uczestnicy odpowiadaja na pismie; wybdr pytan dokonywany jest j.w. lub tez uczestnicy dostaja kwe-
stionariusze do wypetnienia jak na tescie; po uptynieciu limitu czasu prowadzacy zbiera kartki i spraw-
dza poprawnos$¢ odpowiedzi.

Prowadzacy lub jego asystenci notuja wyniki poszczegélnych uczestnikdw.

W zaleznosci od ilo$ci uczestnikdw oraz czasu, jakim dysponujemy, mozemy przyjaé rézne metody wytonie-

nia zwyciezcow:

e kazdy uczestnik, ktéry udzieli btednej odpowiedzi, jest eliminowany - az do wytonienia zwyciezcy;

e konkurs dzielimy na kilka etapdw; w poszczegdlnych etapach kazdy uczestnik odpowiada na kilka pytan,
do kolejnego etapu przechodza najlepsi wg ustalonych kryteridéw; do ostatniego etapu i walki o zwycie-
stwo zostaja dopuszczone trzy osoby, ktére uzyskaty najlepszy wynik; ta metoda daje wieksza mozliwosé
oceny faktycznej wiedzy uczestnikéw, niz poprzednia;

e uczestnicy sa podzieleni na grupy, eliminacje odbywaja sie podobnie jak np. na mistrzostwach pitkar-
skich - zwyciezcy z poszczegdlnych grup przechodza do kolejnego etapu, az do wytonienia zwyciezcy.

Zasady eliminacji powinny by¢ jasno okreslone i znane uczestnikom przed rozpoczeciem konkursu. Przy
duzej ilosci uczestnikdw moga oni walczy¢ o zwyciestwo w zespotach.

Im ciekawsze i bardziej atrakcyjne nagrody czekaja na zwyciezcdw, tym wieksze zainteresowanie wzbudzi
konkurs wsréd uczestnikdw oraz emocje - wsrdd publicznosci. Nagrodami powinny by¢ przede wszystkim
produkty Sprawiedliwego Handlu (wyroby rzemieélnicze, pitki, koszulki, produkty spozywcze). Poinformuj
uczestnikdéw przez rozpoczeciem eliminacji, jakich nagréd moga sie spodziewac.

PYTANIA KONKURSOWE

¢ Sprawiedliwy Handel jest to...
a) $wiatowy system handlowy, ktérego reguty ustala Swiatowa Organizacja Handlu (WTO);
b) partnerstwo w handlu, opierajace sie na dialogu, przejrzystosci i szacunku, ktére dazy do wiekszej
rownosci w handlu miedzynarodowym; +
c) system partnerskiej wspotpracy handlowej Unii Europejskiej i krajow AKP [Afryka, Karaiby, region
Pacyfikul, ktéry reqguluja konwencje z Lome (Togo) i Kotonu (Benin];
d) dobrowolne porozumienie wielkich korporacji miedzynarodowych, wdrazajacych w swej dziatalnosci
handlowe] z krajami ubogiego Potudnia zasady spotecznej odpowiedzialnoéci biznesu (CSR).
Komentarz prowadzacego: ., Sprawiedliwy Handel jest to partnerstwo w handlu, opierajace sie na dialogu,
przejrzystoscii szacunku, w ktérym dazy sie do wiekszej rownosci w handlu miedzynarodowym. Przyczynia
sie do zréwnowazonego rozwoju poprzez oferowanie lepszych warunkéw handlowych dla marginalizowa-
nych producentdw i pracownikdw, szczegélnie na Potudniu. Organizacje Sprawiedliwego Handlu (wspierane
przez konsumentéw) aktywnie angazuja sie we wspieranie producentéw, podnoszenie Swiadomosci i kam-
panie na rzecz zmian zasad i praktyk konwencjonalnego handlu miedzynarodowego.”

Jest to powszechnie uznawana definicja miedzynarodowa Sprawiedliwego Handlu, cytowana m.in. w doku-
mentach Unii Europejskiej. Zostata ustalona w roku 2001 przez FINE, platforme wspotpracy najwiekszych
europejskich sieci, skupiajacych organizacje Sprawiedliwego Handlu. Definicja ta ukazuje wartosci, na ja-
kich opiera sie Sprawiedliwy Handel. Te wartosci odrézniaja go od handlu konwencjonalnego, w ktérym na-
czelna wartoscia jest maksymalny zysk.

SPRAWIEDLIWY HANDEL ETYCZNA KONSUMPCJA | PORADNIK EDUKACYJNY

ROZDZIAL 4 | KAMPANIE | PROJEKTY

¢ Sprawiedliwy Handel na swiecie dziata od:

al 15 lat,

b) 30 lat,

c) 45 lat,

d) ponad 60 lat. +
Komentarz prowadzacego: Wspdtczesny ruch Sprawiedliwego Handlu wywodzi swa dziatalnosé ze Standw
Zjednoczonych, gdzie chrzescijanska organizacja Ten Thousand Villages (dawniej Self Help Crafts) w roku
1946 zaczeta kupowac wyroby rzemieslnicze z Portoryko, zas SERRV - inna organizacja chrzescijanska -
rozpoczeta w roku 1949 handel z ubogimi spotecznosciami na Potudniu. Pierwszy formalny sklep Sprawie-
dliwego Handlu zostat otwarty w roku 1958 w USA.

Pierwsze dziatania Sprawiedliwego Handlu w Europie zaczety sie pod koniec lat 1950., kiedy to Oxfam UK
zaczat sprzedawac w swoich sklepach charytatywnych wyroby rzemieslnicze, wykonane przez uchodzcéw
chinskich. W roku 1964 Oxfam utworzyt pierwsza organizacje Sprawiedliwego Handlu. Podobna inicjatywe
podjeto w Holandii, gdzie w roku 1967 powstata organizacja importerska Fair Trade Original.

e Zapoczatki wspotczesnego Sprawiedliwego Handlu uznaje sie:
a) dziatalno$¢ europejskich kompanii handlowych na Dalekim Wschodzie;
b) wsparcie udzielane przez misjonarzy chrzeécijanskich uchodzcom w Azji potudniowo-wschodniej po
rewolucji w Chinach;
c) wspétpraca organizacji chrzescijafnskich z USA z wytwércami z Portoryko; +
d] dziatalno$é ruchu spétdzielczego w XIX w. Irlandii i WLk Brytanii.
Komentarz prowadzacego: patrz wyzej.

o Certyfikacja produktow Sprawiedliwego Handlu nie obejmuje:
a) czekolady;
b) telefonéw komérkowych; +
c) drewna egzotycznego;
d) ztota.

Komentarz prowadzacego: Aktualnie istnieje kilka systemow certyfikacji produktow Sprawiedliwego Handlu,
z ktérych najbardziej znany jest Fairtrade. Obok niego dziata tez Flower Label Program, Fair Flowers Fair Plants,
FairWild, STEP, Naturland Fair, Fair For Life, Ecocert Fair Trade, Bio Equitable, Forest Garden Products czy Fair
Trade Tourism. Obejmuja one szeroka game produktow spozywczych, pitki portowe, kwiaty ciete i rosliny ozdob-
ne, bawetne, dywany orientalne, drewno egzotyczne, ztoto, ustugi turystyczne. Nie obejmuja jednak wyrobdéw
przemystowych, w tym telefonéw komadrkowych, cho¢ powstata juz inicjatywa wprowadzenia na ry- EEE
nek aparatéw, spetniajacych kryteria Sprawiedliwego Handlu (zob. www.fairphone.com). ..

o Dziatalnos¢ Sprawiedliwego Handlu w Polsce rozpoczeta sie w roku: =l
a) 2011,
b) 2003; +
c) 1998;
d) 1989.

Komentarz prowadzacego: W roku 2003 zostato zarejestrowane Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego
Handlu, Organizacja Pozytku Publicznego, a zarazem pierwsza i jak dotad jedyna certyfikowana organiza-
cja Sprawiedliwego Handlu w Polsce. Ten moment mozna uznac za poczatek dziatalnosci Sprawiedliwe-
go Handlu Polsce, cho¢ juz w roku 1998 Ruch Solidarno$ci z Ubogimi Trzeciego Swiata MAITRI (znany m.in.
z programu Adopcja Serca na rzecz sierot w Afryce] w swojej gazetce My a Trzeci Swiat rozpoczat [z
propagowanie idei Sprawiedliwego Handlu (zob. http://www.maitri.pl/gazetka/spis/wplywy/han-
del.htm), nie podejmujac jednak praktycznych krokéw w kierunku jej realizacji.

¢ Komunikat popierajacy Sprawiedliwy Handel przyjat:

a) Sejm i Senat RP;

b) Komisja Europejska; +

c) Zgromadzenie Ogdlne ONZ;

d) Kongres USA.
Komentarz prowadzacego: Dnia 5.05.2009 Komisja Europejska wydata Komunikat do Rady, Parlamentu
Europejskiego i Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego, zatytutowany: .Wktad w zréwnowa-


http://www.fairphone.com
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zony rozwdj: rola sprawiedliwego handlu i zwiazanych z handlem pozarzadowych systemoéw zapewniania
zgodnosci ze zréwnowazonym rozwojem”. W odpowiedzi na ten dokument Komitet Europejski Rady Mini-
strow na posiedzeniu w dniu 12 czerwca 2009 r. wydat Stanowisko Rzadu RP do Komunikatu Komisji Euro-
pejskiej COM(2009) 215 z dnia 5 maja 2009 r.

. S;wiatowy Dzien Sprawiedliwego Handlu ma na celu m.in. podnoszenie swiadomosci konsumentéw

w zakresie idei, dziatalnosci i produktéw Sprawiedliwego Handlu. Jest obchodzony corocznie:

a) na przetomie lutego i marca;

b) w kazda druga sobote maja; +

c) 10 maja;

d) w trzecim tygodniu listopada w ramach Tygodnia Edukacji Globalne;.
Komentarz prowadzacego: Swiatowy Dzied Sprawiedliwego Handlu jest to globalne $wieto Sprawiedliwe-
go Handlu, obchodzone co roku w druga sobote maja przez organizacje Sprawiedliwego Handlu w ponad 70
krajach. Jest centralnym punktem dla wielu akcji, ktére odbywaja sie przez caty maj. Jego idea jest promocja
sprawiedliwosci w handlu miedzynarodowym, a takze idei, dziatalnosci i produktéw Sprawiedliwego Handlu.
W Polsce obchodzony jest od roku 2007. Pierwsze obchody zorganizowato Polskie Stowarzyszenie Sprawiedli-
wego Handlu, wprowadzajac réwnoczesnie po raz pierwszy produkty Sprawiedliwego Handlu na rynek polski.

e Szkota przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu to szkota, ktdra:

a) przygotowuje do zawodu handlowca, nie tylko uczac, jak uzyska¢ optymalne efekty ekonomiczne, ale
ktadac réwniez nacisk na etyczne aspekty dziatalnosci handlowej i sprawiedliwe traktowanie dostaw-
céw, zwtaszcza z krajow ubogich;

b) uzyskata honorowy tytut po spetnieniu okreslonych kryteriow; +

c) organizuje wolontariat uczniéw we wspétpracy z Polskim Stowarzyszeniem Sprawiedliwego Handlu;

d) wykluczyta ze sklepiku szkolnego i stotéwki niezdrowe produkty konwencjonalne i wprowadzita na ich
miejsce ekologiczne produkty ze Sprawiedliwego Handlu.

Komentarz prowadzacego: Honorowy tytut Szkoty przyjaznej dla Sprawiedliwego Handlu mozna uzyskad
po spetnieniu kryteridw, opisanych w kampanii ,Szkota Przyjazna Dla Sprawiedliwego Handlu” (str. 80).

e Sposrod polskich miast honorowy tytut Miasta przyjaznego dla Sprawiedliwego Handlu uzyskato jako
pierwsze miasto:
a) Gdansk:
b] +6dz7;
c) Poznan; +
d) Warszawa.
Komentarz prowadzacego: Cho¢ miasto Gdansk jako pierwsze w Polsce zainteresowato sie kampania Mia-
sta przyjaznego dla Sprawiedliwego Handlu, miasto Poznan uzyskat ten honorowy tytut jako pierwszy. Uro-
czystos¢ przekazania dyplomu odbyta sie 11 listopada 2012 r.

e Ruch miast przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu zostat zapoczatkowany w:

a) USA;

b) Wielkiej Brytanii; +

c) Japonii;

d) Brazylii.
Komentarz prowadzacego: Pierwszym miastem, ktére w roku 2001 ogtosito sie miastem przyjaznym dla
Sprawiedliwego Handlu, byto miasto Garnstang w Wielkiej Brytanii. Tam zostata opracowana koncepcja
wspierania Sprawiedliwego Handlu przez miasta i uzyskania tytutu po spetnieniu okreslonych kryteriow.

¢ Do uzyskania honorowego tytutu Miasta przyjaznego Sprawiedliwego Handlu nie nalezy kryterium:
a) uchwalenie przez Rade Miasta rezolucji popierajacej Sprawiedliwy Handel;
b) uzyskanie wspdtpracy medidéw lokalnych i spotecznoéci lokalnej na rzecz Sprawiedliwego Handlu;
c) udokumentowanie przez radnych przed przewodniczacym Rady Miasta nabywania produktow Spra-
wiedliwego Handlu na co dzien; +
d) zapewnienie przez lokalny handel i gastronomie dostepnosci produktéw Sprawiedliwego Handlu dla
konsumentoéw w czasie codziennych zakupow.
Komentarz prowadzacego: Do kryteriéw Miasta przyjaznego Sprawiedliwego Handlu naleza:
e utworzenie lokalnej grupy koordynujacej realizacje kampanii Miasto przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu;
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e przyjecie przez samorzad uchwaty wspierajacej Sprawiedliwy Handel i wzywajacej do uzywania produk-
tow Sprawiedliwego Handlu w trakcie lokalnych imprez i spotkan;

e zapewnienie dostepnosci co najmniej dwdch produktéow Sprawiedliwego Handlu w lokalnych sklepach
oraz punktach gastronomicznych, ktérych ilos¢ zalezy od iloSci mieszkancéw danej miejscowosci;

e uzywanie produktéw Sprawiedliwego Handlu w przedsiebiorstwach oraz instytucjach spotecznych na
danym terenie;

¢ pozyskanie poparcia medidéw oraz lokalnej spotecznosci dla kampanii Miasto przyjazne dla Sprawiedli-
wego Handlu.

Radni nie maja obowiazku kupowania produktéw Sprawiedliwego Handlu, ani tym bardziej rozliczania sie

z tego, cho¢ mozna spodziewac sie przynajmniej po tych, ktérzy gtosowali za przyjeciem uchwaty wspieraja-

cej Sprawiedliwy Handel, Ze sa przekonani o jej stusznosci i wspieraja go réwniez w swym zyciu osobistym.

¢ Tytut Miasta przyjaznego dla Sprawiedliwego Handlu po przyznaniu trzeba bedzie:
a) odnowi¢ po zmianie na stanowisku Prezydenta Miasta, ktéry imieniu miasta otrzymat dyplom, za-
Swiadczajacy o spetnieniu kryteriéw zwigzanych z tym tytutem;
b) odnowié po kolejnych wyborach i zmianie sktadu Rady Miasta, ktéra przyjeta rezolucje wspierajaca
Sprawiedliwy Handel;
c) odnowi¢ po dwdch latach od uzyskania tytutu; +
d] jest przyznawany jednorazowo i nie trzeba go odnawiac.
Komentarz prowadzacego: Aby miasto mogto odnowi¢ tytut Miasta przyjaznego dla Sprawiedliwego Han-
dlu, musi po dwdch latach od jego uzyskania wykazac, iz na jego terenie nadal spetniane sa kryteria nie-
zbedne do jego uzyskania (patrz wyzej). Obowigzek udokumentowania tego spoczywa na lokalnej grupie ko-
ordynujacej, gromadzace] przedstawicieli réznych srodowisk spotecznosci lokalnej.

¢ Aby uzyskac lub odnowi¢ tytut Miasta przyjaznego dla Sprawiedliwego Handlu, potrzebne jest popar-

cie i zaangazowanie w te sprawe:

a) detalicznego handlu spozywczego;

b] Rady Miasta;

c) wspétpracujacych ze soba instytucji edukacyjnych, handlu, mediéw, wtadz miasta, organizacji poza-

rzadowych i spotecznosci lokalne;j. +

d] lokalnych mediéw i biznesu;
Komentarz prowadzacego: Tytut Miasta przyjaznego dla Sprawiedliwego Handlu nie jest przyznawany
Urzedowi Miasta, ale spotecznosci lokalnej, ktora ten urzad reprezentuje i w imieniu ktérej otrzymuje dy-
plom. Dlatego konieczne jest poparcie przeréznych podmiotéw, funkcjonujacych w ramach danej spotecz-
nosci, a takze mieszkancdw miasta — konsumentéw produktéw Sprawiedliwego Handlu.

Sprawiedliwy Handel oferuje konsumentom wiele egzotycznych produktéw spozywczych. Prowadzacy
moze w ramach swojego komentarza zaprezentowac uczestnikom prébki omawianych produktdw, zapro-
ponowac je do degustacji, albo przynajmniej pokaza¢ ich zdjecia [mozna je uzyskac¢ od Polskiego Stowarzy-
szenia Sprawiedliwego Handlu). Opisy i zdjecia wszystkich produktéw, o ktérych méwia pytania konkurso-
we, mozna znalez¢ w sklepie internetowym Polskiego Stowarzyszenia Sprawiedliwego Handlu.

¢ Pierwszy na swiecie napgj typu cola, pochodzacy ze Sprawiedliwego Handlu, to:

a) Pepsi Cola;

b) Afri Cola:

c) Costa Rica Cola; +

d) Ubuntu Cola.
Komentarz prowadzacego: Costa Rica Cola to produkt prawdziwie miedzynarodowy. Jest pierwszym na
Swiecie napojem typu cola, pochodzacym ze Sprawiedliwego Handlu. Produkowany przez El Puente - naj-
starsza organizacje Sprawiedliwego Handlu w Niemczech - we wspétpracy z Premium Cola, niemiec-
kim alternatywnym producentem napojéw. Cukier trzcinowy pochodzi z Kostaryki, gdzie jest produkowany
przez spo6tdzielnie drobnych rolnikéw Coopecanera. Jej wyjatkowy smak jest zastuga francuskiej spétdziel-
ni Kan-AR-B z Bretanii, zaangazowanej w lokalny rozwdj regionalny jako przeciwwage dla negatywnych
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skutkdw globalizacji. Ubuntu Cola réwniez pochodzi ze Sprawiedliwego Handlu - jest to pierwszy taki pro-
dukt w Wielkiej Brytanii.

e Pierwsza na swiecie czekolada pochodzaca ze Sprawiedliwego Handlu i rozprowadzana przez Polskie

Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu to:

a) Milka:

b) Mascao; +

c) Divine;

d) Lindt.
Komentarz prowadzacego: MASCAQO jest pierwsza czekolada Sprawiedliwego Handlu na $wiecie. Produ-
kowana jest w Szwajcarii wedtug tradycyjnej receptury, bez sztucznych dodatkéw (substancji smakowych,
zapachowych, konserwantéw itp.). Tworzy ja wykwintna mieszanka najdelikatniejszego kakao ze spotdziel-
ni rolniczych z Boliwii i Dominikany, z aromatycznym cukrem trzcinowym ze spotdzielni z Paragwaju. Cze-
kolada MASCAQO jest czystym produktem naturalnym. Nie zawiera sktadnikéw modyfikowanych genetycz-
nie, substytutéw masta kakaowego (utwardzanych ttuszczy roslinnych), powszechnie dodawanych dzi$ do
czekolad. Surowce pochodza z kontrolowanych upraw ekologicznych. Aby w petni rozwina¢ delikatny smak
czekolady, wszystkie sktadniki sa przez wiele godzin konszowane - uszlachetniane w tradycyjnych mieszal-
niach. Dzieki temu zbedne sg emulgatory (np. lecytyna sojowa). Surowce importuje szwajcarska organiza-
cja Sprawiedliwego Handlu claro. Gwarantuje ona rolnikom state, godziwe ceny, doptaty za uprawy ekolo-
giczne, premie na spoteczne projekty rozwojowe, dtugoletnie umowy handlowe i przedptaty za produkty.

e Ktory z egzotycznych produktow spozywczych ze Sprawiedliwego Handlu, osiaga najwieksza sprzedaz

w Polsce?

a) kawa,

b) herbata,

c) kakao,

d) quinoa/komosa ryzowa. +
Komentarz prowadzacego: Komosa ryzowa [(quinoa) to prastara roslina uprawna Andéw. Byta podstawa
wyzywienia w panstwie Inkéw. Ziarno jest lekkostrawne, niezwykle bogate w petnowarto$ciowe biatko (za-
wiera wszystkie aminokwasy niezbedne dla cztowieka, co w pokarmach roslinnych jest wyjatkowe), sole
mineralne (wapn, fosfor, magnez, zelazo), witaminy i kwasy ttuszczowe omega-3, jest wiec idealnym sktad-
nikiem zrownowazonego odzywiania. Nie zawiera glutenu, ma tez niski indeks glikemiczny, co jest wazne
dla cukrzykow i dla osdb, ktére obawiaja sie tycia. Niezwykle wysoka warto$¢ odzywcza sprawita, ze quinoa
znalazta zastosowanie w programach kosmicznych NASA.

e Co sprawia, ze quinoa, czyli komosa ryzowa, jest tak atrakcyjnym artykutem spozywczym, ze ONZ
ogtosita rok 2013 Miedzynarodowym Rokiem Komosy Ryzowej, a NASA wtaczyta ja do swoich progra-
mow kosmicznych?

a) niezwykty smak i aromat oraz sktadniki odzywcze, ktére poprawiaja samopoczucie i nastroj;

b) wysoka wartos$¢ odzywcza, ktéra sprawia, ze moze w petni zastapi¢ mieso i nabiat; +

c) tatwoséé przechowywania i przygotowania do spozycia;

d) nadzwyczajna tatwos¢ uprawy, wysokie plony przy minimalnych wymaganiach glebowych i klimatycz-
nych, odpornos¢ na szkodniki i choroby.

Komentarz prowadzacego: patrz wyzej.

o Kawa Oromia, ktorej dystrybutorem w Polsce jest Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu,

pochodzi z:

a) Kolumbii;

b) Nowej Gwinei;

c) Etiopii; +

d) Brazylii.
Komentarz prowadzacego: Kawa Oromia (rozprowadzana w Polsce przez Polskie Stowarzyszenie Spra-
wiedliwego Handlu), pochodzi z regionu Oromia w $rodkowej i potudniowe] czesci Etiopii, ojczyzny kawy.
Jest to 100% arabika o niezréwnanym smaku i aromacie. Uzyskata 3 dyplomy od publicznosci i jury na Fe-
stiwalach Kawy w Gdyniw latach 2010 2011 (w innych nie uczestniczyta). W roku 2012 uzyskata tez nagrode
niemieckiej organizacji konsumenckiej Oko-Test. Dostarcza jg Oromia Coffee Farmers Cooperative Union -
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spotdzielnia rolna, skupiajaca ponad 250 tys. drobnych rolnikéw. O tej kawie i ludziach, ktérzy ja uprawiaja,
oraz o ich zmaganiach na rynku globalnym nakrecono w roku 2006 film dokumentalny ..Czarne Ztoto". Ob-
naza on kulisy wartego wiele miliardéw dolaréw przemystu kawowego i ukazuje walke Tadesse Meskala,

przedstawiciela rolnikéw etiopskich, o godziwa zaptate za ich zbiory.

¢ Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu sprzedaje przerézne wyroby z mango carabao z Fili-

pin. W asortymencie nie ma jednak:

al dzemu z mango;

b) owocdw suszonych;

c) owocow $wiezych; +

d] zelkéw z mango.
Komentarz prowadzacego: Mozna kupi¢ dzem, chutney, zelki, trzy rodzaje mango suszonego, syrop z man-
go, przecier z mango, napoje z dodatkiem soku z mango, ptaty z mango w zalewie, mango w czekoladzie,
kulki z mango i kokosa, batony czekoladowe z nadzieniem z mango i kokosa, batony owocowo-orzecho-
we zawierajace mango, a takze herbate z mieszanek suszonych owocéw zawierajacych mango oraz her-
bate czarna z naturalnym aromatem mango. Owoce mango do produkcji tych smakowitych wyrobéw do-
starcza Fundacja PREDA z Filipin, jedna z najstarszych organizacji Sprawiedliwego Handlu na $wiecie. Za
swoja dziatalnos¢ otrzymata wiele nagréod miedzynarodowych, byta tez czterokrotnie nominowana do Po-
kojowej Nagrody Nobla. Skupujac owoce mango, wspiera dostarczajacych je rolnikdw, ktérzy na ,wolnym”
rynku zmagaja sie z wyzyskiem i marginalizacja. Natomiast dochdd, jaki Fundacja uzyskuje z przetwoérstwa
i eksportu owocow, przeznaczany jest m.in. na programy zwalczania handlu i niewolnictwa dzieémi, sprze-
dawanych gtéwnie do domdéw publicznych (wiecej: http://www.maitri.pl/gazetka/my_94/html/preda.htm).

¢ Trawa cytrynowa uzywana jest jako przyprawa, ale takze do sporzadzania naparow o ciekawych wta-
$ciwosciach. Ma on:
a) smak cytrynowy i aromat ziotowy;
b) aromat cytrynowy i smak ziotowy; +
c) aromat cytrynowy i smak stodki;
d) aromat cytrynowy i smak kwaskowy.
Komentarz prowadzacego: Napar z trawy cytrynowej ma przyjemny, swiezy, cytrynowy aromat, ale bez

kwasnosci cytryny. Ma pozytywny wptyw na zdrowie. Zwieksza zdolno$¢ koncentracji i rozjasnia umyst.
Dziata antyseptycznie. Uzywany jest podczas niestrawnosci, boldw gtowy i jako dobrze tolerowany przez
dzieci domowy lek na obnizenie goraczki, przeziebienie, kolki i bole Zotadka. Od$wieza, odstresowuje, dziata
lekko uspokajajgco [dobry przed snem). Jest idealnym dodatkiem do hibiskusa, herbat czarnych, zielonych

i ziotowych, yerba mate, napojow, stodyczy, ciast i deseréw. W Azji jest szeroko uzywana jako przyprawa.

¢ Rooibos to niezwykle zdrowa herbata z czerwonokrzewu, ktory rosnie tylko w jednym kraju na swie-

cie. Jest to:

a) Nepal;

b) Argentyna;

c) Japonia;

d) RPA. +
Komentarz prowadzacego: Herbata rooibos, zwana niekiedy herbata zycia, produkowana jest z czerwono-
krzewu. Wystepuje on tylko na potudniu RPA w regionie Kapland. Jest to wiecznie zielony krzew. Jego liscie sa
podobne doigiet sosnowych, a pokroj ogdlny oraz zétte kwiaty przypominaja naszego zarnowca. Liscie i todygi,
z ktérych sporzadza sie napar, moga byc¢ zbierane z krzewdw rosnacych dziko lub uprawianych na plantacjach.
Ludnos¢ tubylcza zamieszkujaca gory Cedar w RPA juz dawno odkryta walory zdrowotne czerwonokrzewu
i uzytkuje go tradycyjnie od pokolen. Napar z rooibosa jest tam uwazany za nap6j narodowy, gdzie - w od-
réznieniu od reszty $wiata - pije sie go najczesciej z mlekiem i cukrem. Aromatyczny, smaczny napar jest
bogaty w substancje mineralne, witaminy i wiele innych substancji, pozytywnie wptywajacych na organizm.
Wyrdéznia sie tagodnoscia i brakiem typowej dla herbat goryczy, gdyz nie zawiera garbnikéw [nie drazni zo-
tadka). Nie zawiera tez kofeiny (teiny), dlatego nie ma wtasciwosci pobudzajacych. Moze by¢ pity bez ograni-
czen, takze przez mate dzieci oraz przed snem. Zalecany jest kobietom w ciazy, poniewaz obfituje w zelazo
i zapobiega mdtosciom. Mozna go pic¢ zaréwno na goraco, jak i na zimno. Dobrze gasi pragnienie.
Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu rozprowadza herbatki rooibosa w ok. 20 réznych smakach.
Wszystkie maja certyfikat produkcji ekologicznej, nie zawieraja sztucznych smakdw i aromatow.
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¢ Jaki produkt egzotyczny wprowadzito na nasz rynek krajowy Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego

Handlu jako pierwsze?

a) miéd manuka z Nowej Zelandii;

b) orzechy brazylijskie z dzungli amazonskiej;

c) dzem z mango z Filipin;

d) dziki ryz bajong z pétnocnej czesci wyspy Borneo (Malezja). +
Komentarz prowadzacego: Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu rozprowadza wiele unikalnych
produktdw, ktérych nie mozna kupic¢ nigdzie indziej. Wérdd nich jest ryz bajong. Ma on intensywny, bogaty
smak i aromat, zaskakujacy dla oséb, ktdre znaja tylko ryz tuskany. Jest to stara, tradycyjna odmiana ryzu
(w odréznieniu od spotykanego w handlu tzw. dzikiego ryzu, ktéry jednak nie jest ryzem, ale ziarnem zizanii
wodnej). Ryz bajong do niedawna uprawiany byt przez rolnikéw z wyspy Borneo tylko na wtasny uzytek. Do-
piero od r. 2009 maja oni wsparcie, by rozwijac¢ produkcje i sprzedawad plony. Odmiana chroniona jest paten-
tem miedzynarodowym przez Departament Rolnictwa stanu Sarawak. Rolnikow wspieraja tez organizacje
Sprawiedliwego Handlu, dzieki ktorym ryz ten bez dtugiego tancucha posrednikdw trafia do konsumentéw.

e Herbata Darjeeling jest uwazana za jedna z najlepszych herbat swiata, tak znakomita, ze na rynku
$wiatowym 75% herbat sprzedawanych pod ta nazwa jest fatszowana. Jej nazwa pochodzi od:
a) nazwiska podréznika, ktéry pierwszy dotart do regionu jej uprawy;
b) nazwy firmy brytyjskiej, ktéra jako pierwsza wprowadzita ja na rynek;
c) nazwy okregu w Indiach pétnocnych, gdzie jest uprawiana; +
d) nazwiska stynnego botanika szkockiego, ktéry z Chin sprowadzit krzewy herbaciane do Indii.

Komentarz prowadzacego: Darjeeling to nazwa herbat, ktére pochodza z himalajskiego dystryktu Dardzy-
ling ([ang. Darjeeling) i jego okolic w p6tnocno-wschodnich Indiach. Herbaty te sa uwazane za najlepsze her-
baty indyjskie i jedne z najlepszych herbat Swiata. Uprawe herbaty w tym regionie zainicjowata Brytyjska
Kompania Wschodnioindyjska. Na jej zlecenie szkocki botanik, Robert Fortune, sprowadzit potajemnie z Chin
nasiona, sadzonki i specjalistow od uprawy i przetwarzania herbaty. W miejscowosci Kurseong dziata pierw-
sza na $wiecie fabryka herbaty, zatozona w roku 1859, nalezaca do Makaibari Tea Estate. Tamtejsza plantacja
herbaty funkcjonuje zgodnie z zasadami Sprawiedliwego Handlu, spetnia tez kryteria produkcji ekologicznej
i biodynamiczne]. Wtascicielem jest Rajah Banerjee, ale wiele decyzji dotyczacych funkcjonowania plantacji
i zycia pracownikdéw podejmuje zarzad (Joint Body). Dziataja w nim tez pracownicy plantacji i wspélnie de-
cyduja np. o sposobie wykorzystania premii Sprawiedliwego Handlu. Zakupiono za nia zwierzeta gospodar-
cze dla pracownikdw, instalacje do produkcji biogazu, doprowadzono energie elektryczna dla kilku wsi itp.

e Sprawiedliwy Handel troszczy sie o sSrodowisko naturalne. Nie jest jednak prawda, ze kryteria Spra-
wiedliwego Handlu zakazuja:
a) emisji nadmiernych ilos¢ dwutlenku wegla do atmosfery; +
b) wycinki dziewiczych laséw tropikalnych;
c) uzywania nawozéw sztucznych i okreslonych pestycydéw, zgodnie z zaleceniami Swiatowej Organiza-
cji Zdrowia;
d) uprawy roélin modyfikowanych genetycznie.
Komentarz prowadzacego: Kryteria Sprawiedliwego Handlu nie zabraniaja nadmiernej emisji dwutlenku
wegla, ale przyczyniaja sie do jej ograniczenia przez zakaz wycinki laséw tropikalnych, propagowanie upraw
mieszanych w cieniu laséw oraz projekty zalesiania, prowadzone przez organizacje Sprawiedliwego Handlu.

¢ Jaki procent produktow spozywczych Sprawiedliwego Handlu ma certyfikat produkcji ekologicznej?
a) 10:
b) 35;
c) 60;
d) 75. +
Komentarz prowadzacego: Coraz wiekszy udziat rolnictwa ekologicznego w produkcji Sprawiedliwego
Handlu wynika z troski o zdrowie rolnikdw, stan srodowiska naturalnego i zdrowie konsumentéw. Przyno-
si to konkretne korzysci rolnikom, ktérzy za produkty z certyfikatem ekologicznym uzyskuja wyzsza cene.
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o Certyfikat produkcji ekologicznej gwarantuje konsumentowi, ze oznakowany produkt nie zawiera
szkodliwych substancji. Jednak - w odroznieniu od certyfikatu Sprawiedliwego Handlu - nie obejmuje:
al zakazu uprawy roélin modyfikowanych genetycznie;

b) zobowiazania wyptacania robotnikom rolnym godziwych wynagrodzen, a takze zapewnienia im god-
nych, bezpiecznych i zdrowych warunkdow pracy; +

c) zakazu uzywania szkodliwych chemicznych érodkéw ochrony roslin w trakcie uprawy;

d) zakazu uzywania nawozéw sztucznych.

Komentarz prowadzacego: Konsumenci czesto mysla, ze produkcja certyfikowanych produktéw ekolo-

gicznych przebiega z poszanowaniem zaréwno $rodowiska naturalnego, zdrowia konsumentdw, jak i praw

pracowniczych. Certyfikacja ekologiczna skupia sie jednak na tym, aby certyfikowany produkt spetniat
odpowiednie kryteria jakosciowe - nie byt skazony szkodliwymi substancjami, jak nawozy sztuczne czy che-
miczne srodki ochrony roslin, nie zawierat modyfikacji genetyczych oraz aby utrzymana byta réwnowaga
biologiczna w obrebie gospodarstwa ekologicznego i dobrostan zwierzat gospodarczych. Tylko certyfikacja
Sprawiedliwego Handlu jest gwarancja, iz przestrzegane sa rowniez prawa cztowieka i prawa pracownicze.

¢ Wypetnienie kryteriow produkcji ekologicznej przez dany produkt Sprawiedliwego Handlu mozna roz-

poznac po:

a) stowie BIO w nazwie produktu lub na opakowaniu;

b) znaku ,.Euro liscia” Unii Europejskiej; +

c) po znaku certyfikacyjnym Fairtrade;

d) po informacji w opisie produktu, ze nalezy on do kategorii zdrowej zywnosci.
Komentarz prowadzacego: Ani stowo BIO, ani .zdrowa zywnos$¢™ nie jest gwarancja wypetnienia kryteriow
produkcji ekologicznej, a nawet moze byé naduzywane przez producentéw i handlowcéw dla wprowadze-
nia konsumenta w btad. Gwarancja nie jest tez certyfikat Fairtrade, cho¢ niektére jego kryteria zakazuja np.
uzywania szkodliwych agrochemikaliéw czy organizmoéw modyfikowanych genetycznie, co jest czeSciowo
zbiezne z kryteriami produkcji ekologicznej. Jedyna gwarancja w tym wzgledzie jest znak ..Euroliscia”, ktdry
moze by¢ umieszczany wytacznie na produktach, ktére pomyslinie przeszty proces certyfikacji ekologicznej.

¢ Pierwszanaswiecie herbate z upraw ekologicznych wprowadzita na rynek spoétdzielnia rolnikow, dzia-

tajaca w ramach Sprawiedliwego Handlu. Byta ona sprzedawana jako:

a) herbata Dilmah z Chin;

b) herbata Teekanne z Indii:

c) herbata GEPA ze Sri Lanki; +

d) herbata Lipton z Tanzanii.
Komentarz prowadzacego: We wczesnych latach 50-tych firma Stassen ze Sri Lanki wraz z niemiecka or-
ganizacja Sprawiedliwego Handlu gepa (najwiekszy europejski importer Sprawiedliwego Handlu) rozpo-
czety pionierski projekt wprowadzenia na rynek herbaty z upraw ekologicznych, spetniajacej réwniez kry-
teria Sprawiedliwego Handlu. Na rynek wprowadzity ja jako pierwsze niemieckie sklepy Sprawiedliwego
Handlu (Weltladen). Film o tej herbacie mozna obejrze¢ na stronie projektu.

¢ Specjalna premie dla rolnikoéw za jakosc zgodna z normami produkcji ekologicznej przewiduje:

a) system certyfikacji ekologicznej zgodnej z normami Unii Europejskie;

b) certyfikat Rainforest Aliance;

c) certyfikat Fairtrade; +

d) certyfikat UTZ.
Komentarz prowadzacego: System Fairtrade oferuje rolnikom wyzsze gwarantowane ceny minimalne za
produkty z certyfikatem ekologicznym. Inne systemy certyfikacji tego nie przewiduja, takze systemy cer-
tyfikacji Sprawiedliwego Handlu, oferujace réwnoczesnie certyfikacje ekologiczng (w tych systemach pod-
stawa przystapienia do certyfikacji jest certyfikacja ekologiczna).

o Ktory system certyfikacji produktow Sprawiedliwego Handlu nie obejmuje kryteriow produkcji ekologicznej?
a) Naturland Fair;
b) Fair for life;
c) Fairtrade; +
d) Bio Equitable.

Komentarz prowadzacego: Punktem wyjscia dla certyfikacji Fairtrade byty kryteria spoteczne Sprawie-
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dliwego Handlu. Obejmuje on tez niektére kryteria ekologiczne, ale nie sa one réwnoznaczne z certyfika-
cja ekologiczna, choé prowadzone sa prace, aby w przysztosci w ramach tego systemu mozna byto uzyskac
rowniez certyfikat produkcji ekologicznej. Obecnie jednak, aby uzyskad ten certyfikat, producenci musza
poddad sie certyfikacji prowadzonej przez inna jednostke certyfikujaca.

Natomiast punktem wyjscia dla pozostatych systemoéw byta certyfikacja ekologiczna, do ktérych pdzniej do-
taczono kryteria spoteczne Sprawiedliwego Handlu. W ich ramach mozna uzyskac oba certyfikaty w trakcie
jednej kompleksowej procedury inspekcyjnej, co zmniejsza jej koszty dla producentéw.

o Certyfikat produkcji ekologicznej dla produktu Sprawiedliwego Handlu zapewnia producentom z ubo-

giego Potudnia:

al uzyskanie dotacji do ekologicznych $rodkdw ochrony roslin;

b) dodatkowa premie za jakos¢ ekologiczna; +

c) ulgi celne w Unii Europejskiej;

d) mozliwos$é bezptatnego udziatu w europejskich targach zywnosci ekologicznej.
Komentarz prowadzacego: System Fairtrade oferuje rolnikom dodatkowa premie za uprawy ekologiczne.
Taka premie rolnicy otrzymuja tylko w ramach Sprawiedliwego Handlu. Za dodatkowe pieniadze producen-
ci moga zakupi¢ ekologiczne, naturalne srodki ochrony roslin, moga tez pokryé koszty udziatu w targach
zywnosci ekologicznej. Niestety, Unia Europejska nie przewiduje zadnych specjalnych ulg celnych dla pro-
duktéw ekologicznych ze Sprawiedliwego Handlu.

e Czy produkcja ekologiczne automatycznie gwarantuje sprawiedliwe traktowanie pracownikow?
a) nie, poniewaz kryteria produkcji ekologicznej dotycza wytacznie metod produkcji i jakosci produk-
tow oraz dobrostanu zwierzat hodowlanych; +
b) tak, poniewaz kryteria produkcji ekologicznej promujag zréwnowazony rozwéj, a to dotyczy zaréwno
ochrony $rodowiska, jak i rozwoju spotecznosci lokalnych;
c) nie, poniewaz kryteria produkcji ekologiczne] nie obejmuja kryteriéw spotecznych;
d) tak, poniewaz konsumenci produktéw ekologicznych sg $wiadomi i odpowiedzialni, i nie chca kupowaé
produktdw, ktore powstaty w nieetycznych warunkach.
Komentarz prowadzacego: Kryteria produkcji ekologicznej dotycza wytacznie metod produkcji i jakosci
produktow oraz dobrostanu zwierzat hodowlanych, natomiast nie obejmuja takich zagadnien, jak gwaran-
towane ceny minimalne, godziwe wynagrodzenia dla pracownikdw, warunkdéw zatrudnienia, bezpieczen-
stwa i higieny pracy itp. Takie kryteria wiaza sie wytacznie z certyfikatami Sprawiedliwego Handlu.

¢ Co jest najbardziej charakterystyczne dla Sprawiedliwego Handlu?
a) gwarantuje on konsumentom najnizsza cene na rynku;
b) zapewnia drobnym producentom (rolnikom, rzemieslnikom), zwtaszcza w krajach ubogiego Potu-
dnia (Afryka, Ameryka tacinska, Azja) lepsze warunki handlowe i wsparcie w rozwoju; +
c) nie stosuje nieuczciwej reklamy, wprowadzajacej konsumenta w btad co do jako$ci produktu;
d) w trosce o zdrowie konsumenta i érodowisko naturalne dostarcza na rynek produkty naturalne, bez
szkodliwej chemii i modyfikacji genetycznych.
Komentarz prowadzacego: Sprawiedliwy Handel dziata na rzecz ..zréwnowazonego rozwoju poprzez ofero-
wanie lepszych warunkéw handlowych dla marginalizowanych producentdw i pracownikéw, szczegdlnie na
Potudniu.” Gwarantuje producentom godziwe ceny, wyzsze od rynkowych, nie moze wiec zapewni¢ najniz-
szych cen konsumentom, ktérzy wspieraja Sprawiedliwy Handel, ptacac nieco drozej niz za przecietne pro-
dukty konwencjonalne. Ale produkty Sprawiedliwego Handlu maja wyzsza jakos$¢, a wiekszosé z nich ma
certyfikaty produkcji ekologicznej. Jednak w tej klasie jakosSci ich ceny sa umiarkowane.
Pojecie Sprawiedliwego Handlu nalezy odréznié¢ od handlu etycznego, uczciwego, produkcji ekologicznej
itp., choc te ogdlne pojecia moga tez w jakis sposdb okreslacé jego praktyki. Sprawiedliwy Handel wpraw-
dzie dostarcza na rynek produkty bez szkodliwej chemii i modyfikacji genetycznych, co nalezy do kryteriow
Sprawiedliwego Handlu, ale nie jest jego celem. W definicji Sprawiedliwego Handlu jest mowa o przejrzy-
stosci, a wiec tez nie wprowadza on konsumentéw w btad co do jakosci dostarczanych produktéw. Uczciwa
reklama jest jednak ogélnie wymagana przez prawo takze od przedsiebiorstw dziatajacych na rynku kon-
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wencjonalnym (cho¢ bywa ono tamane] i nie jest charakterystyczna dla Sprawiedliwego Handlu.

¢ Certyfikaty Sprawiedliwego Handlu wyrdzniaja sie od innych certyfikatow konsumenckich. Informuja,
iz dany produkt spetnia m.in. kryteria etyczne:
a) nie zawiera szkodliwych substancji, jest odpowiedni takze dla dzieci, charakteryzuje sie wysoka jakoscia;
b) przy produkcji nie byty zatrudniane dzieci i niewolnicy, a wytworcy otrzymali godziwe wynagrodzenie; +
c) marketing i reklama tych produktéw nie wykorzystuje nieetycznych technik manipulacyjnych;

d] stosunek kosztéw produkcji do ceny detalicznej jest korzystny z punktu widzenia konsumenta.

Komentarz prowadzacego: Jednym z celéw Sprawiedliwego Handlu jest poprawa warunkéw pracy producen-
tow i pracownikéw najemnych. Wymaga przestrzegania podstawowych konwencji Miedzynarodowej Organi-
zacji Pracy (MOP) oraz Powszechnej Deklaracji Praw Cztowieka, ktére zakazuja handlu ludZzmi oraz korzysta-
nia z pracy dzieciecej i przymusowej. Niestety, w handlu konwencjonalnym sa one na wielka skale tamane
- wedtug MOP na $wiecie pracuje ok. 170 mln dzieci, z tego 85 mln wykonuje prace niebezpieczne. Niewolni-
cza praca dzieci powszecha jest przy produkgcji kakao, kawy, herbaty, dywandw orientalnych, bizuterii, w ko-
palniach itp. Z kolei wedtug Anti-Slavery International ponad 27 milionéw ludzi dorostych na $wiecie jest
niewolnikami, a co najmniej 200 milionéw ludzi .odpracowuje” dtugi, co moze trwac wiele pokolen i tez jest
forma niewolnictwa (tylu niewolnikéw nie byto nigdy w historii, cho¢ oficjalnie niewolnictwo jest zakazane we
wszystkich krajach). Najpowazniejsza przyczyna jest skrajne ubdstwo. Zmusza ono ludzi np. do zaciggania
lichwiarskich pozyczek, ktérych nigdy nie beda mogli sptacic¢. Inna droga do niewoli sa porwania (takze dzie-
ci] czy naktanianie do wyjazdéw do pracy, po czym zmuszanie do pracy bez wynagrodzenia. Handlarze zywym
towarem, zerujac na sytuacji ubogich, obiecuja tez rodzicom, ze zabiora ich dzieci do lekkiej pracy, za ktdra
zapewnia im nauke i niewielkie wynagrodzenie. Oferuja rodzicom drobna zaliczke na poczet przysztych zarob-
kow dziecka, po czym dziecko znika - zostaje sprzedane do odlegtych regiondéw czy za granice. Z drugiej strony
nieustanna presja globalna na obnizke cen sprawia, ze pracodawcy w krajach ubogich traca zdolnos¢ zatrud-
niania pracownikdw i aby utrzymad sie na rynku, kupuja niewolnikéw, ktérym za prace nie ptaca.
Sprawiedliwy Handel nie tylko zabrania zatrudniania dzieci i niewolnikdw, ale tez stwarza warunki, by tym
zjawiskom sie przeciwstawic¢. Producenci otrzymuja ceny, ktére kalkulowane sa na podstawie kosztéw pro-
dukcji, do ktérych zalicza sie godziwe wynagrodzenie dla pracownikéw. Dzieki temu dzieci nie musza pra-
cowac i chodza do szkoty. Organizacje Sprawiedliwego Handlu zapewniaja tez producentom przedptaty za
zamowiony towar, dzieki czemu moga oni inwestowac w produkcje i nie musza zadtuzad sie u lichwiarzy.

¢ Problem wyzysku pracownikow najemnych i robotnikow rolnych, zwalczany przez Sprawiedliwy Han-

del, zostat poruszony najwczesniej:

a) w ksiegach Starego i Nowego Testamentu (powstaty w czasie od ok. Xw p.n.e do | wn.e.); +

b) w ..Przemdwieniu w sprawie wolnego handlu” Karola Marksa (1848;

c) w ksigzce .Badania nad naturag i przyczynami bogactwa narodéw” Adama Smitha, zwanego ojcem

wsp6tczesnej ekonomii (1776);

d) w pierwszej encyklice spotecznej Rerum novarum papieza Leona Xl (1891).
Komentarz prowadzacego: Niestety, problem wyzysku pracownikéw najemnych i robotnikdw rolnych jest
stary jak $wiat, dlatego pietnowany jest juz na kartach ksiag Starego i Nowego Testamentu. PdZniej podej-
mowany byt wielokrotnie na przestrzeni wiekdw w pismach ekonomistéw, politykdw, myslicieli, w nauce
Kosciota katolickiego i innych wspdélnot religijnych. Problemy te staty sie impulsem do powstania $wiato-
wego ruchu Sprawiedliwego Handlu.

¢ Nastepujacy cytat mowi o wyzysku ludnosci krajow ubogich w ramach handlu miedzynarodowego:

Cale narody nie mogq korzystac z bogactw wlasnego kraju ani z owocéw swej pracy.

Pochodzi on z:
a) Deklaracji Miedzynarodowej Organizacji Pracy (1944);
b) przeméwienia Jana Pawta Il , Ludzki kapitat i wartosci moralne” do uczestnikow V Zgromadzenia
Ogélnego Papieskiej Akademii Nauk Spotecznych (6.03.1999, n. 7); +
c) dokumentu koricowego spotkania ministerialnego Swiatowej Organizacji Handlu (WTQ) w Doha (2001);
d) przemodwienia Sekretarza Generalnego ONZ Kofi Annana na Xl sesji Konferencji Narodéw Zjednoczo-
nych ds. Handlu i Rozwoju UNCTAD XI (2004).
Komentarz prowadzacego: Stowa te wypowiedziat papiez Jan Pawet I, ktdry przez caty swdj pontyfikat
wzywat wszystkich ludzi do solidarnosci z osobami i spoteczno$ciami pokrzywdzonymi przez miedzyna-
rodowy system polityczny, ekonomiczny oraz handel miedzynarodowy. Wskazywat, ze system ten nie dzia-
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ta automatycznie, ksztattowany pzez .sity rynkowe” niezaleznie od ludzkiej woli, ale buduja go konkret-
ne osoby, ktére podejmuja decyzje, za ktdre sa moralnie odpowiedzialne. Naleza do nich nie tylko politycy,
ale wszyscy, ktérzy uczestnicza w tych strukturach i czerpia z nich korzysci, nie starajac sie réwnoczesnie
o ich ulepszenie z pozytkiem dla ludzkosci, a zwtaszcza jej najbardziej pokrzywdzonych cztonkdw. “Tylko
dziatania inspirowane globalna solidarnoscia moga zapobiegad zagrozeniom, jakie niesie Swiatowy system
gospodarczy, pozbawiony regut chronigcych stabsze podmioty”. Zasadom solidarnosci powinno podlegac
prawo rynkowe, a zwtaszcza handel Swiatowy, aby zadne pafstwo i nardd nie pozostat na marginesie, po-
zbawiony débr koniecznych dla petnego rozwoju. Sprawiedliwy Handel buduje system handlowy, oparty na
solidarnosci z ludzmi z krajéw ubogich i stara sie zapewnié producentom godziwe wynagrodzenie.

e Kupujac rozprowadzane poprzez Sprawiedliwy Handel produkty z mango carabao z Filipin, dostarcza-
ne przez fundacje PREDA, czterokrotnie nominowana do Pokojowej Nagrody Nobla, pomagamy jej zdo-
bywac srodki na:

a) budowe o$rodka sportu i rekreacji dla najbiedniejszych dzieci ze slumséw i dla dzieci ulicy;

b) zwalczanie handlu dzieémi, sprzedawanymi do doméw publicznych; +

c) zakup zywnosci i lekdw do o$rodkow leczenia i dozywania dla dzieci w ubogich wioskach filipinskich;
d) pomoc w odbudowie domdw rodzinom poszkodowanym w czasie klesk zywiotowych.

Komentarz prowadzacego: Fundacja PREDA podejmuje szerokie dziatania zaréwno w dziedzinie Sprawie-
dliwego Handlu, jak i zwalczania miedzynarodowego handlu dzie¢mi, zwtaszcza sprzedawanymi do domow
publicznych. Rolnicy filipihscy otrzymuja od Fundacji uczciwa cene za swoje owoce, za$ dochod Fundacji
z przetworstwa i sprzedazy mango za granice wspiera jej dziatalno$¢ na rzecz pokrzywdzonych dzieci, tra-
fiajacych do rak handlarzy zywym towarem i zmuszanych do prostytucji. Obie te formy dziatalnosci $cisle
sie ze soba wiaza. Rolnicy, ktdrzy nie sa w stanie utrzymad sie ze sprzedazy swych plondw, migruja do wiel-
kich miast, gdzie zyja na ulicach, a ich dzieci staja sie tatwym tupem handlarzy niewolnikéw. Natomiast ma-
jac zrodto godziwego dochodu ze sprzedazy mango, moga spokojnie i bezpieczne zy¢ w swoich domach na
wsi. Fundacja PREDA uzyskata za te dziatalno$¢ wiele nagréd miedzynarodowych.

¢ Cena minimalna Sprawiedliwego Handlu oznacza:

a) mozliwie najnizsza cene dla konsumentdéw;

b) mozliwie najnizsza cene, ptacona rolnikom;

c) gwarantowana cene dla rolnikéw, ponizej ktorej nie wolno im ptacic za dostarczane produkty; +

d) cene, ponizej ktérej nie wolno sprzedawac produktéw konsumentom, aby nie prowadzi¢ nieuczciwej

konkurencji pomiedzy organizacjami Sprawiedliwego Handlu.

Komentarz prowadzacego: Gwarantowana cena minimalna Sprawiedliwego Handlu to najnizsza cena, jaka
moze otrzymac producent za swoje wyroby w ramach Sprawiedliwego Handlu, niezaleznie od aktualnych
cen rynkowych, ktére moga nawet znacznie spas¢ ponizej tego poziomu. Producent moze jednak dostaé od
organizacji handlowych Sprawiedliwego Handlu wiecej niz cene minimalna i czesto tak sie dzieje. Cena mi-
nimalna powinna pokry¢ koszty produkcji (w tym godziwe wynagrodzenia dla pracownikéw) oraz zapewnic
okreslony zysk producentom. Jej dolna granica jest niezalezna od wahan cen na rynkach $wiatowych, nato-
miast w przypadku ich wzrostu powyzej ceny minimalnej Sprawiedliwego Handlu réwniez ta cena jest pod-
noszona do tego samego poziomu. Niezaleznie od tego producentom wyptacana jest premia Sprawiedliwe-
go Handlu, a wiec otrzymuja zawsze wiecej, niz mogliby uzyskac na tak zwanym wolnym rynku.

¢ W miedzynarodowej definicji Sprawiedliwego Handlu znajdujemy podstawowe wartosci, ktorymi sie
kieruje. Naleza do nich:
a) zapewnienie mozliwie najwiekszych dochoddw drobnym producentom w krajach ubogich;
b) zapewnienie mozliwie najwyzszej jakosci ekologicznych produktéw spozywczych, dostarczanych kon-
sumentom po umiarkowanej cenie;
c] partnerstwo, dialog, przejrzystos¢ i szacunek; +
d) dazenie do wyeliminowania z rynku przedsiebiorstw, ktére tamia prawa cztowieka i prawa pracowni-
cze, wyzyskujac pracownikow czy korzystajac z pracy dzieci i niewolnikdw.
Komentarz prowadzacego: Miedzynarodowa definicja Sprawiedliwego Handlu méwi, ze ..Sprawiedliwy Han-
del jest to partnerstwo w handlu, opierajace sie na dialogu, przejrzystosci i szacunku”. Sa to wartosci naj-
bardziej istotne i stanowia podstawe stosunkéw pomiedzy producentami w krajach ubogich, organizacjami
handlowymi Sprawiedliwego Handlu oraz konsumentami. Zgodnie z tymi wartosciami ludzie uczestnicza-
cy w Sprawiedliwym Handlu nie sa tylko narzedziem w procesie osiagania zyskdw. Wartosci te sa punktem
wyjscia do poszanowania godnosci ubogich producentéw, poprawy warunkéw materialnych ich zycia i pracy,
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a takze uczciwego traktowania konsumentéw, ktérym Sprawiedliwy Handel zapewnia produkty zdrowe i na-
turalne.

¢ Zgodnie z miedzynarodowa definicja Sprawiedliwego Handlu przyczynia sie on do zrownowazonego
rozwoju poprzez:

a) wspieranie rzadéw krajéw ubogich w negocjacjach na forum Swiatowej Organizacji Handlu (WTQ);

b) wsparcie prawne dla rzadéw krajéw ubogich w uzyskiwaniu wysokich odszkodowarn od korporacji
miedzynarodowych za niszczenie $rodowiska naturalnego, co odstraszy je od takich dziatan w przy-
sztoéci;

c) oferowanie lepszych warunkow handlowych dla marginalizowanych producentow i pracownikéw
w krajach ubogiego Potudnia; +

d) dziatania na rzecz ulepszenia systemu prawnego w krajach ubogich, by bardziej odpowiadat on zasa-
dom zréwnowazonego rozwoju.

Komentarz prowadzacego: Wedtug definicji Sprawiedliwego Handlu przyczynia sie on do zrédwnowazonego
rozwoju .poprzez oferowanie lepszych warunkéw handlowych dla marginalizowanych producentéw i pra-
cownikéw, szczegdlnie na Potudniu.” Zréwnowazony rozwdj .zaspokaja podstawowe potrzeby wszystkich
ludzi oraz zachowuje, chroni i przywraca zdrowie i integralnos¢ ekosystemu Ziemi, bez zagrozenia mozli-
wosci zaspokojenia potrzeb przysztych pokolen i bez przekraczania dtugookresowych granic pojemnosci
ekosystemu Ziemi”. Sprawiedliwy Handel wspiera zréwnowazony rozwdj tez poprzez wyptacanie premii na
projekty rozwojowe dla catych spotecznosci lokalnych, eliminacje praktyk zagrazajace $rodowisku natu-
ralnemu, a takze promocje produkcje ekologiczng [m.in. przez wyzsze ceny produktéw certyfikowanych).

e Zgodnie z miedzynarodowa definicja Sprawiedliwego Handlu , Organizacje Sprawiedliwego Handlu
(...) aktywnie angazuja sie we wspieranie producentow, podnoszenie $wiadomosci i kampanie na rzecz
zmian zasad i praktyk konwencjonalnego handlu miedzynarodowego”. Sa w tym wspierane sa przez:
a) Unie Europejska w ramach konkurséw grantowych na projekty zwiazane z tymi dziataniami;

b) konsumentéw, ktérzy nabywaja produkty Sprawiedliwego Handlu i angazuja sie w wolotariat; +

c) Koscioty i zwiazki wyznaniowe, dla ktdrych jest to jeden ze sposobdw realizacji ich misji poprzez po-

moc ubogim;

d) wielkie korporacje, ktére w ten sposéb chca poprawié swéj wizerunek w oczach spoteczenstwa.
Komentarz prowadzacego: Konsumenci w rézny sposdb wspieraja miedzynarodowy ruch Sprawiedliwego
Handlu. Dokonujac etycznych, odpowiedzialnych wyboréw w czasie swych codziennych zakupoéw, zapew-
niaja lepsze wynagrodzenia producentom oraz dostarczaja funduszy na dziatalno$¢ edukacyjna i lobbingo-
wa ruchu. Rozpowszechniajac informacje o Sprawiedliwym Handlu i jego produktach przyczyniaja sie do
podnoszenia $wiadomosci 0s6b ze swego najblizszego otoczenia. Wtaczajac sie aktywnie do dziatania jako
wolontariusze, pomagaja w codziennej pracy organizacji Sprawiedliwego Handlu, a takze w organizowaniu
kampanii, ktére maja na celu szersze oddziatywanie na polityke handlowa krajéw rozwinietych.

e Zgodnie z miedzynarodowa definicja Sprawiedliwego Handlu dazy on do:

a) zdobycia wiodacej pozycji w handlu kawa na rynkach $wiatowych;

b) wiekszej réwnosci w handlu miedzynarodowym; +

c) zapewnienia konsumentom mozliwie szerokiej gamy produktéw, dostarczanych przez drobnych pro-

ducentdw z krajow ubogiego Potudnia;

d) uzyskania mozliwie najwyzszych zyskéw, by méc finansowac projekty rozwojowe w krajach ubogich.
Komentarz prowadzacego: Sprawiedliwy Handel dazy do .wieksze] rownosci w handlu miedzynarodo-
wym”, m.in. poprzez .kampanie na rzecz zmian zasad i praktyk konwencjonalnego handlu miedzynarodo-
wego.” Niesprawiedliwe podwdéjne standardy, jakie obowiazuja w handlu miedzynarodowym kraje rozwinie-
te I kraje ubogie, sa najpowazniejsza przyczyna ubdstwa i gtodu $wiatowego. Popierajac wieksza rownos¢,
Sprawiedliwy Handel przyczynia sie do poprawy warunkéw zycia i pracy marginalizowanych producentéw
z krajéw Potudnia.

¢ Gwarantowane ceny minimalne dla producentow w ramach systemu certyfikacji Fairtrade sa ustalane:
a) na podstawie cen na gietdach $wiatowych, od ktérych nie moga byé wyzsze;
b) ustala je organizacja certyfikujaca niezaleznie od cen gietdowych, na podstawie faktycznych kosz-
tow produkgcji, do ktorych zaliczaja sie tez godziwe ptace dla pracownikow; +
c) poprzez negocjacje zbiorowe pomiedzy przedstawicielami rolnikéw a przedstawicielami organizacji
handlowych Sprawiedliwego Handlu;



100

ROZDZIAL 4 | KAMPANIE | PROJEKTY

d) poprzez wspélne ustalenia, dokonywane corocznie przez przedstawicieli organizacji rolnikéw Spra-
wiedliwego Handlu, ktére komunikuja nastepnie swoje ustalenia organizacjom handlowym i certyfiku-
jacym Sprawiedliwego Handlu.

Komentarz prowadzacego: Gwarantowane ceny minimalne sa ustalane przez organizacje certyfikujace na
podstawie faktycznych przecietnych kosztéw produkcji w danym regionie (réznig sie wiec np. na réznych
kontynentach). Do tych kosztéw zaliczajg sie m.in. godziwe ptace dla pracownikéw, zapewnienie im bez-
piecznych warunkdw pracy i ubezpieczen spotecznych, naktady na ochrone $rodowiska itp. Ceny te — w od-
réznieniu od cen na .wolnym” rynku - sa state w dtuzszym okresie czasu i niezalezne od cen na gietdach
Swiatowych, ale nie moga by¢ od nich nizsze (najczesciej sa wyzsze, czasem nawet kilkakrotnie). Jezeli jed-
nak cena $wiatowa wzrosnie powyzej gwarantowanej ceny minimalnej, jest ona podnoszona do tego same-
go poziomu. Oprdcz tego producenci otrzymuja dodatkowa premie na projekty rozwojowe dla catych spo-
tecznosci lokalnych w wysoko$ci ok. 10% wartosci sprzedanego towaru.

Dla organizacji handlowych Sprawiedliwego Handlu gwarantowana cena minimalna jest punktem wyjscia
do ustalania cen umownych. Nie moga by¢ od niej nizsze, ale zdarza sie, ze w danym przypadku koszty
produkcji moga by¢ wyzsze od przecietnych i wéwczas organizacja w partnerskim dialogu z producentami
ustala réwniez wyzsza cene za dostarczane produkty.

¢ Najwiecej pitek sportowych z udziatem niewolniczej pracy dzieci szyje sie w:
a] USA;
b) Hondurasie:
c) Chinach;
d) Pakistanie.+

Komentarz prowadzacego: Swiatowym centrum produkcji pitek sportowych jest ubogi region Sialkot na
potnocy Pakistanu, gdzie powstaje az 75% Swiatowe]j produkcji pitek noznych. Sa szyte recznie, a przy ich
produkcji zatrudnionych jest ok. 40 tys. oséb. Niemal potowe z nich stanowia dzieci, ktére nierzadko pracuja
w warunkach niewolniczych (kolejnymi duzymi krajami producenckimi sa Indie, Chiny i Indonezja). W regio-
nie Sialkot obok produkcji konwencjonalnej powstaja rowniez pitki certyfikowane przez Sprawiedliwy Han-
del. Pracownicy wtaczeni do Sprawiedliwego Handlu otrzymuja godziwe wynagrodzenia i maja zapewnione
wtasciwe warunki pracy. Nie wykorzystuje sie tez pracy dzieci.

Materiaty pomocnicze, dostepne na stronie na stronie projektu

e Pytania konkursowe bez komentarzy i wskazania poprawnej odpowiedzi w formie kwestionariusza
do wypetnienia przez uczestnika (w formie edytowalnej - mozna go dostosowac do potrzeb).
e Film o ekologicznej herbacie ze Sri Lanki, rozprowadzanej przez Sprawiedliwy Handel.
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Rozdziat 5 EKONOMIA DZIELENIA SIE

Dzielenie zasobdw a zrownowazona spotecznosc¢
Autor: Adela Militaru, PATRIR, Rumunia

Alternatywne metody wymiany, takie jak wspdlna (czy wspétdzielona) konsupcja (ang. collaborative con-
sumption) oraz ekonomia dzielenia sie (ang. sharing economy), bazuja na wymianie ustug i débr pomiedzy
cztonkami spotecznoéci z pominieciem rynku oraz na wspélnym ich uzytkowaniu. Dlatego tez ten rodzaj
wymiany nie opiera sie na zasadzie konkurencji, ale na réznych metodach wspétpracy, takich jak handel
wymienny, podarunki, pozyczki, wtasnos¢ wspélnotowa itd. Gtownym celem tych alternatywnych modeli
nie jest pozyskiwanie dobr na wtasnosc, ale osigganie dostepu do nich w momencie, gdy sg rzeczywiscie
potrzebne. Jest to skuteczna droga do ograniczenia zuzycia surowcéw i zmniejszenia szkodhwego oddzia-
tywania na $rodowisko naturalne, a takze do poszerzenia mozliwosci korzystania z débr, ktére inaczej mo-
gtyby sie okazad dla wielu wspétuZytkownikéw niedostepne.

W wielu krajach europejskich powstaja inicjatywy i programy, umozliwiajace wspélne zakupy, wspotwta-
snos$¢ czy dzierzawe. Korzystajmy smiato z tych mozliwosci!

Ten rozdziat prezentuje kilka inicjatyw, zwiazanych ze wspo6lna konsumpcja. Ilustruja one zasady ekonomii
dzielenia sie i kultury daréw (gift economy).

Inspiracje dla prowadzacego

Wspolna konsumpcja
https://pl.wikipedia.org/wiki/Wspélna_konsumpcja

Kultura daréw
https://pl.wikipedia.org/wiki/Kultura_daréw

Ekonomia wspotdzielona
http://sensownybiznes.pl/ekonomia-wspoldzielona

Collaborative Consumption - dowiedz sie wiecej
http://euroidea.wordpress.com/2013/03/05/collaborative-consumption-dowiedz-sie-
-wiecej-czytaj-materialy-informacyjne

Konsumpcja wspélna - trend, ktéry zmieni Swiat
http://ostrzy.pl/2013/08/13/konsumpcja-wspolna-trend-ktory-zmieni-swiat

Dzielmy sie!
http://www.blablacar.pl/blog/dzielmy-sie

Kolaboratywna konsumpcja. Nowy model biznesowy?
http://www.pi.gov.pl/parp/chapter_86196.asp?s0id=B99FA4D5106242D08CE07FC8D-
77DFCSE

Dobro wspdlne jako nowy paradygmat
http://www.rytmziemi.pl/podziekowania/2-uncategorised/44-dobro-wspolne-jako-
nowy-paradygmat

Bl

,Bogatym nie jest ten kto posiada, lecz ten, kto daje”
http://dzielnicarodzica.pl/42365/43/artykuly/ekorodzina/ekologia_na_co_dzien/_Bo-
gatym_nie_jest_ten_kto_posiada_lecz_ten_kto_daje_;jsessionid=C7koiB2UhlTKM-
MzEcY0OVvjoi?cid=94098
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1001 sposobow na nowa ksiazke bez pieniedzy!

Cele i zatozenia
e Promowanie odpowiedzialnej konsumpcji wewnatrz spotecznosci poprzez ponowne uzywanie
rzeczy, ktére sa juz bezuzyteczne dla jednych, ale wciaz uzyteczne dla innych.
e Zachecanie do ograniczenia zuzywania nowych rzeczy, kiedy wciaz sa dostepne uzywane.

Grupa docelowa
Dorosli i mtodziez 15+

Prowadzacy
1 koordynator i 4-10 wolontariuszy

Czas trwania
1 tydzieh

Niezbedne zasoby
Pomieszczenie, materiaty promocyjne, jak plakaty, ulotki, informacje w Internecie itp.

PRZEBIEG AKCJI

Przez 5 dni organizatorzy zbieraja ksiazki. Darczyncy sa zachecani do okreslenia ich .ceny” na matej kartce,
wtozonej do ksiazki. Nie chodzi o nic materialnego, ale o dobry uczynek, jaki ma wykona¢ nowy wtasciciel.

Podczas weekendu kazdy moze przyj$¢ na miejsce akcji [bez wzgledu na to, czy podarowat jakie$ ksiazkil,
vvybrac sobie interesujaca go pozycje i .zaptaci¢” za nia dobrym uczynklem Nabywca powinien najpierw
upewnic sie, czy moze przyjac¢ wyznaczona .cene”. Akcja opiera sie na zaufaniu i dobrej woli uczestnikdw.

Inspiracje dla prowadzacego

Jak miec ksiazki za darmo http://bookznami.pl/jak-miec-ksiazki-za-darmo

ElpzaEl  jak zdoby¢ ksiazke za darmo? Zabrac ja z ,,dzikiej” biblioteki
EI’ http://radiogdansk.pl/index.php/styl-zycia/item/7374-jak-zdobyc-ksiazke-za-
’ -darmo-zabrac-ja-z-dzikiej-biblioteki.html

http://www.bookcrossing.pl

GIELDA DARMOWYCH RZECZY UZYWANYCH

Cele i zatozenia
e Zapewnienie uczestnikom dostepu do rzeczy wielokrotnego uzytku oraz swobodny obrét nimi
wsrod cztonkow danej spotecznosci.
¢ Podniesienie swiadomosci na temat dostepnosci waznych zasobdw w obrebie spotecznosci.
¢ Promowanie $wiadomej konsumpcji poprzez kupowanie mniejszej iloSci nowych towardw.
e /wiekszenie poczucia wspélnoty dzieki przekazywaniu rzeczy, ktdre moga przynies¢ pozytek innym.


https://pl.wikipedia.org/wiki/Wspólna_konsumpcja  
https://pl.wikipedia.org/wiki/Kultura_darów
http://sensownybiznes.pl/ekonomia-wspoldzielona
http://euroidea.wordpress.com/2013/03/05/collaborative-consumption-dowiedz-sie-wiecej-czytaj-materia
http://euroidea.wordpress.com/2013/03/05/collaborative-consumption-dowiedz-sie-wiecej-czytaj-materia
http://ostrzy.pl/2013/08/13/konsumpcja-wspolna-trend-ktory-zmieni-swiat 
http://www.pi.gov.pl/parp/chapter_86196.asp?soid=B99FA4D5106242D08CE07FC8D77DFC5E
http://www.pi.gov.pl/parp/chapter_86196.asp?soid=B99FA4D5106242D08CE07FC8D77DFC5E
http://www.rytmziemi.pl/podziekowania/2-uncategorised/44-dobro-wspolne-jako-nowy-paradygmat\
http://www.rytmziemi.pl/podziekowania/2-uncategorised/44-dobro-wspolne-jako-nowy-paradygmat\
http://dzielnicarodzica.pl/42365/43/artykuly/ekorodzina/ekologia_na_co_dzien/_Bogatym_nie_jest_ten_k
http://dzielnicarodzica.pl/42365/43/artykuly/ekorodzina/ekologia_na_co_dzien/_Bogatym_nie_jest_ten_k
http://dzielnicarodzica.pl/42365/43/artykuly/ekorodzina/ekologia_na_co_dzien/_Bogatym_nie_jest_ten_k
http://bookznami.pl/jak-miec-ksiazki-za-darmo 
http://radiogdansk.pl/index.php/styl-zycia/item/7374-jak-zdobyc-ksiazke-za-darmo-zabrac-ja-z-dzikiej
http://radiogdansk.pl/index.php/styl-zycia/item/7374-jak-zdobyc-ksiazke-za-darmo-zabrac-ja-z-dzikiej
http://radiogdansk.pl/index.php/styl-zycia/item/7374-jak-zdobyc-ksiazke-za-darmo-zabrac-ja-z-dzikiej
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Grupa docelowa
Cztonkowie spotecznosci lokalnych. W ¢wiczeniu moga wzig¢ udziat wszystkie osoby, posiadajace rzeczy,
ktdérych juz nie uzywaja, gotowe oddad je innym cztonkom spotecznosci.

Prowadzacy
1 koordynator i kilkoro wolontariuszy.

Czas trwania
Spotkania sa organizowane regularnie, za kazdym razem trwaja jeden dzien.

Niezbedne zasoby
Pomieszczenie, materiaty promocyjne, jak plakaty, ulotki, informacje w Internecie itp., bilety dla uczestnikéw.

Wskazowki dla organizatorow

e Przyjmujemy do wymiany wszystkie dobra ruchome, ktérych uczestnicy akcji chca oddaé (np. ubrania,
przedmioty domowego uzytku, meble itd.). Powinny by¢ uzyteczne, czyste i w dobrym stanie.

¢ Najlepszym miejscem do zorganizowania wymiany jest spora powierzchnia, tatwo dostepna dla czton-
kow danej spotecznosci, ktdra zabezpieczy uczestnikow i zgromadzone rzeczy przed niekorzystnymi
zmianami pogody (np. sala w osiedlowym domu kultury przy parafii, sala gimnastyczna w szkole |tp ).

e Do zgromadzenia rzeczy przeznaczonych do wymiany potrzebny jest na poczatku akcji przynajmniej je-
den organizator. Musi sie on zadbac o takie rozmieszczenie przedniotdw, by byty dostepne uczestnikéw.

» Konieczne jest rozpropagowanie akcji wérod cztonkdw spotecznosci lokalnej na rézne dostepne spo-
soby, np. rozwieszenie plakatéw na klatkach schodowych na catym osiedlu.

PRZEBIEG AKCJI

Wstep na gietde maja osoby, ktére przy wejsciu przekaza cos$ do wspélnej puli. Za kazda oddana rzecz
otrzymuja jeden bilet.

Wszystkie przekazane rzeczy powinny zosta¢ zebrane i wystawione w taki sposéb, aby uczestnicy mogli
swobodnie wybierac rzeczy, na ktére chcieliby sie wymienic.

Za kazdy bilet mozna otrzymac jedna rzecz. Nie jest tu istotna warto$¢ wymienianych rzeczy, gdyz to, co
dla kogo$ jest bezuzyteczne (a wiec bez wartoécil, dla kogo$ innego moze by¢ wrecz niezbedne i przed-
stawia¢ znaczna wartos$¢. Najwazniejsza jest gotowos¢ wymiany débr.

Organizator moze przechowywad informacje na temat kategorii i ilosci rzeczy, wymienionych przez
uczestnikéw gietdy, w celu jej dalszego propagowania.

Zalecane sa réwniez inne dziatania, jak np. stworzenie forum internetowego, aby uczestnicy mogli oce-
ni¢ rzeczy, Jak|e pozyskali na g|e{d2|e oraz wyrazi¢ wdziecznos¢ darczyncom.

Inspiracje dla prowadzacego

Wymien sie! Jak tanio zmienic¢ zawartos¢ szafy?
http://dzielnicarodzica.pl/42080/43/artykuly/ekorodzina/ekologia_na_co_dzien/Wy-
mien_sie_

Wymiennik - spotecznosciowy system wymiany
http://wymiennik.org/idea

1010 Ways To Buy Without Money (ang.)
http://www.1010waystobuywithoutmoney.org

SPRAWIEDLIWY HANDEL ETYCZNA KONSUMPCJA | PORADNIK EDUKACYJNY

105

ROZDZIALS | EKONOMIA DZIELENIA SIE

GIELDA DARMOWYCH NASION | SADZONEK

Nasza gietda to przestrzen, gdzie bezptatnie oferowane sa nadwyzki przeréznych nasion i sadzonek, np.
kwiatdw, roslin ozdobnych czy warzyw. Jest ona catkowicie wolna, niekomercyjna i organizowana przez
samych uczestnikéw. Na tej gietdzie nie ma miejsca dla transakcji pienieznych, a uczestnicy nie sa zobo-
wiazani ani do wymiany, ani do jakiegokolwiek odwzajemniania sie.

Celeizatozenia
e Zachowanie tradycyjnych gatunkdéw i odmian warzyw, owocdw i roslin ozdobnych.
e Promowanie i pielegnowanie kultury daréw.

Grupa docelowa
Kazda osoba lub organizacja zainteresowana ogrodnictwem. Wielkos¢ grupy zalezy od ilosci dostep-
nych nasion oraz miejsca, gdzie odbywa sie kiermasz.

Czas trwania
Zalezy od mozliwosci organizatoréw, a takze od tego, co oferuja i czego potrzebuja uczestnicy.

Niezbedne zasoby
Stoty do prezentacji nasion i sadzonek, materiaty do pakowania, etykietki dla kazdego gatunku.

Wybdér miejsca zalezy od jego dostepnosci. Moga to byé np. sale do wynajecia, osrodki kultury, sal-
ki parafialne, skwery publiczne itd. Nalezy zwréci¢ szczegélng uwage na rozpropagowanie akcji, aby
informacje byty dostepne dla ludzi z réznych $rodowisk, ktérzy moga by¢ zainteresowani nasionami
i sadzonkami. W tym wydarzeniu moga wzia¢ udziat nie tylko tradycyjni rolnicy. Warto poinformowad
o darmowej gietdzie réwniez amatoréw, dziatkowcdw, uniwersytety rolnicze, stowarzyszenia rolne oraz
organizacje, ktére wierza w idee dzielenia sie.

PRZEBIEG AKCJI

Rola organizatora jest zapewnienie warunkéw technicznych akcji (wybdr miejsca, podstawowy sprzet,
czuwanie nad porzadkiem) oraz rozpropagowanie akgji

Przekazywanie nasion i sadzonek organizowane jest przez samych uczestnikdw, ktérzy w miare moz-
liwosci przywoza tez wtasny sprzet, jak sktadane stoliki (moga je zastapi¢ puste kartony], krzesetka,
oplsy pomagaja tez sprzatnaé miejsce akgcji po jej zakonczeniu. Nie ma tu zadnych pieniedzy ani handlu
wymiennego. Darmowa gietda moze by¢ okreslona jako chwilowo niezalezne miejsce, gdZ|e panUJe kul-
tura dardéw. Jest to alternatywa w stosunku do dominujacego modelu wymiany towarowo-pienieznej czy
barterowej.

Uczestnicy moga dostarczad nasiona lokalne z wtasnych upraw lub odda¢ nadmiar nasion zakupionych.
Konieczne jest dostarczenie doktadnych i uzytecznych informacji na temat gatunku czy odmiany nasion,
ich pochodzenia oraz szczegétdw dotyczacych uprawy

Inspiracje dla prowadzacego

Ruszyta wielka wymiana nasion!
http: //vvvvvv naogrodowej.pl/artykul,Ruszyla_wielka_wymiana_nasion_,584?PHP-
SESSID=lcuie6o0luefmdbl AmspckabU htmt

Klub Pozadanego Nasionka - wielka wymiana
http://katarzynabellingham.blogspot.com/2012/11/klub-pozadanego-nasionka-wiel-
ka-wymiana.html



http://dzielnicarodzica.pl/42080/43/artykuly/ekorodzina/ekologia_na_co_dzien/Wymien_sie_
http://dzielnicarodzica.pl/42080/43/artykuly/ekorodzina/ekologia_na_co_dzien/Wymien_sie_
http://www.1010waystobuywithoutmoney.org
http://www.naogrodowej.pl/artykul,Ruszyla_wielka_wymiana_nasion_,584?PHPSESSID=lcuie6o0luefmdbl4mspc
http://www.naogrodowej.pl/artykul,Ruszyla_wielka_wymiana_nasion_,584?PHPSESSID=lcuie6o0luefmdbl4mspc
http://katarzynabellingham.blogspot.com/2012/11/klub-pozadanego-nasionka-wielka-wymiana.html
http://katarzynabellingham.blogspot.com/2012/11/klub-pozadanego-nasionka-wielka-wymiana.html
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CERTYFIKACJA SPRAWIEDLIWEGO
HANDLU

Wiarygodnos$¢ Sprawiedliwego Handlu zapewniaja niezalezne systemy certyfikacji. Moga one dotyczy¢:
1.organizacji;
2.produktow, certyfikowanych pod katem kryteridw:
a. etycznych i spotecznych [prawa cztowieka, prawa pracownicze, prawa dziecka, konwencje MOP, kry-
teria Sprawiedliwego Handlu itp.);
b. ekologicznych;

3.ustug.
Najwazniejsze organizacje certyfikacyjne Sprawiedliwego Handlu - WFTO i Fairtrade International -

opracowaty i podpisaty wspolny dokument programowy - Karte Zasad Sprawiedliwego Handlu (Charter
of Fair Trade Principles). Okresla ona zasady, jakimi kieruja sie organizacje Sprawiedliwego Handlu.

CERTYFIKACJA ORGANIZACJI
Organizacja certyfikujaca ocenia zaangazowanie przedsiebiorstw w Sprawiedliwy Handel oraz realizacje kryteriow cztonko-
stwa w praktyce

EAI Swiatowa Organizacja Sprawiedliwego Handlu (Word Fair Trade Organisation - WFTO)
VO ® R} to organizacja miedzynarodowa, dziatajaca w 70 krajach i zrzeszajaca ok. 350 organizacji,
? dziatajacych w ruchu Sprawiedliwego Handlu. Sa one zobowiazane do przestrzegania 10 Zasad
v g 9
O Sprawiedliwego Handlu (10 Principles of Fair Trade), ktére sa podstawa certyfikacji organizacji.
oM Sa wérdd nich organizacje drobnych producentéw na Potudniu oraz organizacje handlowe,
dziatajace na Pdtnocy. Organizacje cztonkowskie moga umieszczac logo WFTO w swych mate-
S g 9 9
® (o) riatach informacyjnych i marketingowych. Od niedawna logo to zaczyna sie pojawiac réwniez na
NIZP:(\ produktach.
Wiecej informacji: www.wfto.com

Federacja Sprawiedliwego Handlu (Fair Trade Federation - FTF)

jest koalicja przedsiebiorstw, zarejestrowanych w USA lub Kanadzie, ktére dziataja na catym
Swiecie, przestrzegajac standardéw Sprawiedliwego Handlu. FTF prowadzi proces akredytacji
przedsiebiorstw na podstawie okreslonych przez siebie kryteriéw. Wymaga od przedsiebiorstw
prowadzenie handlu przez co najmniej rok przed wystapieniem o przyznanie certyfikatu.
Akredytowane przedsiebiorstwa moga umieszczac logo FTF zarowno w swych materiatach
informacyjnych i marketingowych, jak i na produktach.

Wiecej informacji: www.fairtradefederation.org

AR TRAD

(S ¢

HEDERATION

CERTYFIKACJA | ZNAKOWANIE PRODUKTOW
Niezalezne organizacje certyfikujace kontroluja uprawy i przetwérstwo, ewentualnie operacje handlowe i poréwnuja wyniki ze
standardami Sprawiedliwego Handlu

a) Certyfikacja Sprawiedliwego Handlu
Systemy certyfikacji, ktére dotycza wytacznie oznakowanych produktéw, ale nie dotycza organizacji czy firm,
ktore je dostarczaja.

® Fairtrade International

Znak certyfikacyjny Fairtade (pisane tacznie) jest gwarancja, ze oznakowany produkt spetnia
kryteria spoteczne i Srodowiskowe, ustalone przez organizacje certyfikujaca Fairtrade Inter-
national. Moze (choé nie musi) byé umieszczony na produktach dostarczanych przez certyfi-
kowane organizacje Sprawiedliwego Handlu. Obok szerokiej gamy rolnych produktéw spozyw-
czych dotyczy te pitek sportowych, wtokien bawetnianych, kwiatéw cietych i roslin ozdobnych,
FAIRTRADE kr_ewefe:k, ztota i_c_irewna. N‘[e obejmuje certyfikacji ekologicznej.

Wiecej informacji: www.fairtrade.net
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Fair Trade certified

System certyfikacji analogiczny do systemu Fairtrade, prowadzony przez Fair Trade USA, do
niedawna organizacje cztonkowska Fairtrade Int.

Wiecej informacji: www.fairtradeusa.org

Flower Label Program

Znak certyfikacyjny dla kwiatow cietych, importowanych z krajéw Potudnia - Flower Label
Program - FLP. System jest powiazany z systemem Fairtrade, cho¢ ma nieco inne kryteria.
Wiecej informacji: www.fairflowers.de

Fair Flowers Fair Plants

Znak Fair Flowers Fair Plants mozna znalez¢ przymocowany do kwiatéw i roslin, ktére pocho-
dza od hodowcow, spetniajacych najwyzsze wymagania dotyczace srodowiska i pracownikow
(warunki zatrudnienia, bezpieczenstwo i higiena pracy itp.). Miedzynarodowy standard Fair
Flowers Fair Plants sktada sie z dwoch czedci: certyfikacji ekologicznej i certyfikacji spotec-
znej. Organizacje miedzynarodowe plantatoréw i przedsiebiorcéw, zwiazki zawodowe, orga-
nizacje ekologiczne i obrony praw cztowieka odegraty wazna role w tworzeniu Fair Flowers
Fair Plants. Sa one nadal aktywnie zaangazowana w realizacje i rozwoj programu. Podobne
oznakowanie Fair Trees Fair Plants jest przeznaczone dla materiatu szkdtkarskiego.

Wiecej informacji: www.fairflowersfairplants.com

Fairwild

Miedzynarodowy system certyfikacji FairWild powstat z inspiracji niemiecko-szwajcarskiej.
Dotyczy produktéw naturalnych, zbieranych z dzikich stanowisk, jak rosliny lecznicze, ziota
przyprawowe, jagody, owoce, orzechy, grzyby itp. Szczegdlny nacisk kadzie na ochrone dzikich
roslin i rozwdj spotecznosci, ktdre je zbieraja.

Wiecej informacji: www.fairwild.org

STEP

jest miedzynarodowa organizacja pozarzadowa, ktora powstata w Szwajcarii. Specjalizuje sie
w certyfikacji przedsiebiorstw, sprzedajacych recznie tkane dywany. Certyfikat zostat stwor-
zony w celu poprawy warunkow pracy i zycia tkaczy oraz dla zapobiegania eksploatacji pracy
dzieci. Promuje réwniez metody produkcji przyjazne dla srodowiska. STEP dziata na szczeblu
lokalnym we wszystkich najwazniejszych krajach produkcji dywanodw, jak Afganistan, Indie,
Iran, Kirgistan, Maroko, Nepal, Pakistan i Turcja. Znak STEP nalezy do Fundacji Havelaar Max,
dziatajacej w ramach systemu Fairtrade.

Wiecej informacji: www.label-step.org

b) Certyfikacja ekologiczna i Sprawiedliwego Handlu
Systemy certyfikacji, ktére obejmuja réwnoczesnie kryteria produkcji ekologicznej i kryteria Sprawiedliwego
Handlu.

Naturland Fair

Certyfikacja ekologiczna opiera sie na bardziej rygorystyczne normach, niz standardy Unii Eu-
ropejskiej. Dotycza one produkcji zwierzecej, roslinnej i przetwdrstwa. Poza tym certyfikowani
Naturland rolnicy i przetwdrcy musza spetnia¢ normy spoteczne, opierajace sie na kryteriach Spraw-
iedliwego Handlu, zawartych w Karcie Zasad Sprawiedliwego Handlu, sformutowanej przez
WFTO i Fairtrade Int. Sa one kontrolowane tacznie z kryteriami ekologicznymi.

Wiecej informacji: www.naturland.de



http://www.wfto.com
www.fairtradefederation.org
www.fairtrade.net
http://www.fairtradeusa.org
http://www.fairflowers.de
http://www.fairflowersfairplants.com
http://www.fairwild.org
http://www.label-step.org
http://www.naturland.de
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IMO / Fair For Life: Institute for Marketecology (IMO)

nie stosuje standardéw certyfikacji dla poszczegélnych produktéw. Obejmuje ona takie kryteria,
jak godziwe warunki pracy i odpowiedzialnos¢ spoteczna, a takze sprawiedliwe stosunki hand-
lowe, w tym godziwe ceny i premie rozwojowe Sprawiedliwego Handlu. Moze to mie¢ zastoso-
wanie do produktdw, jak organizacji. Fair for Life przyznaje certyfikaty Sprawiedliwego Handlu

i znakuje produktow w kazdym kraju i w kazdym tancuchu produkcyjnym. Certyfikacja obejmuje
zarowno produkty spozywcze, jak i niespozywcze - réwniez takie, ktorych nie obejmuja inne
systemy certyfikacji (kosmetyki, wyroby tekstylne, rzemieélnicze, owoce morza, zabawki itp.).
Fair for Life ma najbardziej rygorystyczna polityke certyfikacji, przede wszystkim ze wzgledu na
wysoki prdg minimalnej zawartosci sktadnikow certyfikowanych w produktach ztozonych, ktory
pozwala na umieszczenie znaku certyfikacji na przedniej stronie opakowania. Jest to rowniez
pierwsza organizacja certyfikujaca, ktéra wymaga ujawnienia na przedniej stronie opakowania
zawartosci sktadnikow certyfikowanych, jesli jest ich mniej niz 70 %.

Wiecej informacji: www.fairforlife.net

EcoFAEREEE}

Ecocert Fair Trade

Dotyczy produktéw rolnych - zaréwno spozywczych, jak i stosowanych w kosmetykach czy
wyrobach wtdkienniczych, takich jak: ekologiczna zywnos¢; ekologiczne i naturalne kosmetyki,
tkaniny, detergenty, perfumy i odSwiezacze powietrza oraz akcesoria rzemieslnicze. Wymagane
sa dtugoterminowe umowy pomiedzy producentem i organizacja handlowa oraz doroczny audyt
kluczowych podmiotdw w tancuchu dostaw. Partnerskie stosunki z producentami zaktadaja
wsparcie dla gospodarki obszardw wiejskich, tradycyjnych lokalnych metod uprawy, technologii
przetworstwa itp. oraz wiekszej samowystarczalnosci producentéw. Konieczne jest zapewnienie
godziwych warunkow pracy i gwarantowanych cen minimalnych, a takze ochrony srodowiska
naturalnego, bioréznorodnosci oraz rozwijanie rolnictwa ekologicznego, wreszcie podnoszenie
Swiadomosci konsumentéw na temat praktyk Sprawiedliwego Handlu.

Wiecej informacji: www.ecocert.com/en/fair-trade-certification-program

Bio Equitable

Organizacja Bio Partenaire poczatkowo certyfikowata rolnictwo ekologiczne we Francji.
PozZniej stopniowo réznicowata swoja dziatalno$¢ w Europie i poza nia, tworzac wtasny system
Sprawiedliwego Handlu, znany jako EFT “Sprawiedliwy Handel Ecocert - w duchu solidarnoéci
i odpowiedzialnosci”. Certyfikacja, obok wielu produktéw spozywczych (w tym wyrobéw z bao-
babu), obejmuje aloes, masto shea, olejek arganowy, bawetne, réze.

Wiecej informacji: www.biopartenaire.com

Forest Garden Products

System certyfikacji produktéw, ktéry powstat na Sri Lance. Dotyczy produktow zbieranych
wytacznie w certyfikowanych lasach i uprawianych w certyfikowanych gospodarstwach
rolnych, ktére przyczyniaja sie do zrdwnowazonego rozwoju rolnictwa, ochrony réznorod-
nosci biologicznej i stabilnoéci $rodowiska. Produkty musza odpowiadaé normom produkgji
ekologicznej, a ich wytwarzanie i sprzedaz powinna przyczynic sie do poprawy warunkéw zycia
rolnikéw w krajach tropikalnych i pomdc odwrécic trendy niszczenia siedlisk w tropikalnych
lasach deszczowych. International Analog Forestry Network z siedziba w Kostaryce ustala
standardy i monitoruje ich przestrzeganie.

Wiecej informacji: http://forestproductscertification.com,
www.analogforestrynetwork.org

Certyfikacja ustug

Fair Trade Tourism (FTT)

System certyfikacji .sprawiedliwych” ustug turystycznych, opracowany w RPA. Kryteria
obejmuja godziwe wynagrodzenia i warunki pracy, sprawiedliwe zakupy i podziat korzysci oraz
poszanowania praw cztowieka, kultury i Srodowiska. System reprezentuje lokalnie Tourism
Child Protection Code of Conduct, ktérego celem jest zwalczanie eksploatacji seksualnej
dzieci w ramach podrdézowania i turystyki. Jest to jak dotad jedyny system certyfikacji, ktory
powstat w krajach Potudnia. Zwiazany jest z systemem Fairtrade.

Wiecej informacji: www.fairtradetourism.org.za
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DODATKOWE INFORMAC]E I ZRODLA

Na stronie www.sprawiedliwyhandel.pl na stronie projektu .Sprawiedliwy Handel i konsumpcja [@]#5iE]
etyczna w edukacji europejskiej” znajduje sie zbiér materiatéw pomocniczych dla uzytkownikow :
naszego poradnika:
¢ materiaty dodatkowe do poszczegélnych zajeé (do wydrukul;
e dodatkowe informacje, utatwiajace korzystanie z poradnika;

e katalog adresow stron internetowych w jezyku polskim i angielskim.
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http://www.biopartenaire.com
http://forestproductscertification.com,
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http://www.sprawiedliwyhandel.pl
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