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Zdjecie na oktadce przedstawia
Ngamanie Christine (54 L),
plantatorke owocoéw papaja, Kamerun
Fot. Lukasz Sokdt, 2012
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GRAJMY FAIR

Wszyscy mamy dzis tatwy dostep

do réznych egzotycznych produktéw
spozywczych i wyrobéw rzemieslniczych,
pochodzacych z krajéw Potudnia.
Zachwycamy sie aromatem, smakiem,
subtelnos$ciqg wzoréw, misternym
wykonaniem. Zwykle nie myslimy jednak
o tym, ze nasze decyzje, podejmowane
podczas zakupow, majg wplyw na zycie
innych ludzi i $rodowisko naturalne.

Publikacje Banku Swiatowego pokazuja,

Zze niemal miliard (14,5%) ludzi na Ziemi
(worldbank.org) uzyskuje przychody ponizej
granicy skrajnego ubéstwa (1,25 $
dziennie). Sa wsréd nich gléwnie
mieszkaricy krajow rozwijajacych sie

z Afryki, Azji i Ameryki Laciriskiej. Skutkiem
tego jest fatalna nedza i gléd dotykajqce

az 805 mln ludzi (2013). Z powodu glodu
rocznie umiera 3,1 mlin dzieci do pigtego
roku zycia, w samej Afryce subsaharyjskiej
gdzie wskaznik ten jest najwiekszy

na Swiecie 9 dzieci na sto nie dozyje tego
wieku (worldhunger.org). Dlaczego tak sie
dzieje?

Jest wiele czynnikéw majacych wpltyw na

te zjawiska. Wsréd nich wymienia sie:
kleski zywiolowe, wojny i zwiqzane z nimi
migracje, a w szczegolnosci brak mozliwosci
utrzymania sie przez ludzi z pracy wlasnych
rak, nawet gdy wczesniej wymienione
czynniki nie wystepujaq. Fakty pokazuja,

Ze najwiekszq grupa spotecznqg dotknietq
ubdéstwem sa drobni wytwoérey i pracownicy
najemni wytwarzajqcy Zywnoscé oraz
wyroby rekodzieta. Z powodu braku dostepu
do rynku i w wyniku niesprawiedliwych
relacji handlowych nie uzyskujq oni
godziwych cen za swoje wyroby ani
uczciwych wynagrodzen za prace.

Wedtug brytyjskiej organizacji Oxfam,

zyski z 97% obrotéw handlowych trafiaja
do krajow zamoznych (2010).
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W konsekwencji jedynie 3% korzysSci
przypada na kraje ubogie. Pieniqdze, ktére
wydajemy na towary pochodzqce z tych
krajow, zasilaja zazwyczaj budzety
korporacji, posiadajacych wielkie plantacje

i globalne sieci sprzedazy. Tylko w znikomej
czesci trafiajq one do ludzi bezposrednio
zaangazowanych w wytwarzanie dobr,
ktére nabywamy. Raport "Power in Supply
Chain" (2014) sporzadzony przy udziale Fair
Trade Advocacy Office potwierdza skale
tego zjawiska, ktére szczegdblnie widoczne
jest na rynkach kawy, kakao, bananéw

czy trzciny cukrowej, gdzie kilku badz
kilkunastu importeréw i przetworcow
kontroluje wiekszo$¢ obrotu tymi surowcami
nie zapewniajqc dziesiqtkom milionow
wytwoérecéw i pracownikow najemnych
wyjscia z ubdstwa.

Tak jednak byc¢ nie musi. Juz kilkadziesiqt
lat temu zauwazono, ze wiara

w samokorygujacq role wolnego rynku,
ktory miat stuzycé dobru wszystkich
podmiotéw zaangazowanych w wymiane
dobr, nie przyczynia sie do poprawy
warunkéw zycia marginalizowanych
spolecznosci, pozostajacych poza gtéwnym
nurtem handlu miedzynarodowego.

Uczniowie szkoty zbudowanej z premii Sprawiedliwego Handlu,
Safari Village, Malawi. Fot. Michat Wilczek, 2012



Prébq stworzenia bardziej sprawiedliwych
rozwiqzan jest zapewnienie najbardziej
pokrzywdzonym pracy na godziwych
warunkach i lepszego dostepu do rynku
dla wytwarzanych przez nich produktow.
Zaowocowatlo to powstaniem koncepcji
Sprawiedliwego Handlu (ang. Fair Trade).
U jej podstaw lezy przekonanie, Zze my
wszyscy, przez swoje decyzje
konsumenckie, wybierajac wyroby

pochodzace od drobnych producentéw

z krajow Potudnia, ktére wytworzono

i wprowadzono na rynek z zachowaniem
etycznych standardéw, mozemy wspieraé
ludzi, a réwnoczesnie z powodzeniem
zaspokajaé wtasne potrzeby. Na stronach
tego krotkiego przewodnika wyjasniamy,
czym jest i jak funkcjonuje Sprawiedliwy
Handel (SH).



CZYM JEST SPRAWIEDLIWY HANDEL?

Sprawiedliwy Handel (ang. Fair Trade) to
oddolny, miedzynarodowy ruch spoteczny
dazacy do poprawy warunkow zycia

i gospodarowania drobnych producentéw
zywnosci i rekodziela z krajow globalnego
Potudnia. Dzieki niemu ubodzy mieszkancy Azji,
Afryki, Ameryki Lacinskiej, Karaibow i Oceanii
moga pracowaé¢ w godnych warunkach

i budowac uczciwe stosunki handlowe

z bogatsza czescia Swiata. Ruch ten tworzony
jest przez organizacje pozarzadowe, dzialaczy,
wolontariuszy oraz firmy, przy udziale
konsumentéw. Wybierajac produkty SH,
konsumenci moga wywiera¢ realny wplyw na
poprawe stopy zyciowej najbiedniejszych
spolecznosci.

Sprawiedliwy Handel jest wiec forma pomocy
rozwojowej, odpowiedzig na porazke
wspoétczesnych rozwiazan gospodarczych

w zakresie zapewnienia ludziom

w najbiedniejszych krajach swiata godziwych
Srodkéw utrzymania i mozliwosci rozwoju.
Idea Fair Trade polega jednak nie tylko na
wymianie handlowej. Ukazuje, ze wieksza
sprawiedliwo$¢ w handlu swiatowym jest
mozliwa. Podkresla potrzebe zmian w regutach
i praktyce handlu konwencjonalnego oraz
pokazuje, jak odnoszacy sukcesy biznes moze
stawia¢ ludzi na pierwszym miejscu.

Opracowana w grudniu 2009 Karta Zasad
Sprawiedliwego Handlu (A Charter of Fair Trade
Principles) jest jednolitym dokumentem,
opisujacym ksztatt i zasady funkcjonowania
ruchu Sprawiedliwego Handlu. Karta zostata
uzgodniona przez najwazniejszych jego
uczestnikow, ktorzy okreslaja zasady

i standardy, kontroluja ich przestrzeganie

i przyznaja certyfikaty w zakresie odpowiednim
dla swojej specyfiki: Swiatowa Organizacje
Sprawiedliwego Handlu (World Fair Trade
Organization, WFTO), ktora certyfikuje firmy

i organizacje SH, i Fairtrade International (FI),
ktora certyfikuje produkty SH. Karta
potwierdza istnienie dwéch gtéwnych nurtéw
Sprawiedliwego Handlu:

m nurtu tradycyjnego, opierajacego sie na
zintegrowanym tancuchu wytwarzania,
dostaw i przetworstwa w ramach

FAIR TRADE CZYLI SPRAWIEDLIWY HANDEL. PRZEWODNIK

certyfikowanych firm i organizacji
Sprawiedliwego Handlu;

m nurtu opierajacego sie na certyfikacji
i znakowaniu produktéw Sprawiedliwego
Handlu, przetwarzanych réwniez przez duze
komercyjne firmy, trafiajacych w przewaza-
jacej mierze do konwencjonalnych punktéow
sprzedazy detalicznej, jak np. supermarkety.

Dokument prezentuje tez podstawowe zasady
Sprawiedliwego Handlu:

m umozliwienie marginalizowanym
producentom dostepu do rynkéw globalnych;

m zréownowazone i sprawiedliwe relacje
handlowe;

m budowanie i wzmacnianie potencjatu
producentéow;

m podnoszenie Swiadomosci i poparcia wsrod
konsumentow.

Karta okresla Sprawiedliwy Handel jako umowe
spoteczna, w ramach ktoérej producenci
otrzymuja umowy dlugoterminowe, przedplaty,
premie na projekty rozwojowe (jak budowa
studni, wodociagow, szkot, osrodkéw zdrowia,
szkolenia zawodowe itp.) oraz wsparcie
marketingowe poprzez podnoszenie
Swiadomosci konsumentow. Natomiast
nabywcy otrzymuja dzieki temu produkty
wytworzone w sposob etyczny i cechujace sie
dobra jakoscia. Sprawiedliwy Handel nie jest
wiec dziatalnoscig charytatywna, lecz
partnerstwem na rzecz przemian i rozwoju
poprzez handel.

Szkota w Kadidi Village, Malawi, rejon Lilongwe. Przekazanie pitki
z certyfikatem Fairtrade szkole w ramach projektu Aware&Fair.
Archiwum Polskiego Stowarzyszenia Sprawiedliwego Handlu.

Fot. Michat Wilczek, Agencja Symetria, 2012



DEFINICJA znaczaco zmienil realia funkcjonowania calych

SPRAWIEDLIWEGO spoleczenstw w krajach, okreslanych jako
Trzeci Swiat oraz obnazyt ich tragiczne ubéstwo
HANDLU Y g

i zacofanie.

W Karcie Zasad Sprawiedliwego Handlu
przywotana zostata definicja, sformutowana

w 2001 roku przez FINE — nieformalna
platforme wspoélpracy czterech najwazniejszych
w ruchu organizacji parasolowych: FLO (FI),
IFAT (WFTO), NEWS!, EFTA, skupiajacych
organizacje zaangazowane w Sprawiedliwy
Handel. Definicja ta jest réwniez cytowana

w dokumentach Unii Europejskie;j:

Sprawiedliwy Handel to partnerstwo
handlowe, oparte na dialogu, przejrzystosci
i szacunku, ktore dazy do wiekszej
réwnosci w handlu miedzynarodowym.
Przyczynia sie do zrownowazonego rozwoju
przez oferowanie lepszych warunkow
handlowych oraz ochrone praw
marginalizowanych producentéw

i pracownikow najemnych, szczegoélnie

w krajach Potudnia. Kobieta zszywajaca koszyczek z sizalu. Spéldzielnia Assopthe,
Organizacje Sprawiedliwego Handlu Kinihira, Rwanda. Archiwum PSSH

, Fot. Tadeusz Makulski, 2011
(wspomagane przez konsumentow) sa
aktywnie zaangazowane we wspieranie
producentow, podnoszenie swiadomosci
i kampanie na rzecz zmian zasad i praktyk

3 TEN THOUSAND

i VILLAGES.

konwencjonalnego handlu Do pionieréw ruchu nalezy organizacja Ten
miedzynarodowego. Thousand Villages (wczesniej Mennonite Central
Committee Self Help Crafts), ktorej zalozyciele
Produkty Sprawiedliwego Handlu sa juz w 1946 roku rozpoczeli w Stanach
wytwarzane i sprzedawane zgodnie z tymi Zjednoczonych sprzedaz rekodzieta,
zasadami, co jest w miare mozliwosci pochodzacego z wiosek w Puerto Rico. Celem
weryfikowane przez wiarygodne, niezalezne dziatania byla pomoc spotecznosciom wiejskim
systemy gwarancyjne. w utrzymaniu sie z pracy wlasnych rak.

Pod koniec lat 50. brytyjska organizacja Oxfam

rozpoczeta sprzedaz wyrobow rzemieslniczych,
Z ARYS HISTORII pochodzacych od uchodzcéw z Chin, a w roku
1964 powstala Oxfam Trading — inicjatywa

handlu alternatywnego. Ta forma pomocy

Ruch Sprawiedliwego Handlu w swej ubogim z krajow postkolonialnych
wspotczesnej formie ma wiele Zrodel. Przyjmuje rozpowszechnila sie szerzej w Europie i w USA,
sie, ze narodzit sie pod koniec lat 40. ubieglego w duzej mierze poprzez aktywnosc

wieku w Stanach Zjednoczonych z inspiracji chrzescijaniskich organizacji pozarzadowych,
tamtejszych chrzescijanskich grup wspolpracujacych z misjonarzami. Dzieki nim
wyznaniowych (wtedy uzywano poje¢ handel w sprzedazy znalazly sie wytwory rekodziela,
alternatywny czy handel solidarnosciowy). pochodzace od drobnych rzemieslnikow, za
Podejmowane wowczas préby sprzedazy ktére otrzymywali oni godziwe wynagrodzenie.
wyrobow, pochodzacych z matych wspélnot Dystrybucje prowadzono gléwnie w parafiach,
etnicznych, byly reakcja na powojenny na akcjach plenerowych, a takze

demontaz systemu kolonialnego, ktory w wyspecjalizowanych punktach sprzedazy.
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~TRADE NOT AID”

Idea handlu alternatywnego znalazta swoje
miejsce w miedzynarodowej debacie nad
Nowym Miedzynarodowym Ladem
Ekonomicznym. W ramach rundy negocjacyjnej
UNCTAD (United Nations Conference on Trade
and Developement) w roku 1968 koncepcja
»Ilrade not Aid” (,Handel, nie pomoc”),
wylansowana przez organizacje pozarzadowe

i ekspertéow ekonomicznych, zostata uznana za
bardziej efektywna od istniejacych form pomocy
rozwojowej. W kolejnych porozumieniach
UNCTAD zawarto kwestie stabilizacji cen
eksportowych na produkty o podstawowym
znaczeniu dla krajow rozwijajacych sie.

Rozwéj handlu alternatywnego od péznych lat
60. wiazatl sie gléwnie z ruchem solidarnosci
politycznej. Wsrod partneréw handlowych
wczesnego ruchu byly tez panstwowe
organizacje handlowe. Handel alternatywny pod
koniec lat 60. i w latach 70. byl bardziej
nastawiony na szukanie rynkéw zbytu dla
produktow z krajow wylaczonych z gtownego
obrotu handlowego z powodéw politycznych (jak
Wietnam, Mozambik, Kuba czy Nikaragua), niz
na zapewnienie dobrobytu drobnym
producentom w tych krajach. W tym czasie
funkcjonowaly tez organizacje pozarzadowe,
okreslane jako organizacje handlu
alternatywnego (Alternative Trade Organisations
— ATOs).

SKLEPY SWIATA
(WORLDSHOPS,
WELTLADEN)

W pierwszych dekadach najwieksza role

w sprzedazy produktéw handlu alternatywnego
odgrywaly sklepy specjalistyczne i organizacje,
programowo zorientowane na te forme pomocy.
Znaczaca rola w rozwoju handlu
alternatywnego, a pozniej Sprawiedliwego
Handlu, przypada organizacjom pozarzadowym
z Holandii. W roku 1959 powstala tam
organizacja SOS Werelhandel, znana dzis jako
Fair Trade Original. To wlasnie holenderskie
grupy wsparcia dla Trzeciego Swiata rozpoczely
w latach 60. kampanie sprzedazy cukru
trzcinowego, wspierajac je przekazem: If you
buy cane sugar, you give people in poor

FAIR TRADE CZYLI SPRAWIEDLIWY HANDEL. PRZEWODNIK

countries a place in the sun of prosperity
(»Kupujac cukier trzcinowy, zapewniasz ludziom
w krajach ubogich lepsze warunki zyciowe.”).
Tam tez w roku 1969 otwarto pierwszy Sklep
Swiata (ang. Worldshop, niem. Weltladen,

fr. Magasins du monde), dajac poczatek
systemowi sklepow specjalistycznych, ktorych
dziatanie koncentruje sie na sprzedazy
produktow pochodzacych wylacznie od
drobnych wytwércow oraz na promocji idei
Sprawiedliwego Handlu. Od samego poczatku
znaczacy udzial w prowadzeniu Sklepow Swiata
maja wolontariusze, a zyski przeznaczane sg na
dziatania edukacyjne i promocyjne oraz
rozwijanie samego handlu. W zgodnych ocenach
sklepy te odegraty kluczowa role dla rozwoju
alternatywnego handlu i ruchu Sprawiedliwego
Handlu.

World Shop certyfikowany przez British Association of FT Shops
Haworth, West Yorkshire, UK
Fot. Jamie Simpson - HD Media Pro

Z czasem Sklepy Swiata staly sie glownym
kanalem dystrybucji produktow Sprawiedliwego
Handlu. W poszczegélnych krajach powstaty
organizacje parasolowe, jak Dutch Association of
World Shops, British Association of Fair Trade
Shops, Oxfam-Magasins du monde, Weltladen,
CTM Altro Mercato, ktére opracowaly standardy
krajowe dla Sklepéw Swiata. Pierwsza
europejska konferencja Sklepow Swiata odbyta
sie w roku 1984. Krajowe organizacje Sklepow
Swiata utworzyly w 1994 roku europejska sie¢
NEWS! (ang. Network of European World Shops),
jako platforme miedzynarodowa, skupiajaca
sieci krajowe (przystapila ona do WFTO).

W roku 2011 w Europie funkcjonowato okoto

4 tys. Sklepéw Swiata.



Rownolegle w krajach ubogich postepowat
proces powstawania organizacji, zajmujacych
sie doradztwem i wsparciem dla drobnych
wytwoércow, promujacych alternatywne
podejscie do handlu i zasad wspotpracy
miedzynarodowej. Organizacje te zyskiwaly
partnerow wsrod organizacji pozarzadowych,
dzialajacych w krajach Péinocy (np. Sklepy
Swiata).

W wyniku tych dzialan zaczely krystalizowac sie
zasady Sprawiedliwego Handlu oraz standardy
wspolpracy z drobnymi wytwércami z krajow
ubogich:

m ustalenie ceny za produkty, ktéra pokrywa
koszty produkcji;

m zapewnienie godziwego dochodu
zatrudnionym ludziom;

m inwestowanie w rozwoj dziatalnosci;

m wyplaty premii na rozwoj spotecznosci
lokalnych;

m pomoc w budowie infrastruktury;

m dlugoterminowe, partnerskie relacje
handlowe;

m ochrona Srodowiska naturalnego.

Standardy te staly sie najpierw obowiazujaca
praktyka w Sklepach Swiata, a nastepnie
zostaly przyjete przez rozwijajace sie
sukcesywnie organizacje Sprawiedliwego
Handlu.

SIECI ORGANIZACJI
HANDLOWYCH
SPRAWIEDLIWEGO
HANDLU

Od potowy lat 70. organizacje i firmy dziatajace
w nurcie alternatywnego handlu na swiecie
zaczely wymieniac sie doswiadczeniami

w trakcie organizowanych konferencji

i nieformalnych spotkan. W polowie lat 80.
pojawito sie pragnienie bardziej formalnego
potaczenia sit.

W roku 1987 powstalo stowarzyszenie EFTA
(European Fair Trade Association), zas w roku
1989 — IFAT (International Federation for
Alternative Trade; od roku 2005 World Fair
Trade Organization — WFTO). Sa to dwie sieci,
reprezentujace dwa rozne typy organizacji.

EFTA jest stowarzyszeniem najwickszych
organizacji importerskich SH w Europie. Z kolei
WFTO jest globalna siecia, zrzeszajaca grupy
producentéw, firmy i organizacje
Sprawiedliwego Handlu oraz innych
uczestnikéw ruchu z wszystkich kontynentéw.

EUROPEAN FAIR TRADE ASSOCIATION
(EFTA)

(EUROPEJSKIE STOWARZYSZENIE
SPRAWIEDLIWEGO HANDLU)

EFTA jest stowarzyszeniem dziesieciu
najwiekszych europejskich firm i organizacji
importerskich w 9 krajach europejskich.
Czlonkowie EFTA posiadajg wlasny katalog
standardow wspolpracy z producentami

z Poludnia, oparty o zasady Sprawiedliwego
Handlu. Wykazuja oni laczne obroty powyzej
100 mln euro rocznie, osiagane poprzez
alternatywne kanaly handlowe, tj. Sklepy
Swiata i grupy solidarnosciowe w Europie,

a takze przez konwencjonalne kanaty
dystrybucji. EFTA koordynuje kampanie

i lobbing ukierunkowany na europejskie
instytucje polityczne, majace na celu m.in.
rozwoj etycznych zamoéwien publicznych,
uwzgledniajacych w przetargach kryteria
zbiezne z kryteriami Sprawiedliwego Handlu.
Organizacja jest certyfikowanym cztonkiem
Swiatowej Organizacji Sprawiedliwego Handlu
(WFTO).

WFTO: CERTYFIKACJA ORGANIZACJI I FIRM,
10 ZASAD SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

Swiatowa Organizacja Sprawiedliwego Handlu
(World Fair Trade Organization — WFTO) zrzesza
podmioty (firmy, organizacje pozarzadowe, sieci
organizacji, osoby indywidualne), zaangazowane
w dzialanie na rzecz Sprawiedliwego Handlu -
zaréwno z Pélnocy, jak i krajéw Potudnia.

Podstawowa misja cztonkéw WFTO jest
dzialanie na rzecz spotecznosci drobnych
wytworcow i pracownikéw najemnych z krajow
Potudnia na zasadach Sprawiedliwego Handlu.
Ich dziatalnos¢ koncentruje sie na promocji idei
i wspolpracy z partnerami z Potudnia.

Pelne czlonkostwo w WFTO moga uzyskac
wylacznie organizacje, ktore w 100% angazuja
sie w Sprawiedliwy Handel. Czlonkowie WFTO
sg nie tylko pionierami ruchu, nierzadko
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o tradycji siegajacej kilkudziesieciu lat, ale tez
wprowadzaja na rynek wazne innowacje.
WFTO rozwija ruch od ponad 20 lat.
Reprezentuje etycznych handlowcow w skali
globalnej — od organizacji oddolnych

z wszystkich kontynentow, az po G8. Jest to
zarazem jedyna globalna sie¢, ktorej cztonkowie
tworza nieprzerwany, zintegrowany tancuch
dostawczy Sprawiedliwego Handlu — od
producentéw, az do sprzedazy detaliczne;j.
Podstawsg dla uzyskania czlonkostwa,

a zarazem statusu certyfikowanej organizacji
Sprawiedliwego Handlu, jest przestrzeganie
ustalonych przez WFTO 10 Zasad
Sprawiedliwego Handlu (patrz ramka). Aby
zostac czltonkiem WFTO, organizacja musi
wykazac, ze w swej dziatalnosci przestrzega
tych zasad i dazy do nawiazania relacji

z drobnymi producentami z Potudnia, celem
umozliwienia im rozwoju i zapewnienia dostepu
do rynku. Przestrzeganie Zasad jest
weryfikowane przez system monitoringu.

10 ZASAD SPRAWIEDLIWEGO HANDLU
— ORGANIZACJA WFTO:

1. Tworzenie mozliwosci rozwoju dla
producentéw w niekorzystnej sytuacji
ekonomicznej.

2. Przejrzystosé i odpowiedzialnosé.

3. Praktyki Sprawiedliwego Handlu:

troska o dobro spoleczne, ekonomiczne

i ekologiczne drobnych producentow;
przedplaty; dlugoterminowe stosunki
handlowe oparte na solidarnosci, zaufaniu
i wzajemnym szacunku; uznanie, promocja
i ochrona tozsamosci kulturowej

i tradycyjnych umiejetnosci producentow.

4. Zaplata sprawiedliwej ceny.
5. Zakaz pracy dzieci.

6. Zakaz dyskryminacji, rownosc¢ plci
i wolnos§¢ dzialalnosci zwiazkowej.

7. Zapewnienie dobrych warunkow pracy.

8. Budowanie potencjalu drobnych
wytworcow.

9. Promocja Sprawiedliwego Handlu.

10. Szacunek dla Srodowiska naturalnego.

FAIR TRADE CZYLI SPRAWIEDLIWY HANDEL.

Obecnie (2015 rok) WFTO skupia 359
organizacji cztonkowskich i 46 indywidualnie
stowarzyszonych oséb z 79 krajow. Ponad 70%
cztonkow stanowig organizacje Sprawiedliwego
Handlu, reprezentujace drobnych wytwoércow

z Potudnia.

Organizacja zarzadza Rada Dyrektorow, ktorych
czlonkowie wybieraja spomiedzy siebie. Wspiera
ich sekretariat WFTO Global. Rada Dyrektorow
WFTO jest odpowiedzialna za opracowywanie

i wdrazanie planéw zaakceptowanych przez
cztonkow.

Cztonkowie WFTO zrzeszeni sa w pieciu
organizacjach regionalnych: Afryka, Azja,
Ameryka Lacinska, Europa oraz Ameryka
Poéinocna i Pacyfik. Organizacje te funkcjonuja
w ramach niezaleznych struktur: Cooperation
for Fair Trade in Africa (COFTA), WFTO Asia,
WFTO LA (Associacion Latino Americana de
Commercio Justo - WFTO Latin America), WFTO
Europe i WFTO Pacific Rim.

WFTO dziala na rzecz takiego uksztaltowania
rynku globalnego, by wszystkie osoby

i organizacje handlowaly uczciwie dla dobra
wszystkich ludzi i calej planety, oraz by
rownowaga spoteczna, ekonomiczna

i ekologiczna byta nie tylko powszechna
praktyka, ale i warunkiem wstepnym dla
funkcjonowania rynku.

LOGO SWIATOWEJ ORGANIZACJI
SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

Uzywane przez certyfikowane organizacje
Sprawiedliwego Handlu, ktére sg zobowiazane
w 100% spelnia¢ miedzynarodowe kryteria
ustalone przez WFTO. Od 2013 roku WFTO
wprowadzilo system certyfikacji cztonkéw —
WFTO Guarantee System, ktéry pozwala na
umieszczanie znaku na opakowaniach
produktow wytwarzanych przez organizacje
cztonkowskie. Tym samym, logo WFTO
zaistniato jako znak towarowy od 2014 roku.
Wiecej informacji: www.wfto.com



wymiany miedzynarodowej. Przyjmowany przez
wiele lat model dostepnosci produktow
Sprawiedliwego Handlu — jedynie na pétkach
Sklepow Swiata — nie sprzyjat zwiekszaniu
udzialu w rynku i poszerzeniu asortymentu.

Cho¢ Sklepy Swiata réwniez w drugiej dekadzie
XXI wieku utrzymuyja silna pozycje
ekonomiczna, jednak maja w wielu krajach
charakter niszowy, poniewaz opieraja sie
glownie na sile nabywczej Swiadomych

i zaangazowanych konsumentéw, pozostajac na
marginesie gldownego nurtu, uksztaltowanego
przez klienta masowego i sieci supermarketéw.

Dynamiczny wzrost popularnosci
Sprawiedliwego Handlu w pierwszej dekadzie
XXI wieku wigze sie z wprowadzeniem
certyfikacji produktow i ich powszechnej
dostepnosci w strukturach biznesu
konwencjonalnego (supermarkety, wielcy
producenci zywnosci). Koncepcja zaklada
istnienie certyfikowanych organizacji
wytworcow oraz znakowanie dostarczanych
przez nich produktéw znakiem certyfikacyjnym,
potwierdzajacym ich pochodzenie etyczne.

Wytwdrnia herbaty Sorwathe . Kinihira, Rwanda.
Fot. Lukasz Sokét, 2010

CERTYFIKACJA PRODUKTOW

SPRAWIEDLIWY HANDEL
W GLOWNYM NURCIE
WYMIANY HANDLOWEJ

Poszukiwanie mozliwosci zwiekszania skali
dzialan doprowadzilo do wlaczenia produktow
Sprawiedliwego Handlu do gtéwnego nurtu

CERTYFIKACJA
PRODUKTOW

W drugiej potowie lat 80. pojawil sie nowatorski
pomyst dotarcia do szerszego grona odbiorcow
produktow Sprawiedliwego Handlu. Inicjatywa
wyszla od meksykanskich rolnikow
uprawiajacych kawe. Staneli oni w obliczu
kryzysu, ktéry powodowat gwattowny spadek
cen ziarna. 15 listopada 1988 roku powstata

w Holandii pierwsza inicjatywa certyfikujaca,
przyznajaca prawo uzywania znaku
certyfikacyjnego Sprawiedliwego Handlu -
fundacja Stichting Max Havelaar. Zalozycielem
byl pracujacy w Meksyku holenderski misjonarz
katolicki, ks. Frans van der Hoff, uczestniczacy
w powstaniu w 1981 roku spoétdzielni
producentéw kawy UCIRI (Union de
Comunidades Indigenas de la Region del Istmo),
oraz ekonomista holenderski Nico Roozen,
pracujacy w holenderskiej ekumenicznej agencji
rozwojowej Solidaridad, ktéra rowniez odegrata
istotna role w tworzeniu fundacji. Powstal
pierwszy znak certyfikacyjny Max Havelaar,
ktory umieszczono na opakowaniach kawy,
dostarczonej ze spo6tdzielni UCIRI w Meksyku.

Na przetomie lat 80. i 90. XX wieku koncepcja
certyfikacji produktow byta podejmowana przez
kolejne organizacje w réznych krajach
europejskich, Japonii, Australii, Nowej Zelandii,
Kanadzie i USA (Max Havelaar, TransFair,
Fairtrade Foundation). Nosily one nazwe
Inicjatyw Licencjonujacych (Licencing Initiative
LI). Kazda z nich miala odrebny znak
certyfikacyjny. Dzieki nim produkty spetniajace
wymogi Sprawiedliwego Handlu staly sie
rozpoznawalne. Mogty znalez¢ sie na pétkach
»=zWyktych” sklepow, dociera¢ do klienta
masowego i odnosi¢ sukcesy w gtownym nurcie
handlu konwencjonalnego (w sklepach
spozywczych, sklepach z zywnoscia ekologiczna,
supermarketach itp.).

W 1997 roku krajowe inicjatywy licencjonujace
utworzyly organizacje parasolowa Fairtrade
Labelling Organisation (obecnie Fairtrade
International — Fl).
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Zostal wypracowany jednolity system
certyfikacji produktow z katalogiem
standardow, ktére powinny spetniac
organizacje i przedsiebiorstwa producenckie

z Potudnia, przetworcy oraz organizacje i firmy
wprowadzajace na rynek produkty finalne

w opakowaniach jednostkowych. W roku 2002
zostal opracowany jednolity znak certyfikacyjny
Fairtrade, stopniowo wprowadzany

w poszczegoélnych krajach.

®

Flh S

Fairtrade International, wraz ze swymi
cztonkami i partnerami, zajmuje sie rozwojem
systemu certyfikacji, promocja idei i znaku
Fairtrade oraz przyznawaniem licencji

na umieszczanie znaku certyfikacyjnego

na opakowaniach jednostkowych.

Obecnie FI skupia prawie 30 organizacji: 3 sieci
producenckie na trzech kontynentach (Afryka,
Ameryka Lacinska i Karaiby, Azja i Pacyfik),
kilkanascie organizacji cztonkowskich

w krajach konsumenckich (Europa, Kanada,
Japonia, Australia i Nowa Zelandia oraz RPA)

i kilka organizacji marketingowych, zaré6wno

w krajach producenckich jak i konsumenckich
(Czechy i Stowacja, Hongkong, Korea
Potudniowa, Indie, Kenia, Brazylia.

Polska ma dotaczy¢ w 2015 r.).

SYSTEM CERTYFIKACJI FAIRTRADE

W ramach systemu certyfikacji Fairtrade
dziatalnos¢é producentéow z krajow ubogiego
Potudnia jest weryfikowana pod katem
wypelniania kryteriow systemu przez niezalezng
organizacje zewnetrznag — FLOCERT.
Kontrolowany jest takze przeplyw surowcow

i produktow — od certyfikowanych producentéw,
az do momentu, gdy znajda sie one

w jednostkowych opakowaniach konsumenckich,

opatrzonych logiem organizacji czy firmy,

wprowadzajacej produkt finalny na rynek (brand

owners). Po spelnieniu wszystkich kryteriow
moga oni uzyskac licencje na umieszczanie

znaku certyfikacyjnego Fairtrade na opakowaniu

jednostkowym.
Kryteria certyfikacji Fairtrade ustala Komitet
Standardéw FI, w sktad ktérego wchodza

FAIR TRADE CZYLI SPRAWIEDLIWY HANDEL. PRZEWODNIK

reprezentanci organizacji cztonkowskich, sieci
organizacji producenckich z Poludnia oraz
niezalezni eksperci. Komitet prowadzi szerokie
konsultacje z producentami, przedsiebiorcami,
niezaleznymi ekspertami, inspektorami kontroli
itp. oraz przestrzega kodeksu dobrych praktyk
ustanawiania standardow ISEAL (International
Social and Environmental Accreditation and
Labelling Alliance). Kryteria certyfikacji
Fairtrade opieraja sie na normach ISO 65 dla
jednostek certyfikujacych, co z kolei jest
kontrolowane przez niezalezny podmiot
zewnetrzny.

STANDARDY SYSTEMU FAIRTRADE
(kryteria podstawowe)

1. Zaplata ceny gwarantujacej pokrycie
kosztow produkcji.

2. Wyplata dodatkowej premii na rzecz
spolecznosci lokalnej.

3. Wyplata zaliczki na uzgodnione
kontrakty.

4. Zakaz pracy niewolniczej, pracy dzieci,
rownouprawnienie plci.

5. Ochrona Srodowiska, zrownowazony
rozwoj.

Wiecej: www.fairtrade.net

Na bazie miedzynarodowych zasad SH
okreslono standardy szczegbétowe dla
poszczegdlnych produktéw, ktére musza bycé
przestrzegane przez wytworcow. Do roku 2012
opracowano standardy certyfikacji Fairtrade
dla nastepujacych produktow: kakao, kawa,

Zbior herbaty. Spétdzielnia drobnych rolnikéw Assopthe,
Kinihira, Rwanda. Fot. Lukasz Sokét, 2010



herbata, cukier trzcinowy, wybrane Swieze
warzywa i owoce (w tym banany i winogrona),
owoce suszone, przetwory owocowe i warzywne,
soki i wina, produkty zbozowe (ryz, komosa
ryzowa/quinoa, palusznik/fonio), ziota, herbaty
ziolowe, przyprawy, nasiona oleiste, orzechy,
miod, kwiaty ciete, rosliny ozdobne, pitki
sportowe, bawelna, drewno, ztoto i srebro.
Asortyment jest stale rozszerzany,
przewidywane jest wprowadzenie standardéw
dotyczacych tekstyliow.

W przypadku certyfikowanych produktow
jednosktadnikowych (np. kawa) 100% surowca
musi pochodzi¢ ze zrédet certyfikowanych.

W produktach ztozonych (jak np. czekolada)
kazdy ze sktadnikéow wystepujacych w systemie
Sprawiedliwego Handlu musi by¢ certyfikowany
(np. kakao w czekoladzie nie moze by¢
czesciowo certyfikowane, a czeSciowo nie).
Jezeli na rynku jest dostepny jaki§ surowiec
certyfikowany (np. wanilia), w produktach
zlozonych nie mozna uzy¢ jego zamiennika bez
certyfikatu ani w czesci, ani w catosci,
natomiast surowce nie wystepujace w systemie
Sprawiedliwego Handlu nie moga stanowic
wiecej niz 80% sktadu produktu zlozonego.

Obok standardow szczegétowych dla produktow
istnieja standardy ogélne dla:

m demokratycznie zarzadzanych organizacji
drobnych producentéw (spotdzielni,
stowarzyszen itp.), ktorych dziatalno$¢ opiera
sie na ich pracy wlasnej i cztonkéw ich
rodzin,;

m organizacji zatrudniajacych pracownikéw
najemnych (np. wiekszych plantacji
czy przetworni);

m produkcji kontraktowej, prowadzonej przez
drobnych producentéw, ktorzy jeszcze nie
maja demokratycznie zarzadzanej organizaciji,
o ile wspélpracuja z eksporterem czy
organizacja pozarzadowa, ktoéra wspiera ich
na drodze do utworzenia niezaleznej
organizacji;

m organizacji handlowych, ktére kupuja,
przetwarzaja, paczkuja i sprzedaja hurtowo
produkty certyfikowane.

Producenci moga pochodzi¢ tylko z okreslonych
przez kryteria certyfikacji krajéow rozwijajacych
sie, natomiast wszystkie wymienione wyzej

rodzaje organizacji muszg przestrzegac
standardéw szczegotowych, dotyczacych
poszczegoélnych produktow. Hurtownicy

i detalisci, nabywajacy i sprzedajacy
certyfikowane produkty finalnew opakowaniach
jednostkowych ze znakiem Fairtrade, nie
podlegaja certyfikacji i kontroli w ramach
systemu.

Organizacje i firmy handlowe sa zobowiazane
ptaci¢ producentom co najmniej okreslona
standardami gwarantowana ceng¢ minimalng

i zawiera¢ umowy na okreslonych warunkach.
Standardy (zarowno ogoblne, jak i szczegotowe)
opierajg sie na pieciu podstawowych kryteriach
(patrz ramka na str.10).

FI publikuje na swoich stronach internetowych
tabele, zawierajace ceny minimalne (Fairtrade
Minimum Price) dla poszczegolnych produktéw
i krajow pochodzenia. Cena minimalna
gwarantuje pokrycie kosztéw produkcji, w tym
godziwego wynagrodzenia dla ludzi, ktérzy przy
niej pracuja. Cena transakcyjna, ktéra z reguly
jest ustalana w oparciu o ceny gieldowe, nie
moze by¢ od nich nizsza. Publikowane sa takze
tabele, okreslajace wysokos¢ premii na projekty
rozwojowe (Fairtrade Premium) dla
poszczegolnych produktow i regionow.

Zbiér ananséw — Ngong Raphael z firmy Biotropical,
Penja, Kamerun. Fot. Lukasz Sokét, 2012
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SYSTEMY CERTYFIKACJI PRODUKTOW FUNKCJONUJACE

W RAMACH SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

ECOCERT FAIR TRADE

Approved

FAIR TRADE
BY ECOCERT

Ecocert jest francuska organizacjq certyfikujaca,
utworzong w 1991 roku. Specjalizuje sie

w certyfikacji ekologicznych produktéw rolnych.
Dziata w ponad 90 krajach.

W roku 2007 roku organizacja opracowata
system certyfikacji, laczacy tradycyjne
standardy spoteczne Sprawiedliwego Handlu
(w wymiarze Polnoc-Potudnie) z kryteriami
ekologicznymi. Opiera sie¢ na standardach
ESR (sprawiedliwos¢, solidarnosé

i odpowiedzialnosé), ktore tacza kryteria Fair
Trade, rolnictwa ekologicznego oraz spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu. Zgodnosé

z kryteriami spotecznej odpowiedzialnosc
biznesu jest warunkiem wstepnym

dla certyfikacji Ecocert Fair Trade.

Od 2013 roku uwzgledniane sa kryteria
Sprawiedliwego Handlu takze w dzialalnosci
na terenie krajow rozwinietych (Péinoc-Péinoc).

Ecocert oferuje trzy rozne certyfikaty, opierajace
sie na tych samych standardach:

B Responsible by Ecocert;

B Fair Trade by Ecocert;

B Domestic Fair Trade by Ecocert.

Organem certyfikujacym, odpowiedzialnym
za kontrole przestrzegania kryteriow

i zarzadzanie standardem ESR, jest Ecocert
Environment.

W ostatnich latach grupa Ecocert zaciesnita
swoje powiazanie z IMO Swiss AG,
odpowiadajacym za certyfikat Fair for Life.
Jest on obecnie czescia grupy Ecocert.

Oba certyfikaty uznawano wzajemnie jeszcze
przed polaczeniem sie tych dwoch jednostek.

www.ecocert.com

FAIR TRADE CZYLI SPRAWIEDLIWY HANDEL. PRZEWODNIK

BIO PARTENAIRE

Bio Partenaire jest to stowarzyszenie francuskie,
zalozone w 2002 roku. Zrzesza mate i Srednie
firmy, zaangazowane w produkcje zywnosci
ekologicznej i Sprawiedliwy Handel.

Bio Partenaire stworzyl dwa certyfikaty:
B Organic Solidarity;
B Organic Fair Trade.

Certyfikat Organic Fair Trade zostal wypracowany
w 2000 roku dla firm wspélpracujacych

z organizacjami producentoéw z krajow
rozwijajacych sie. W roku 2009 standardy
certyfikatu w zakresie Sprawiedliwego Handlu
zostaly zharmonizowane ze standardami ESR.
Certyfikat Organic Solidarity zaprezentowano

w 2007 roku. Ukierunkowany jest na
partnerstwa lokalne, opierajace si¢ na zasadach
Sprawiedliwego Handlu ,Péinoc-Péinoc”, miedzy
producentami i przetwércami, majacymi siedzibe
we Francji.

Warunki przyznania obu certyfikatéow

sa podobne:

B organizacja musi by¢ czlonkiem Bio Partenaire;

B organizacja musi by¢ certyfikowana zgodnie
ze standardami ESR;

B produkt musi by¢ certyfikowany zgodnie
ze standardami ESR oraz
a) dla Organic Fair Trade sktadniki nie mogg
pochodzi¢ z upraw na terenie Francji;
b) dla Organic Solidarity produkt musi
pochodzi¢ z Francji;

B certyfikowane produkty moga byc¢
sprzedawane wytacznie w wyspecjalizowanych
sklepach ekologicznych i Fair Trade.

Organem certyfikujacym dla obu certyfikatow
w latach 2003-2009 byt Ecocert.

www.biopartenaire.com



FAIR FOR LIFE

System Fair for Life powstal w 2006 roku.

Jest owocem wspoélpracy pomiedzy jednostka
certyfikujaca IMO (Institute for Marketecology)
oraz Bio-Foundation. IMO dziata w obszarze
rolnictwa ekologicznego i systemow zarzadzania
srodowiskiem. Jest reprezentowane

w 90 krajach.

Certyfikat Fair for Life (podobnie jak Ecocert
Fair Trade i Naturland Fair) zostal wypracowany
przez podmioty zajmujace sie certyfikacja
ekologiczna i obejmuje kryteria dotyczace
rolnictwa ekologicznego, spoleczne;j
odpowiedzialnos¢ biznesu oraz Sprawiedliwego
Handlu. Certyfikat ten postrzegany jest jako
trudny do uzyskania, jednak nie wymaga,

by przedsiebiorstwa angazowaly sie

w dziatalnos§¢ rzeczniczg oraz wspierajaca wzrost
Swiadomosci spoteczne;j.

Certyfikat ten byl jednym z pierwszych, ktore
objely swoim zasiegiem organizacje
producenckie z krajow uprzemystowionych —

co znalazto juz wielu nasladowcow.
Charakterystyczny dla tego certyfikatu jest fakt,
iz organizacje drobnych producentow (tradycyjni
beneficjenci Sprawiedliwego Handlu) stanowig
tylko 17% wszystkich certyfikowanych
organizacji, podczas gdy plantacje stanowia
niemal 41%. Niemniej jednak wymagajace
kryteria sprawiaja, ze plantacje musza —
podobnie, jak inne certyfikowane organizacje —
przestrzegac zasad wyznaczanych przez trzy
filary tego standardu (rolnictwo ekologiczne,
spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu oraz
Sprawiedliwy Handel).

Od roku 2014 certyfikatem Fair for Life zarzadza
IMOgroup AG, jeden z jego wspottworcow,
ktoremu Bio-Foundation przekazala swoje
prawa. Certyfikat jest dostepny dla produktéw
dostarczanych przez firmy, ktore uzyskaty juz
certyfikat "For Life", wypelniajac kryteria
ekologiczne i spoteczne.

www.fairforlife.org

FAIRTRADE

FAIRTRADE

W 1988 roku powstat pierwszy certyfikat
produktowy Sprawiedliwego Handlu dla kawy,
opracowany przez fundacje Max Havelaar.

Jej zatozycielem byl pracujacy w Meksyku
holenderski misjonarz katolicki Frans

van der Hoff, uczestniczacy w powstaniu

w 1981 roku spoétdzielni producentow kawy
UCIRI, oraz ekonomista holenderski Nico
Roozen, pracujacy w holenderskie;j
ekumenicznej agencji rozwojowej Solidaridad,
ktora tez odegrata istotna role w powstaniu
fundacji. Na przetomie lat 80. i 90. ta inicjatywa
certyfikacji produktow oparta o metodologie
Max Havelaar znalazta nasladowcow w kilku
innych krajach europejskich i w Ameryce
Pélnocnej, zostala tez rozszerzona na inne
produkty.

W roku 1997 krajowe organizacje certyfikujace
wedlug tej metody zjednoczyly sie, tworzac
Fairtrade Labelling Organizations (FLO), ktéora
obecnie nazywa sie Fairtrade International (FI).
FLO ujednolicita standardy dla wszystkich
organizacji czlonkowskich, zas w 2003 roku
wprowadzita jednolity znak certyfikacyjny
Fairtrade (wczesniej kazda organizacja
poshugiwala sie wlasnym znakiem).

Standardy FI dotycza gtéwnie produktow
spozywczych (ale tez bawelny, pitek sportowych,
kwiatow, ztota i drewna) i maja dwie wersje: dla
drobnych producentéw oraz dla duzych plantacji
korzystajacych z pracy najemnej przy uprawie
bananéw, kwiatow, herbaty, owocow i warzyw.

W roku 2004 FI rozdzielila sie na dwie
niezalezne organizacje: Fairtrade Labelling
Organizations, ktora okresla standardy
certyfikatu Fairtrade, zapewnia wsparcie
producentom i promuje certyfikowane produkty,
oraz FLOCERT, ktéra kontroluje przestrzeganie
kryteriow i przyznaje prawo umieszczania znaku
certyfikacyjnego na opakowaniach.
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Od 2005 roku wprowadzane sa specyficzne
standardy "produkcji kontraktowej" pozwalajace
malym, niezorganizowanym producentom
uzyskac dostep do certyfikacji Fairtrade poprzez
dolaczenie do organizacji posredniczacych
(eksportera, przetworcy, organizacji
pozarzadowej) w celu wprowadzenia swoich
produktow na rynek. Zastosowanie tych
standardow jest jednak ograniczone do 3 krajow
i 4 produktow.

W 2014 roku Fairtrade International otworzyto
swoj system na nowy model biznesowy:
Fairtrade Sourcing Programs (FSP) dla bawelny,
kakao i cukru. Umozliwia on odejscie od polityki
»wszystko, co mozliwe" (all that can be),

i stosowanie ,certyfikatu dla sktadnikow"
(ingredient label) na produktach
wielosktadnikowych, ktére zawieraja tylko
jeden sktadnik z certyfikatem Fairtrade.
Modyfikuje to dotychczasowsg zasade, ze

w produktach ztozonych wszystkie sktadniki,
dla ktorych istnieja kryteria certyfikacji
Fairtrade, musza taki certyfikat posiadac.
Obecnie w przypadku kakao i cukru firmy moga
umieszczac certyfikat FSP na opakowaniu pod
warunkiem, ze 100% podstawowego sktadnika
produktu nabyto na zasadach Sprawiedliwego
Handlu. Inne sktadniki nie muszg by¢
certyfikowane. W przypadku bawelny certyfikat
FSP mozna umieszczac na metce tylko wtedy,
gdy ilos¢ zakupionej bawelny Fairtrade stanowi
100% ekwiwalentu danej linii produktowej

lub kolekgcji.

Fairtrade jest najstarszym i najbardziej
rozpoznawalnym znakiem ceryfikacyjnym
Sprawiedliwego Handlu. Umieszczony jest na
produktach generujacych ok. 80% wartosci
sprzedazy certyfikowanych produktow
Sprawiedliwego Handlu na swiecie. Pomimo
powstawania i rozwoju nowych certyfikatow,
w dalszym ciggu stanowi punk odniesienia
poniewaz niektore inne certyfikaty
Sprawiedliwego Handlu odwotlujg sie do cen
minimalnych i premii Fairtrade. System ten,
obok systemu Swiatowej Organizacji
Sprawiedliwego Handlu (WFTO), wspierany jest
przez sie¢ wolontariuszy, dziatajacych

w obszarze rzecznictwa oraz podnoszenia
Swiadomosci spotecznej i konsumenckie;.

info.fairtrade.net
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FAIR TRADE USA

FAIR TRADE
CERTIFIED"

Fair Trade USA (poprzednio Transfair USA)
rozpoczeta dziatalnosé¢ w 1998 roku w ramach
Fairtrade International (dawniej FLO).

1 stycznia 2012 roku Fair Trade USA opuscita
system Fairtrade International, chcac rozwijac
Sprawiedliwy Handel poprzez wlasna inicjatywe
Fair Trade for All i oglaszajac wlasny certyfikat.
Planowata w ten spos6b podwoi¢ oddziatywanie
Sprawiedliwego Handlu dzieki rozszerzeniu
zakresu podmiotéw uprawnionych

do certyfikacji o plantacje i drobnych rolnikow,
ktérzy nie zorganizowali sie w strukturach
spotdzielczych. Fair Trade USA oglosita plan
otwarcia swojego systemu dla wszystkich

—w tym dla plantacji kawy oraz
niezorganizowanych, drobnych rolnikéw
uprawiajacych kawe. Po odejsciu z systemu
Fairtrade wypracowala wlasne standardy dla
plantacji, niezaleznych rolnikéw, handlowcow
oraz wytworcow odziezy i artykulow
gospodarstwa domowego.

Zmiana nazwy z Transfair USA na Fair Trade
USA, opuszczenie systemu Fairtrade
International oraz wdrozenie inicjatywy Fair
Trade for All stalo sie przyczyna licznych
kontrowersji w ramach ruchu Sprawiedliwego
Handlu. Standardy dotyczace plantacji oraz
niezaleznych rolnikéw (kontraktowych) sa
podobne do standardow FI, jednak sg one
otwarte na nowe obszary, ktére w systemie
Fairtrade ograniczajg sie do drobnych,
zorganizowanych producentéw (w tym produkcje

kawy).

System ten obejmuje rygorystyczne kryteria
dla drobnych rolnikéw, w tym wszystkie wazne
kryteria tradycyjne, jak gwarantowana cena
minimalna, premia na projekty rozwojowe

i przedplaty dla producentéw. Nieco mniej
surowe sg kryteria dotyczacych zarzadzania
oraz kwestii spotecznych i ekologicznych.

Na przyktad brak tu wymogu demokratycznego



zarzadzania organizacji rolnikéw we wczesnych
latach ich funkcjonowania oraz ograniczenia
negatywnego wpltywu na srodowisko podczas
certyfikacji wstepnej. Kryteria proponowane
przez Fair Trade USA sa bardziej restrykcyjne
w odniesieniu do efektéw ekonomicznych — na
przyktad wymagaja demokratycznego
zarzadzania premiami na projekty rozwojowe.

Krytycy uznaja, ze Fair Trade USA stawia
stosunkowo malte wymagania dotyczace uzycia
swojego znaku certyfikujacego na produktach
wielosktadnikowych. Wedtug instrukcji,
jedynie 20% skladnikéw musi pochodzic¢

z certyfikowanych zrédel, by mozna byto
umiesci¢ znak na przedniej stronie opakowania
(podobnie jak w systemie Fairtrade
International). Brak tu jednak wymagania,

by wszystkie sktadniki, ktére moga by¢ dostepne
w ramach systemu certyfikacji, pochodzity

od producentow certyfikowanych.

fairtradeusa.org

NATURLAND FAIR

Naturland

Fair

Certyfikat Naturland Fair zostat wprowadzony
w 2010 roku jako uzupelnienie oferty
niemieckiego pioniera certyfikacji ekologicznej
organizacji Naturland. Jest efektem partnerstwa
z najwiekszym niemieckim i europejskim
importerem Sprawiedliwego Handlu,
GEPA.Certyfikat opiera sie na trzech filarach
zrownowazonego rozwoju — rolnictwie, relacjach
spolecznych i sprawiedliwych stosunkach
handlowych. Uzyskac¢ go moga przedsiebiorstwa,
ktore juz uzyskaly certyfikat ekologiczny
Naturland, spelniajac wymogi dotyczace
spotecznej odpowiedzialnosci biznesu i produkcji
ekologiczne;j.

Stowarzyszenie Naturland zrzesza 43.000
rolnikéw, posiadajacych ok. 270.000 ha ziemi,
i ok. 100 spéldzielni prowadzacych dziatalnosc

w zakresie rolnictwa ekologicznego w Niemczech
i na calym Swiecie. Pracuje ono nad ramami
dziatania, kontroluje przestrzeganie kryteriow
certyfikacji i prowadzi dzialania rzecznicze.

Naturland Fair byl jednym z pierwszych
certyfikatow, obok Bio Solidaire i Fair for Life,
ktéry mogt by¢ uzyskany przez producentow
z krajow OECD. Jest umieszczany na
innowacyjnych produktach, wytworzonych
ze skladnikow Sprawiedliwego Handlu
pochodzacych z krajéw Poinocy i Potudnia,
poczawszy od pierwszej czekolady
Sprawiedliwego Handlu, wytworzonej

z certyfikowanego mleka Fair Trade

w 2011 roku.

Stowarzyszenie Naturland prowadzi tez
dziatalnos¢ w dziedzinie rzecznictwa

i podnoszenia swiadomos$ci spolecznej

w celu zmiany zasad miedzynarodowych,
obowigzujacych w produkcji rolnej i relacjach
handlowych.

www.naturland.de

SMALL PRODUCERS' SYMBOL (SPP)

]
www.SPP.coop

Small Producers' Symbol (SPP — skroét z jezyka
hiszpanskiego) jest inicjatywa Sieci Drobnych
Producentéow Sprawiedliwego Handlu Ameryki
Lacinskiej i Karaibé6w (Coordinadora
Latinoamericana y del Caribe de Pequenos
Productores de Comercio Justo — CLAC)

z 2006 roku. W 2012 roku CLAC przekazato
wlasnosé certyfikatu niezaleznej organizacji
FUNDEPPO (Fundacja Zorganizowanych
Drobnych Producentéw), powotanej w celu
zarzadzania certyfikatem.

Opracowanie certyfikatu SPP jest skutkiem
sprzeciwu CLAC, ktory jest czlonkiem Fairtrade
International, wobec otwarcia certyfikacji
Fairtrade (oraz FT USA) na podmioty
postrzegane jako bezposredni konkurenci
drobnych producentow: przedsiebiorstw
(plantacji) korzystajacych z pracy najemne;j
oraz niezorganizowanych producentéw,
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zakontraktowanych przez wiecksze
przedsiebiorstwa. SPP przestrzega tradycyjnych
zasad Sprawiedliwego Handlu i dlatego jest
dostepny wylacznie dla zorganizowanych,
drobnych producentéw. FUNDEPPO
wypracowato ich bardzo precyzyjna definicje,
aby certyfikat SPP przynosit korzys¢ wtasnie im.
Definitywnie wyklucza on z procesu certyfikacji
plantacje i producentéw niezorganizowanych.

System SPP jest pierwszym certyfikatem,
stworzonym i zarzadzanym przez producentéw,
ktorzy stanowia wiekszos¢ (co najmniej 2/3)
we wszystkich organach decyzyjnych.

Standard SPP ktadzie szczeg6lny nacisk na
aspekty ekonomiczne (zapewnienie wsparcia

dla producentéw ze strony nabywcéw) oraz

na organizacyjne Sprawiedliwego Handlu.

Do kluczowych wymogoéw SPP nalezy budowanie
potencjatu producentoéw oraz dziatania na rzecz
wzmocnienie ich pozycji rynkowej. Wymogi
dotyczace redukcji negatywnego wplywu na
Srodowisko oraz praw pracowniczych sg mniej
sformalizowane, niz w przypadku innych
certyfikatow Sprawiedliwego Handlu

(np. konwencje MOP nie zostaly wymienione
wprost). Nie jest to powazny problem, dopoki
certyfikowane organizacje beda bazowac gltownie
na rodzinnych gospodarstwach rolnych i beda
zaangazowane w proces certyfikacji ekologiczne;j
w tym samym stopniu, co dzis.

home.spp.coop

WORLD FAIR TRADE ORGANIZATION

WFTO
GUARANTEED
FAIR TRADE

Swiatowa Organizacja Sprawiedliwego Handlu
(World Fair Trade Organization — WFTO) jest
globalna siecig organizacji i firm, utworzona
w 1989 roku, ktorych misja jest Sprawiedliwy
Handel. Poczatkowo producenckie organizacje
czlonkowskie WFTO byly zakladane w celu
wsparcia marginalizowanych spotecznosci

FAIR TRADE CZYLI SPRAWIEDLIWY HANDEL. PRZEWODNIK

i podtrzymania tradycyjnych zawodéw

i umiejetnosci, ktérych wyroby nie byty
certyfikowane w systemie Fairtrade.

To sprawito, ze wiekszos¢ certyfikowanych
organizacji cztonkowskich WFTO stanowia grupy
rzemiesSlnicze. Na pierwszym miejscu swojej
misji WFTO stawia rzecznictwo oraz podnoszenie
Swiadomosci spotecznej.

WFTO wypracowala pionierski system
certyfikacji dla tzw. Organizacji Sprawiedliwego
Handlu. Przez dtugi czas byt on dostepny jedynie
dla organizacji, ktore w 100% wypelniaty

10 zasad Sprawiedliwego Handlu spisanych
przez te organizacje. Weryfikacja przestrzegania
zasad SH polegata na sktadaniu raportow

Z samooceny oraz na ocenach wzajemnych,
prowadzonych przez organizacje cztonkowskie.
W styczniu 2004 roku zostal zaprezentowany
znak Organizacji Sprawiedliwego Handlu, ktéry
jednak nie moégt by¢ stosowany na produktach,
a jedynie do identyfikacji organizacji
czlonkowskich.

W maju 2013 roku WFTO wprowadzila nowy
system certyfikacji (WFTO Fair Trade Guarantee
System), ktéry obok wczesniejszych metod
wprowadzil koniecznos¢ audytu zewnetrznego.
Samoocena oraz oceny wzajemne zostaly jednak
zachowane, aby utrzymac koszty certyfikacji

na poziomie przystepnym dla matych organizacji
producenckich. Naprzemienne audyty
zewnetrzne oraz oceny wzajemne podkreslaja
tez dazenie WFTO do uzyskania mozliwie
wysokiego poziomu zaangazowania cztonkow

w prace catej sieci. Od 2014 roku cztonkowie
WFTO po przejsciu procedury certyfikacyjnej
uzyskuja prawo umieszczania znaku systemu
na opakowaniach produktéow oraz na etykietach
w przypadku wyrobow rzemiosta. WFTO

w przypadku pierwotnych dostawcow honoruje
takze inne certyfikaty Sprawiedliwego Handlu.

Najwieksza sita WFTO lezy w tym, iz — poza
obowiazkowymi kryteriami wymienionymi

w standardzie — WFTO oczekuje od swoich
cztonkow pelnego zaangazowania w dziatalnos¢
Sprawiedliwego Handlu i czuwa nad ciaglym
ulepszaniem ich praktyk.

www.wfto.com

Opracowano na podstawie "International
Guide to Fair Trade Labels",
French Fair Trade Platform, 2015.



Wszystkie produkty Sprawiedliwego Handlu
pochodza od producentéw przestrzegajacych
standardow i zasad Fair Trade, co jest
weryfikowane w ramach dwoch schematow:

m tradycyjne organizacje i firmy
Sprawiedliwego Handlu (certyfikowani
cztonkowie WFTO, przestrzegajacy w 100%
zasad Sprawiedliwego Handlu) — zrzeszenia
drobnych wytworcow rekodzieta, drobnych
rolnikow itp.;

m organizacje producentow (drobni rolnicy

i inni drobni producenci) oraz firmy (plantacje
czy wytwornie, zatrudniajace najemna site
robocza), ktore uzyskaty potwierdzenie
przestrzegania standardéw w procesie
wytwarzania danego produktu, okreslonych
przez niezalezna firme certyfikujaca (jak FLO
CERT, Naturland Fair, Ecocert Fair Trade, Bio
Equitable, Fair Trade USA).

Produkty SH w swym lanicuchu dostawczym
sa sprzedawane i wprowadzane na rynek

z udziatlem dwoch odmiennych, lecz
uzupetniajacych sie kanatow dystrybucji:

m droga tradycyjna poprzez zintegrowany
tancuch dostaw, w ktéorym produkty
Sprawiedliwego Handlu (rekodzieto, zywnos¢
itp.) sa wytwarzane, importowane

i rozprowadzane przez certyfikowane
organizacje Sprawiedliwego Handlu, ktore
uczestnicza w calym lancuchu dystrybucji
(cztonkowie WFTO, EFTA, organizacje
krajowych Sklepéw Swiata). Ich misja

i dzialania oparte sg w 100% na idei
Sprawiedliwego Handlu. Wykorzystuja one
Sprawiedliwy Handel jako narzedzie rozwoju,
stuzace wsparciu pokrzywdzonych producentow
i redukcji ubostwa, a swoja dziatalnosc
handlowa lacza z kampaniami informacyjnymi.
Produkty trafiaja do wyspecjalizowanych
sklepow, a takze do detalistow
konwencjonalnych, np. sieci handlowych czy
sklepow ze zdrowa zywnoscia;

m poprzez system certyfikacji produktu,
w ktorym produkty spelniajace standardy
miedzynarodowe sa znakowane dla tatwiejszego

JAK FUNKCJONUJE SPRAWIEDLIWY HANDEL?

ich rozpoznania przez konsumenta. Moga one
by¢ rozprowadzane zarowno przez
certyfikowane organizacje Sprawiedliwego
Handlu (np. Sklepy Swiata), jak przez
uczestnikow rynku konwencjonalnego — firmy,
korporacje, supermarkety, sieci dystrybucyjne
itp. W ramach licencji monitorowany jest
przepltyw surowcow w lancuchu dostawczym
i sktad produktow. Same organizacje czy firmy
(posrednicy, przetworcy) nie sa zobowiazane do
przestrzegania zasad Sprawiedliwego Handlu.

Wspblna cecha tych systemow jest
potwierdzanie przestrzegania zasad, kryteriow
obrotu i standardéw przez niezalezne
organizacje zewnetrzne (third party
certification/ monitoring). Poza tymi systemami
funkcjonuja tez producenci, przetworcy,
hurtownicy i detalisci, ktorych twierdzenie

o funkcjonowaniu w ramach Sprawiedliwego
Handlu nie jest potwierdzone przez zadne
zewnetrzne organizacje i niezalezny monitoring
lub proces certyfikacji. Powoli rosnie tez rola
rynkow lokalnych w krajach producentéw

w dystrybucji produktow Sprawiedliwego
Handlu.

Suszenie orzechéw macadamia.
Highlands Macadamia Cooperative Union Ltd., Ntchisi, Malawi
Fot. Michat Wilczek, Agencja Symetria, 2012
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Poczatki ruchu Sprawiedliwego Handlu

w Polsce datuja sie na rok 2003, gdy Polskie
Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu (PSSH)
rozpoczelo pionierskg prace na rzecz
wprowadzenia idei Sprawiedliwego Handlu do
Swiadomosci spotecznej oraz pojawienia sie
produktow Sprawiedliwego Handlu na polskim
rynku. Stowarzyszenie prowadzi szerokie
dzialania promocyjne i edukacyjne.
Organizacja jest jedynym w Polsce
certyfikowanym cztonkiem World Fair Trade
Organization.

W roku 2007 z inicjatywy PSSH zostata
zainicjowana kampania Miasta Przyjazne dla
Sprawiedliwego Handlu. Jej poczatkiem bylo
zaproszenie do Gdanska finskiego zaglowca

edukacyjnego Sprawiedliwego Handlu, ,Estelle”.

W ramach miedzynarodowego projektu
Aware&Fair, realizowanego w Polsce przez
PSSH i Urzad Miasta Poznania, Poznan, jako
pierwsze miasto w Polsce, uzyskat w
pazdzierniku 2012 honorowy tytut Miasta
Przyjaznego dla Sprawiedliwego Handlu,

a w 2014 roku odnowil tytut na kolejne 2 lata.

PSSH jako pierwsze w Polsce zorganizowalo
kilka wizyt przedstawicieli producentow
Sprawiedliwego Handlu m.in. z Meksyku,
Tanzanii, Filipin. Przyczynily sie one do
przyciagniecia uwagi medioéw i szerokiej
publicznosci do problematyki Sprawiedliwego
Handlu.

W roku 2009, przy udziale m.in. PSSH, Polskiej
Akcji Humanitarnej, Polskiej Zielonej Sieci,
zostala zawigzana Koalicja Sprawiedliwego
Handlu (PSSH brato udziat w pracach Koalicji
do 2013 roku), zrzeszajaca podmioty i osoby
deklarujace wsparcie dla rozwoju ruchu SH

w Polsce. Koalicja wlaczyla sie tez do kampanii
Miasta Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu.
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PRODUKTY
SPRAWIEDLIWEGO HANDLU
W POLSCE

Oferta produktow Sprawiedliwego Handlu

w naszym kraju stale sie poszerza, cho¢ nadal
jest stosunkowo uboga w poréwnaniu

z krajami, w ktérych ruch SH ma dtuzsza
historie. Najczesciej na pétkach sklepowych
znajdujemy kawe, herbate, cukier trzcinowy,
kakao i czekolade. W dobrych sklepach mozna
kupi¢ réwniez ryz, quinoa, suszone owoce,

a takze na przyklad wyroby z bawelny,
kosmetyki i rekodzieto.

Produkty Sprawiedliwego Handlu najlatwiej
rozpoznac na potkach po odpowiednim znaku
certyfikacyjnym i opisie na opakowaniu.

W praktyce najbardziej rozpoznawalnym
systemem certyfikacyjnym w Europie jest
Fairtrade (patrz str. 12). Obok niego
funkcjonuja takie systemy, jak Fair for life,
Naturland & Fair, Ecocert czy Bio Equitable.
Produktami Sprawiedliwego Handlu sa takze
wyroby wytwarzane przez certyfikowane
Organizacje Sprawiedliwego Handlu zrzeszone
w Swiatowej Organizacji Sprawiedliwego
Handlu (WFTO).

Produkty Fair Trade mozna spotkac zaréwno
w malych sklepach, jak i supermarketach na
terenie kraju. Zazwyczaj jednak ich miejsca na
potkach nie sa w szczegbdlny sposéb oznaczane.
Wyjatkiem jest sie¢ Marks & Spencer.
Rozpoznanie miejsc sprzedazy produktéow Fair
Trade i ich oznaczenie to jedno z zadan
kampanii Miasta Przyjazne dla Sprawiedliwego
Handlu. W ramach tej kampanii w 2012 roku
przy ul. Poznanskiej 25 w Poznaniu otworzono
pierwszy w kraju sklep Fair Trade, oferujacy
wylacznie towary Sprawiedliwego Handlu.
Szeroki asortyment produktow Sprawiedliwego
Handlu oferuja tez sklepy internetowe.



PRZYKLADOWE PRODUKTY
SPRAWIEDLIWEGO HANDLU
DOSTEPNE W POLSKICH
SKLEPACH

HERBATA

Herbata to po wodzie najpopularniejszy napdj

na Swiecie — szacuje sie, ze co sekunde
wypijanych jest 70 tys. filizanek. Przy uprawie
herbaty zatrudnienie znajduje okoto 50 milion6éw
osoOb, zamieszkujacych wiele z najubozszych
panstw swiata. Herbata jest zazwyczaj uprawiana
na duzych plantacjach, czesto nalezacych

do spéldzielni zrzeszajacych drobnych rolnikéw.
Zbieranie herbaty to jedno z najgorzej optacanych
zaje¢ na sSwiecie. Ciezka sytuacja pracownikow
plantacji w Indiach, Sri Lance i Kenii jest
powszechnie znana. Sprawiedliwy Handel pomaga
producentom i pracownikom plantacji przetrwac
na rynku dzieki stabilniejszym cenom i dostepowi
do nowych rynkéw zbytu.

Laczna kwota samych tylko premii Fairtrade
za lata 2012-2013 wyplaconych organizacjom
producenckim zrzeszajacym ponad 220 tys.
drobnych rolnikoéw i pracownikéw plantacji
herbaty wyniosta 5 mln euro.

Przetwornia herbaty Sorwathe. Kinihira, Rwanda
Fot. Lukasz Sokét, 2010

KAWA

Handel kawa to wielki biznes — kawa pozostaje
jednym z najcenniejszych towaréw w handlu
Swiatowym, ustepujac jedynie ropie naftowe;j!
Mimo to dla 25 milionéw drobnych rolnikéw
uprawa kawy to zmudna praca, ktéra czesto
przynosi niewielki zysk. Cho¢ w 2010 roku ceny
rynkowe osiagnely najwyzszy pulap od 13 lat,

nie przelozylo sie to na poprawe stopy zyciowej
rolnikéow. Powodem tej sytuacji jest spadek
wielkosci produkcji, wynikajacy ze zmian
klimatycznych, kryzysu na rynku kredytéw oraz
chor6b i starzenia sie drzew kawowych. Srodki,
ktoére drobni rolnicy zrzeszeni w spoéldzielniach
otrzymuja w ramach ceny i premii Fairtrade,
ulatwiaja realizacje dziatan biznesowych

i projektéw rozwojowych, a takze wplywaja
bezposrednio na poprawe warunkéw materialnych
lokalnych spotecznosci.

Yaczna kwota premii Fairtrade wyptaconych

za lata 2012-2013 wyniosta 44 mln euro.
Pienigdze te trafily do organizacji producentow
kawy certyfikowanych przez system Fairtrade
zrzeszajacych ponad po6t miliona drobnych
rolnikow. Organizacje producenckie przeznaczyty
te Srodki gléwnie na inwestycje w rozwoj
dziatalnosci prowadzonej przez zrzeszonych
rolnikow.

Zbiér kawy, Yem Peter Ful — farmer z Mbissi,
Spéidzielnia Fundong, Boyo Area Cooperative Union.
Region Bamenda, Kamerun. Fot. Lukasz Sokét, 2012

QUINOA

Quinoa, czyli komosa ryzowa, to roslina
jednoroczna. Pochodzi z regionu Altiplano —
ptaskowyzu srédgorskiego w Andach Srodkowych.
Wedhug historykow quinoa jest uprawiana

w Altiplano od ponad 7 000 lat i z uwagi

na niski wplyw na srodowisko przyczynia sie

do zachowania ekosystemu. Komosa ryzowa ma
duzy potencjal w zwalczaniu niedozywienia

w populacjach o stabym dostepie

do podstawowych sktadnikéw odzywczych.

W Ameryce Poludniowej z uprawy tej rosliny
utrzymuje sie ponad 130 000 matych,
rodzinnych plantacji. Wzrost spozycia komosy
ryzowej na innych kontynentach umozliwi
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drobnym producentom w Ameryce Poludniowej
kontynuowanie produkcji pierwotnymi sposobami
w zréownowazonym Srodowisku naturalnym. Warto
doda¢, ze ONZ podjeto uchwate ustanawiajaca

rok 2013 Miedzynarodowym Rokiem Quinoa.

Boliwijski farmer na polu quinoa,
Fot. FAOALC, 2012

KAKAO

Kakao produkuje sie w ponad 30 krajach
rozwijajacych sie, a przy jego uprawie pracuje
ponad 14 milionéw ludzi. 9 na 10 rolnikéw

z Wybrzeza Kosci Stoniowej i Ghany zyje wylacznie
z uprawy kakao. Z rozlegtych plantacji

o powierzchni co najmniej 40 hektaréow pochodzi
zaledwie 5% tego surowca, podczas gdy

na niewielkich farmach rodzinnych o powierzchni
nie przekraczajacej 5 hektarow powstaje az 90%
Swiatowej produkcji kakao. Szacowana premia
wyplacana w ramach systemu Fairtrade za lata
2012-2013 dla organizacji producentéw kakao,
zrzeszajacych w sumie ponad 125 tysiecy
drobnych rolnikéw, wyniosta 9,8 miln euro.

SWIATOWY RYNEK KAKAO

W Republice Wybrzeza Kosci Stoniowej —
najwiekszego na sSwiecie producenta kakao —
producent tego surowca osiaga sSredni przychod
per capita na poziomie 0,50 US$ dziennie

(180 US$ rocznie) Aby osiagnac ustanowiona
przez ONZ granice skrajnego ubostwa

wynoszaca 1,25US$ na dzien powinien zarabiac
2,5 raza wiecej. Aby osiagnaé poziom
wystarczajacy na pokrycie podstawowych potrzeb
poziom przychodow powinien byc¢ jeszcze wyzszy.
Jednym z zasadniczych powodow takiej sytuacji
sa niskie, niesprawiedliwe ceny ziarna kakaowego
narzucane przez dominujacych graczy na rynkach
Swiatowych.

FAIR TRADE CZYLI SPRAWIEDLIWY HANDEL. PRZEWODNIK

PRZYCHODY DROBNYCH ROLNIKOW PRODUKUJACYCH
ZIARNO KAKAOWE VS GRANICA UBOSTWA

o WYBRZEZE KOSCI
$ 0,50 e’ SLONIOWEJ
skrajne ubéstwo ubdstwo
$ 0,84 240% $ 2,00 GHANA

Fuzje i przejecia spowodowaly, ze kilka firm
posiada niemal 80% catego lanncucha wartosci
przy przetwarzaniu kakao, a drobni wytwércy
ziarna nie sa zorganizowani na tyle, by stac sie
znaczacymi podmiotami w tym tancuchu.
Niesprawiedliwy podziat wartosci i sity w tancuchu
dostaw kakao jest jedna z przyczyn nedzy
rolnikow. Szczegodlnie producenci czekolady (tacy
jak Mars, Nestlé Ferrero i Mondeléz), przetworcy
(tacy jak Barry Callebaut czy Cargill) i detalisci
osiggaja zbyt duze korzysci w porownaniu

do innych zainteresowanych stron.

Dwoch przetworcow (Barry Callebaut oraz Cargill)
wytwarza okoto 70-80% swiatowej produkcji
czekolady typu couverture (czekolada wysokiej
jakosci zawierajaca nie mniej niz 35% suchej
masy kakaowej). OSmiu producentéw i firm
przetworczych (traders and grinders) kontroluja
ok. 1/3 swiatowego handlu kakao. Produkcja
czekolady z ziarna certyfikownego (Fairtrade, UTZ,
Rain Forest Aliance) wzrosta globalnie — z 2%

w 2009 roku do niemal 16% Swiatowej sprzedazy
czekolady w badaniu w 2015 roku. Wiekszos¢
duzych firm (z wyjatkiem Mondeléz i Nestle)
zobowiazalo sie juz do 2020 roku korzystac
wylacznie z certyfikowanego ziarna.

Zrodto: Cocoa Barometr 2015

Rolnik suszacy kakao - wie$ Koudio Kouman,
Wybrzeze Kosci Stoniowej,. Fot. Tadeusz Makulski, 2012



SPOLECZNOSCI PRZYJAZNE

DLA SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

SPOLECZNOSCI przyjazne dia

W drugiej dekadzie XXI wieku Sprawiedliwy
Handel staje sie najbardziej rozpoznawalnag
forma pomocy rozwojowej dla krajow ubogiego
Poludnia. W dziatania popularyzujace Fair
Trade zaangazowane sa organizacje
pozarzadowe, instytucje publiczne, firmy,

a takze konsumenci. Trwalemu wzrostowi
sprzedazy produktéw Sprawiedliwego Handlu
towarzyszy rozwoéj promujacych go akcji
spotecznych. W krajach, ktérych mieszkancy
stykajq sie z ideg Fair Trade od kilkudziesieciu
lat, mozna mowic¢ o obywatelskim ruchu
poparcia dla Sprawiedliwego Handlu. Jego
poczatki zwiazane sa z brytyjska kampania
Fairtrade Towns (Miasta Przyjazne dla
Sprawiedliwego Handlu), ktéra objela z czasem
szkoly, wspélnoty wyznaniowe, firmy dziatajace
na rzecz promocji SH. Wszystkie te dziatania
wpisuja sie w kampanie Spotecznosci Przyjazne
dla Sprawiedliwego Handlu. Ponizej opisujemy
jej gtéowne komponenty:

MIASTA PRZYJAZNE
DLA SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

Kampania zostala zapoczatkowana w roku 2000
przez grupe entuzjastéw Sprawiedliwego
Handlu z brytyjskiego miasteczka Garstang.

Od tego czasu w ciagu jednej dekady w setkach
miast na kilku kontynentach przeprowadzono
szereg akcji promocyjnych, organizowanych
przez przedstawicieli lokalnych spotecznosci.

W potowie 2015 roku kampania Miasto
Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu
obejmowata juz 1703 miasta w 26 krajach
Swiata. Poznan jest pierwszym miastem

w Polsce, ktore uzyskalo ten zaszczytny tytut.
Zostal on przyznany wspolnie przez Koalicje
Sprawiedliwego Handlu oraz Polskie
Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu

10 listopada 2012 r.

Uzyskanie tytutu Miasto Przyjazne dla
Sprawiedliwego Handlu wiaze sie z realizacja
celow,wyznaczanych i monitorowanych na
poziomie krajowym. Kryteria, ktére nalezy
spelnié, nie sa jednolite na calym Swiecie.
Ustalaja je organizacje koordynujace kampanie
na danym obszarze. Do najczesciej stosowanych
nalezy 5 kryteriow sformulowanych w Wielkiej
Brytanii, gdzie kampania prowadzona jest pod
nazwa Fairtrade Towns.

Zobacz: fairtradetowns.org.uk
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Poznan, Stary Rynek 11.11.2012. Uczestnicy VI Miedzynarodowej Konferencji Fair Trade Towns Swietujq uzyskanie przez Poznan tytutu
"Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu". Fot. archiwum Polskiego Stowarzyszenia Sprawiedliwego Handlu, projekt Aware&Fair
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KRYTERIA PODSTAWOWE*:

1. Utworzenie lokalnej grupy koordynujacej
realizacje kampanii Miasta Przyjazne dla
Sprawiedliwego Handlu.

2. Przyjecie przez samorzad lokalny uchwaty
wspierajacej Sprawiedliwy Handel

i wzywajacej do zakupu produktow
Sprawiedliwego Handlu na potrzeby
lokalnych imprez i spotkan.

3. Zapewnienie dostepnosci asortymentu co
najmniej dwéch produktow Sprawiedliwego
Handlu w lokalnych sklepach oraz punktach
gastronomicznych.

4. Uzywanie produktow Sprawiedliwego
Handlu w przedsiebiorstwach oraz
instytucjach spolecznych na danym terenie.

5. Pozyskanie poparcia mediow oraz
spolecznosci lokalnej dla kampanii.
* Aktualna wersja kryteriow uzyskania tytulu Miasto

Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu opublikowana jest
na stronie spolecznosci.fairtrade.org.pl

KRYTERIA UZUPELNIAJACE:

6. Uzyskanie przez co najmniej dwie szkoly
lub uczelnie tytulu Szkota/Uczelnia
Przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu.

7. Uzyskanie przez co najmniej jedna parafie
lub wspolnote wyznaniowa tytulu Wspolnota
Religijna Przyjazna dla Sprawiedliwego
Handlu.

Obchody Swiatowego Dnia Sprawiedliwego Handlu - Dlugi Targ
Gdarisk. Fot. Tadeusz Makulski, 2012

FAIR TRADE CZYLI SPRAWIEDLIWY HANDEL.

SZKOLY PRZYJAZNE
DLA SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

W 2007 r. brytyjska organizacja pozarzadowa
Fairtrade Foundation, na fali sukcesu kampanii
Fairtrade Towns, zapoczatkowala kampanie
Fairtrade Schools, prowadzona w szkolach
podstawowych i §rednich (polska nazwa to
Szkoty Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu —
SzPdSH). W jej ramach uczniowie dowiaduja sie
o Sprawiedliwym Handlu na takich
przedmiotach jak wiedza o spoleczenstwie,
geografia, historia, jezyk ojczysty, a nawet
matematyka.

KRYTERIA*:

1. W szkole funkcjonuje grupa koordynujaca
dzialania, ktorej celem jest promocja idei

SH i prowadzenie kampanii Szkoty Przyjazne
dla Sprawiedliwego Handlu.

2. Wladze szkoly podpisuja deklaracje
dotyczaca zaangazowania szkoly w promocje
idei Sprawiedliwego Handlu.

3. Uczniowie i nauczyciele poznaja idee
Sprawiedliwego Handlu.

4. Szkola promuje idee Sprawiedliwego
Handlu na swoim terenie oraz
w spolecznosci lokalnej.

5. Szkola sprzyja wprowadzaniu produktow
Sprawiedliwego Handlu na swoim terenie
oraz w spolecznosci lokalnej.

*Aktualna wersja kryteriow uzyskania tytutu Szkota
Przyjazna dla SH publikowana jest na stronie
spolecznosci.fairtrade.org.pl

Kampania pomaga mltodym ludziom zrozumiec
mechanizmy dzialania rzadzace swiatowym
handlem, a takze sposoby, dzieki ktorym ma
on szanse stac sie bardziej sprawiedliwym. Idea
kampanii jest aktywne dzialanie uczniow

i nauczycieli na rzecz popularyzacji wiedzy
dotyczacej globalnych wspotzaleznosci,
odpowiedzialnej konsumpcji oraz SH,

zarowno w szkotach jak i w spotecznosciach
lokalnych.



Sukces brytyjskiej kampanii zachecit takze
aktywistow w innych krajach do jej podjecia.
Kampania objeta swym zasiegiem szkoly,
m.in. w takich krajach jak Irlandia, USA,
Hiszpania, Francja, Niemcy, Austria, Czechy,
Polska.

SIKOLA proyiamadia

Niniejszym uroczyscie potwierdzamy, ze

Il Liceum Ogodlnoksztatcgce w Poznaniu
im. Generatowej Zamoyskiej i Heleny Modrzejewskiej

-f 1 f ~f

w dniu 11.12.2014 uzyskato tytut

SZKOtA PRZYJAZNA DLA
SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

c"‘ Koallcja [Ty Te—
Sprawieditwego Sprawiediwego Hands
andby

UCZELNIE/WSPOLNOTY/MIEJSCA PRACY
PRZYJAZNE DLA SPRAWIEDLIWEGO
HANDLU

Kolejne obszary kampanii to Uczelnie Przyjazne
dla Sprawiedliwego Handlu (analogiczna do
kampanii Szkoly Przyjazne dla Sprawiedliwego
Handlu, ale dostosowana do wyzszego poziomu
edukacyjnego), Wspdlnoty Przyjazne dla
Sprawiedliwego Handlu (angazuje czlonkow
zwiazkow wyznaniowych, kosciolow i innych
organizacji religijnych na rzecz sprawiedliwosci
spolecznej i pomocy rozwojowej) oraz Miejsca
Pracy Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu
(chodzi o firmy r6znych branz, ktore nie
zajmujac sie bezposrednio produktami
spozywczymi ani rzemiesSlniczymi z krajow
Poludnia, wspieraja ich producentéw,

m.in. poprzez zakup kawy, herbaty, cukru

i innych produktow Fair Trade na potrzeby
biurowe oraz poprzez edukowanie swych

pracownikéw i interesariuszy w zakresie
Sprawiedliwego Handlu).

PIERWSZE EFEKTY W POLSCE

10 listopada 2012 roku Poznan, jako pierwsze
miasto w Polsce, uzyskalo zaszczytny tytul
»Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu”
(odnowiony w 2014 roku na kolejne 2 lata),

co wiazalo sie z podjeciem przez Rade Miasta
stosownej uchwaty, zaistnieniem lokalnej grupy
aktywistow, prowadzeniem dziatan
promocyjnych oraz obecnoscia produktow

Fair Trade podczas wydarzen organizowanych
przez miasto i w punktach sprzedazy.
Atmosfera poparcia dla Sprawiedliwego Handlu
wywolana udana kampania na poziomie
miejskim sprzyjala zainteresowaniu tematyka
SH w szkotach. W 2014 roku po wypelnieniu
stosownych kryteriéw Szkotami Przyjaznymi
dla Sprawiedliwego Handlu zostaty jako
pierwsze Szkola Pigtkowska oraz II Liceum
Ogolnoksztalcace w Poznaniu. Jako trzecia
szkota w kraju tytutl ten otrzymal Zespot Szkot
Handlowych w Katowicach w kwietniu 2015.
Kampania z powodzeniem rozwija sie w innych
szkotach.

Polska kampania Spotecznosci Przyjazne

dla Sprawiedliwego Handlu, prowadzona przez
Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu
wraz Fundacja “Koalicja Sprawiedliwego
Handlu”, jest czescia Miedzynarodowego ruchu
Fair Trade Towns, ktorego celem jest
mobilizacja mieszkancéw do dzialan na rzecz
promowania Sprawiedliwego Handlu

i ksztaltowania odpowiedzialnych zachowan
konsumenckich wspierajacych zrownowazony
rozwoj.

Zobacz: spolecznosci.fairtrade.org.pl
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Przyktady logotypow kampanii Fair Trade Towns z réznych krajow.
Archiwum PSSH.
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ALTERNATYWNE POGLADY NA TEMAT

SPRAWIEDLIWEGO HANDLU - POLEMIKA*

Wraz ze wzrostem popularnosci idei
Sprawiedliwego Handlu, jak réwniez wzrostem
wartosci sprzedazy produktéw Fair Trade,
zaczely sie pojawia¢ glosy krytyczne zwigzane

z ruchem. Wiekszos§¢ z nich prezentowana jest
przez autoréw zwiazanych z neoliberalng mysla
ekonomiczna, a wiec zwolennikéw tzw. wolnego
handlu oraz wolnosci gospodarczej. Jedng

z najwazniejszych publikacji, ktéra odbila sie
echem szczegblnie w Wielkiej Brytanii, byta
ksigzka Marca Sidwella: Unfair Trade, wydana
w 2008 roku. W Polsce popularng praca wsrod
krytykow Sprawiedliwego Handlu byla,
przettumaczona na jezyk polski, krotka ksiazka
Victora V. Claara: Sprawiedliwy Handel? Czy
FEair Trade rzeczywiscie zwalcza problem
ubdéstwa?. Omawiajac krytyczne stanowiska
ww. autoré6w warto zaznaczy¢, ze obaj zdaja sie
traktowaé¢ ruch Sprawiedliwego Handlu jako
jedna, sterowana odgoérnie catosé, przez co

Kuwiaty ze Sprawiedliwego Handlu na bazarze w Poznaniu.
Fot. Maja Niezborata, 2014

FAIR TRADE CZYLI SPRAWIEDLIWY HANDEL. PRZEWODNIK

dopuszczaja sie wielu uproszczen. Natomiast
trzeba wziaé¢ pod uwage, ze Fair Trade to sie¢
organizacji i firm, prowadzacych dosc¢
autonomiczna dziatalnos¢. Laczy je wspolna
idea i zasady postepowania. Poszczegblne
zarzuty, nawet jesli silnie argumentowane, nie
musza dotyczy¢ catosci ruchu, jak sugeruja
autorzy.

SPRAWIEDLIWY CZY WOLNY?

Najwazniejszym elementem dowodzenia obu
autorow jest twierdzenie, ze Sprawiedliwy
Handel jest przeciwienstwem wolnego handlu
(Fair Trade vs free trade). Claar sugeruje
wprost, ze Fair Trade jest czyms$ w rodzaju
pozarynkowych regulacji, ktore wprowadzaja
niepotrzebne i niebezpieczne dla rynku
mechanizmy. Sidwell odnosi sie do tego
argumentu mniej bezposrednio, ale bardzo
mocno podkres$la, ze jego zdaniem tamanie
ograniczen i regulacji w miedzynarodowym
handlu powinno przynies¢ wiecej dobrego, niz
dziatania Sprawiedliwego Handlu.

W rzeczywistosci Sprawiedliwy Handel nie
przeciwstawia sie idei wolno$ci gospodarczej,

a jedynie ja uszczegélawia. Calkowicie
zderegulowany wolny rynek zawsze prowadzi do
tworzenia monopoli, karteli czy oligopoli, jest
korupcjogenny, pozbawia gospodarke
ograniczen prawnych w postaci standardéow
(np. pracy czy sanitarnych), sprawiajac, ze
wzrasta dynamika zmian cen oraz ryzyko
kryzysu gospodarczego. Rowniez wolnosé

w handlu miedzynarodowym sprzyja
korporacjom miedzynarodowym,
wykorzystujacym swoja uprzywilejowana
pozycje. Mali gracze znajduja sie na wolnym
rynku w gorszej sytuacji, a pracownicy najemni
sg wykorzystywani. Aby rynek funkcjonowat
sprawnie, wymaga regulacji i kontroli, a wiec
wprowadzania mechanizmow sprzecznych

z idea wolnosci gospodarczej. Sprawiedliwy
Handel w pewnym sensie zastepuje dzialania
rzadu, gdyz wprowadza regulacje w kontaktach



pomiedzy podmiotami gospodarczymi, tak aby
mialy one w miare sprawiedliwe mozliwosci
wspolpracy, nie dyskryminujace zadnej ze
stron. Dlatego tez SH moze kojarzy¢ sie

z mechanizmami sprzecznymi z idea wolnosci
gospodarczej. Jednak reguly Fair Trade nie sa
narzucane przez rzady, czy tez organizacje
miedzyrzadowe, lecz niezalezne podmioty na
zasadzie dobrowolnosci. W zwigzku z tym
Sprawiedliwy Handel nie moze by¢ uwazany za
sprzeczny z ideami liberalnej gospodarki.

Claar i Sidwell sg zwolennikami nieskrepowanej
wolnosci gospodarczej. Claar pisze, ze stosunki
handlowe nie moga by¢ niesprawiedliwe

z samej racji swojej natury (dobrowolnosci
zawieranych kontraktéw). Jednak wiele
przyktadéw pokazuje, ze handel niekorzystny
dla jednej ze stron moze mie¢ miejsce. Dzieje
sie tak np. w warunkach monopolu, wymuszen,
lamania praw, korupcji, stabosci instytuc;ji
panstwa itd., co zawsze prowadzi do
wykorzystywania stabych przez silnych.
Zjawiska te wystepuja w krajach rozwijajacych
sie i sa skwapliwie wykorzystywane przez
wielkie korporacje miedzynarodowe, ktore

w oficjalnej wymowie stoja na strazy tzw.
wolnego rynku. Przykladem moze by¢ sytuacja
w Wybrzezu Kosci Stoniowej, gdzie wiekszos¢
producentéw kakao sprzedaje swoje plony po
cenie prawie dwukrotnie nizszej niz cena
minimalna ustanowiona przez panstwo na
poziomie nizszym niz cena miedzynarodowa.
Dzieje sie tak dlatego, ze w kraju panuje
swoboda gospodarcza w zakresie handlu kakao.
Podobny schemat panuje w wielu krajach
Ameryki Lacinskiej, gdzie posrednicy handlowi
oferuja farmerom uprawiajacym kawe ceny
duzo nizsze od wartosci kawy na rynku
lokalnym. Bazuja oni na niktej wiedzy rolnikéw
i w ten sposob osiagaja wieksze zyski.
Niewyksztalceni, niezmotoryzowani rolnicy
czesto nie majg mozliwosci sprzeciwu.

Sidwell przyczyn rozwoju i niedorozwoju
doszukuje sie wylacznie w otwartosci
gospodarki i wolnym handlu, pomijajac
czynniki takie jak historia, kultura, klimat,
neokolonializm, polityka czy konflikty zbrojne.
Jego zdaniem wolny handel jest najlepszym
remedium na zwalczanie ubéstwa i nieréwnosci
na Swiecie oraz najbardziej sprawiedliwa forma

wymiany miedzynarodowej, czego przyktadem
sa Chiny, Indie oraz Hong Kong, a odwrotnoscia
kraje afrykanskie. Autor uwaza, ze najbardziej
otwarte gospodarki (USA, Wielka Brytania) sa
jednoczesnie najlepiej rozwinietymi, podczas
gdy najbardziej protekcjonistyczne (Wietnam,
Nikaragua i Brazylia) radza sobie gorzej. Jednak
dynamiczny rozw6j Chin, Wietnamu czy Brazylii
— uznawanych za jedne z najbardziej
protekcjonistycznych gospodarek na swiecie,
zaprzecza tej teorii. Natomiast Stany
Zjednoczone, ktére obecnie uwazane sa za
wolnorynkowe, w XIX wieku prowadzity skrajnie
protekcjonistyczna polityke, co bylo jedna

z waznych przyczyn szybkiego doganiania
Europy w tamtym czasie.

HANDEL CZY POMOC?

Obaj autorzy twierdza, ze Sprawiedliwy Handel
to glownie pomoc ubogim. Uwazaja jednak, ze
istnieja inne, bardziej efektywne formy pomocy.
Claar wskazuje na pomoc rozwojowa (podaje
przyktad programu adopcji serca), a Sidwell na
pomoc humanitarna.

Warto zauwazy¢, ze kazda forma pomocy
charytatywnej i humanitarnej rodzi koszty.
Niejednokrotnie, szczegélnie w strefach klesk
zywiolowych i na obszarach konfliktéw
zbrojnych, ponad polowa kwoty przekazane;j
przez darczyncéw nie trafia do potrzebujacych.
Srodki te przeznacza sie na administracje,
pensje dla pracownikéw organizacji
pomocowych, koszty transportu, podatki,
licencje, pozwolenia, a czasem lapowki dla
urzednikow.

Dodatkowo, pomoc humanitarna, tak potrzebna
w czasie klesk, konfliktow i epidemii, czesto ma
charakter dorazny i nie generuje aktywnosci ani
rozwoju, w zwiazku z czym, po zazegnaniu
problemu, sytuacja wraca do stanu
wyjSciowego. Natomiast promowanie handlu

i produkcji stuzy dlugofalowemu rozwojowi.

W zwiazku z tym wspieranie dziatalnosci
gospodarczej nie powinno pozostawac bez
regulacji, gdyz moze to prowadzic¢ do
powstawania monopoli i wzrostu nieréwnosci
spotecznych. Dlatego tak wazne jest tu
stosowanie zasad, ktore proponuje
Sprawiedliwy Handel.
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Ponizsza tabela przedstawia w sposob uporzadkowany i syntetyczny argumentacje przedstawiona przez
Sidwella i Claara oraz komentarze do niej.

ARGUMENTY PRZECIWNE FAIR TRADE KOMENTARZ

Sprawiedliwy Handel jest
niesprawiedliwy

- nie jest dostepny dla kazdego,
lecz tylko dla wybranych.
(Sidwell)

Fair Trade wspiera gldwnie rolnikow

z lepiej rozwinietych krajow (Meksyk),
pomijajac tych gorzej rozwinietych
(Etiopia).

(Sidwell)

Fair Trade nie sprzyja rozwojowi,
stawiajac na niewydajnych rolnikow,
ktorzy nie chca inwestowaé

w dywersyfikacje produkcji czy
mechanizacje.

(Sidwell, Claar)

80% produktow wytwarzanych przez
spoldzielnie Sprawiedliwego Handlu
sprzedawane jest na rynku
konwencjonalnym.

(Sidwell)

Jest mozliwe, ze wiele produktow
sprzedawanych z certyfikatem
Fairtrade nie jest produkowanych
z zachowaniem zasad ruchu.
(Sidwell)

Rzeczywiscie organizacje i firmy dzialajace w ramach Sprawiedliwego
Handlu wspélpracuja przede wszystkim ze zorganizowanymi
w spéldzielnie grupami rolnikéw. To, na ile z tej pomocy korzystajg
pojedynczy rolnicy, zalezy od demokratycznie wybieranych wladz

spoéldzielni. Tylko niektérzy pracownicy najemni sa czlonkami
spoéldzielni, niemniej jednak gtéwna sita robocza w wiekszosci farm sg ich
wlasciciele badz dzierzawcy, odczuwajacy znaczna korzysé
z funkcjonowania Fair Trade. Maly wplyw FT na poprawe losu

pracownikéw najemnych jest jednym z wyzwan, przed ktérymi stoi ruch.

Ruch Fair Trade rozwija sie¢ w niemal wszystkich krajach globalnego
Potudnia, a najszybciej w ubogich krajach Afryki i Ameryki Lacinskie;j.
Przytoczony przyklad Etiopii jest tu wyjatkowo nietrafiony, gdyz wlasnie
tam istnieje jedna z najwiekszych spoéldzielni Fair Trade na Swiecie.
Niestety, istnienie Sprawiedliwego Handlu uwarunkowane jest rowniez
czynnikami politycznymi, dlatego tez nie rozwija sie lub rozwija sie stabo

w krajach ogarnietych wewnetrznym konfliktem zbrojnym.

Rzeczywiscie najwieksze korzysci ze sprzedazy produktéw na zasadach
Sprawiedliwego Handlu odnosza najmniej nowoczesni drobni rolnicy,
nierzadko uzywajacych jedynie maczety i motyki. Od pokolen tkwig oni
w kregu ubéstwa, ktore nie pozwala dzieciom wyrwac sie z biedy, gdyz nie
otrzymuja edukacji, a ich ubodzy rodzice nie sa w stanie nauczy¢ ich
niczego poza gospodarowaniem w tradycyjny sposéb na farmie. Istnieja
setki przykladow, gdzie dzieki premiom uzyskiwanym w ramach
Sprawiedliwego Handlu mozliwe staly si¢ inwestycje w edukacje, stuzbe
zdrowia etc. Réwnie wiele przykladow pokazuje, jak spotecznosci dzieki
pieniadzom z FT dywersyfikowaly lub unowoczes$niaty produkcje, np.
przez inwestowanie w agroturystyke, warsztaty rekodzielnicze, wiekszy
dostep do maszyn czy sadzonek. RzeczywiScie rzadziej inwestowano
w mechanizacje, jednak nie zawsze jest ona mozliwa do wprowadzenia na
terenach trudnodostepnych i niekoniecznie pozostaje rozwiazaniem

najkorzystniejszym dla danej spotecznosci.

Jezeli spotdzielnie produkujg wiecej niz wynika z popytu na produkty Fair
Trade w Europie i USA, to nie mozna im zabroni¢ sprzedawac¢ na rynek
konwencjonalny. Jest to jednak raczej powod do zadowolenia, gdyz dzieki
temu Sprawiedliwy Handel wplywa pozytywnie roéwniez na rynek
konwencjonalny, sprawiajac na przyklad, ze réwniez na rynku
konwencjonalnym przestrzega sie praw pracowniczych, czy praw dzieci

na farmach.

Pewne odstepstwa moga pojawi¢ sie zawsze na zasadzie bledu
ich
i oddzielenia od produktow

statystycznego, jednak sSledzenie przeplywu produktéw oraz
odpowiedniego oznakowania
konwencjonalnych jest jednym z najlepiej realizowanych przez Fairtrade

International zadan.

FAIR TRADE CZYLI SPRAWIEDLIWY HANDEL.



ARGUMENTY PRZECIWNE FAIR TRADE KOMENTARZ

Tylko 10% przychodu ze sprzedazy
trafia do producenta (farmera).
(Sidwell)

Sprawiedliwy Handel sprzyja
przechodzeniu na uprawe kawy,

co moze wplynaé na wzrost jej podazy,
a w efekcie spadek cen, co uderzy
glownie w rolnikéw nie chronionych
przez FT.

(Claar)

Fair Trade jest szczegélnym rodzajem
marketingu. Producenci produktow
Fair Trade buduja pewna marke i jest
to glownym przedmiotem ich dzialan.
(Claar)

Znak FT jest wykorzystywany jako
pretekst do podnoszenia cen
detalicznych.

(Claar)

Jest to nieuprawnione uogoOlnienie. Zaplata za surowiec rozni sie
w zaleznosci od produktu — dla herbaty jest to mniej niz 10%, podczas gdy
dla owocow Swiezych stanowi nawet 50%. Z drugiej strony jest ona
zalezna od stopnia przetworzenia produktu. Wartosci te mozna poddawac
krytyce, jednak gdy zdamy sobie sprawe, ze w Polsce 23% ceny detalicznej
stanowi VAT, ok. 30-35% marze detalistow i hurtownikéw, a do tego
dochodza koszty produkcji (np. palenia kawy), magazynowania,
transportu, marketingu (w przypadku herbaty), optacenia znacznie
drozszej sity roboczej, czynszow, to kwota 10% przestaje wydawac sie tak
niskg. Warto sobie zda¢ sprawe rowniez z tego, ze farmerzy zrzeszeni
w spéldzielniach certyfikowanych w ramach Fair Trade nierzadko dostajg
za swoje plony dwukrotnie wiecej niz miejscowi rolnicy spoza spétdzielni.
Organizacja Fairtrade International publikuje na swoich stronach tabele
cen zapewniajacych pokrycie kosztow wytworzenia poszczegélnych
produktéw z uwzglednieniem specyfiki krajow. Tabela zawiera takze
wysokos¢ premii socjalnej wyptacanej dostawcy oprocz ceny. Transakcje
zawierane w ramach systemu musza uwzglednia¢ te dane.

(www.fairtrade.net)

W momencie gdy Claar pisat te stowa, ceny kawy na rynkach bily kolejne
rekordy, sprawiajac, ze nawet najbardziej dyskryminowani farmerzy
otrzymywali wiecej niz dotychczas. Ponadto Fair Trade to nie tylko kawa,
ale rowniez herbata, kakao, mango, ananasy, orzechy, wino, zloto, pitki
footballowe, bawelna oraz cata gama rekodzielta. Chcac zawierac

transakcje w systemie Fair Trade nie jest sie skazanym na kawe.

Rzeczywiscie w bardzo wielu dziataniach podejmowanych w ramach
Sprawiedliwego Handlu mieszcza sie dzialania marketingowe. Jednak
trudno wyobrazi¢ sobie handel bez reklamy, rowniez ten sprawiedliwy.
Marketing jest bardzo wazny, by¢ moze najwazniejszy, cho¢ nalezy
zwroci¢ uwage, ze pod dziatania marketingowe w przypadku Fair Trade
nalezy zaliczy¢ edukacje globalna oraz inicjatywy oddolne grup
konsumentéw na rzecz odpowiedzialnej konsumpcji. Oprocz tego Ruch
Sprawiedliwego Handlu to réwniez organizacje, firmy, szkolenia, audyty,
a takze kampanie na rzecz odpowiedzialnej konsumpcji i wiele innych
dziatan odgérnych i oddolnych, ktérych nikt nie jest w stanie objac

i kontrolowac.

Jest mozliwe, ze detalista wykorzystujac mode na znaczek podnosi ceny
nieproporcjonalnie do poniesionych kosztow. Takie dzialania nalezy
napietnowaé¢, jednak nie sposéb ich kontrolowaé, gdyz kazdy
przedsiebiorca ma swobode gospodarowania w ustalaniu cen sprzedazy

we wlasnym sklepie.

*Material opracowano na podstawie artykulu Borysa Binkowskiego: Alternatywy Sprawiedliwego

Handlu? Wolny handel i pomoc humanitarna. Skréty i zmiany pochodza od redakcji.
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SPRAWIEDLIWY HANDEL ZMIENIA RZECZYWISTOSC

Ruch Sprawiedliwego Handlu jest jedna

z najbardziej efektywnych, sprawdzonych form
pozarzadowej pomocy rozwojowej. Umozliwia
drobnym wytwoércom, rolnikom i pracownikom
najemnym utrzymanie sie z pracy wlasnych rak
i rozwoj ich spotecznosci lokalnych.

Tylko w latach 2012-2013, oprocz pieniedzy
za swoje produkty, drobni rolnicy uzyskali

w ramach systemu Fairtrade dodatkowo

95,2 mln euro jako premie na rozwoj lokalnej
spotecznosci(wedtug Fairtrade International).
Zostala ona przeznaczona m.in. na budowanie
potencjatu organizacji producenckich,
unowoczesnianie metod produkcji, tworzenie
infrastruktury, budowe wodociagow, szkél,
przychodni, podnoszenie kwalifikacji

i doksztalcanie itp. Dzieki temu mechanizmowi
konsumenci, nabywajac produkty
Sprawiedliwego Handlu, moga decydowac

o ksztaltowaniu Swiata w taki sposéb, by byt
bardziej przyjazny i sprawiedliwy dla
wszystkich.

Niezwykle wazne dla wiarygodnosci ruchu
Sprawieldiwego Handlu sa Swiadectwa
drobnych producentéw, korzystajacych z jego
dobrodziejstw. Pierwszym przykladem, z ktorym
mieszkancy Polski mogli zapoznac sie
bezposrednio w roku 2009, jest meksykanska
Spotdzielnia FIECH, produkujaca m.in. kawe

z zachowaniem standardow certyfikacji
Fairtrade. Zrzesza ona drobnych rolnikow
indianskich ze stanu Chiapas — najbiedniejszego
regionu Meksyku.

Farmerzy, drobni producenci kawy ze spétdzielni FIECH, Meksyk,
Fot. Hugo Roblero, 2009

FAIR TRADE CZYLI SPRAWIEDLIWY HANDEL. PRZEWODNIK

Wedlug relacji przedstawiciela spétdzielni,
Hugo Enrique Roblero Gordillo, jej cztonkowie
przeznaczyli fundusze pochodzace z premii
socjalnej na wyposazenie przetworni kawy, co
umozliwilo im stworzenie wlasnej marki kawy
i uruchomienie sieci kawiarni Biomaya.
Dzieki temu uzyskali bezposredni dostep

do rynku detalicznego, a cata wartos¢ dodana
uzyskana w procesie produkcji, przetwarzania
i sprzedazy kawy pozostaje w ich gestii.
Stworzyli tez stuzbe ratownicza, ktéra zapewnia
pomoc mieszkancom regionu w przypadku
klesk zywiotowych oraz innych zagrozen

dla mienia, zdrowia i zycia (zrédlo: PSSH).

W 2010 roku Polske odwiedzil dyrektor
spotdzielni Oromia Tadesse Meskela, bohater
filmu ,,Czarne ztoto”, ukazujacego wplyw
Sprawiedliwego Handlu na relacje handlowe
na rynku kawy. W tym samym roku do Polski
przyjechat tez John Kanjagile ze spétdzielni
Kagera Cooperative Union z Tanzanii.

W trakcie spotkan z mtodzieza z Gdanska,
Torunia i Poznania przedstawiat swiadectwo
wplywu Sprawiedliwego Handlu na rozwdj
lokalnej spotecznosci producentow kawy

w Tanzanii. Spétdzielnia dostarcza kawe
instant wysokiej jakosci, ktéra trafila na polski
rynek miedzy innymi za sprawa kampanii
Fair Trade Towns prowadzonej w Gdansku.

Wizyty przedstawicieli organizacji
producenckich w Polsce staly sie statym
elementem promocji idei Sprawiedliwego
Handlu w naszym kraju. Relacjonowane

w mediach spotecznosciowych Polskiego
Stowarzyszenia Sprawiedliwego Handlu

i Koalicji Sprawiedliwego Handlu przyczyniaja
sie do budowy obrazu rzeczywistosci, w ktorej
zyja drobni wytworcy w krajach rozwijajacych
sie. Liczne, rownie udokumentowane przyklady
dzialalnosci spotdzielni i poszczegolnych
rolnikéw oraz producentéw, ktoérzy rozwijaja sie
dzieki Sprawiedliwemu Handlowi, sa dostepne
na stronach World Fair Trade Organisation
(www.wfto.com), Fairtrade International
(www.fairtrade.net) i innych organizacji
Sprawiedliwego Handlu.



RUCH SPRAWIEDLIWEGO HANDLU
(FAIR TRADE)

Ruch Sprawiedliwego Handlu (ang: Fair Trade
movement) to potaczone wysitki organizacji
Sprawiedliwego Handlu, dziataczy, wolontariuszy
i przedsiebiorstw, w celu promowania i wdrazania
w zycie zasad Fair Trade przyczyniajacych sie

do wzmacniania drobnych producentéw

z Poludnia, réwnosci w handlu i zréwnowazenia
zrodel utrzymania. (definicja WFTO)

ORGANIZACJA SPRAWIEDLIWEGO HANDLU
(FAIR TRADE ORGANIZATION)

Organizacja Sprawiedliwego Handlu to organizacja
lub przedsiebiorstwo, ktére traktuje Sprawiedliwy
Handel jako swoja misje i istote dziatania.
Organizacje Sprawiedliwego Handlu realizuja

10 zasad Sprawiedliwego Handlu, ustalonych
przez WFTO, ktora rowniez kontroluje ich
przestrzeganie i przyznaje swoim cztonkom
stosowne certyfikaty.

FAIRTRADE

Termin Fairtrade (pisany jednym slowem) jest
stosowany dla wyroznienia systemu certyfikacji
produktow Sprawiedliwego Handlu, ktérego
operatorem jest Fairtrade International (dawniej
FEairtrade Labelling Organizations — FLO).
Certyfikacja producentéw pod katem wypelniania
standardow Fairtrade zajmuje sie firma FLO-
CERT.

ORGANIZACJE FAIRTRADE

Termin ten odnosi sie do FLO, FLO-CERT oraz
cztonkow Fairtrade International (FLO), ktorzy
tworza i rozwijaja system Fairtrade.

KARTA ZASAD SPRAWIEDLIWEGO HANDLU
(A Charter of Fair Trade Principles)

Wspolny dokument programowy, przyjety

w styczniu 2009 roku przez WFTO i FLO, dwie
organizacje miedzynarodowe, ustalajace zasady

i kryteria certyfikacji Sprawiedliwego Handlu.
Karta okresla rozumienie ruchu Sprawiedliwego
Handlu i jego zasady. Stanowi jednolity punkt
odniesienia dla ruchu oraz potwierdza istnienie
jego dwéch glownych nurtéw: tradycyjnego,

SLOWNICZEK TERMINOW SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

opierajacego si¢ na zintegrowanym tancuchu

dostawczym i certyfikacji organizacji
Sprawiedliwego Handlu, oraz nurtu opierajacego
sie na certyfikacji i znakowaniu produktow SH,
trafiajacych w przewazajacej mierze do
konwencjonalnych punktow sprzedazy detalicznej,
jak np. supermarkety.

PRODUKTY SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

W mysl Karty Zasad Sprawiedliwego Handlu
mianem produktéw Sprawiedliwego Handlu
okreslane sa wyroby produkowane i sprzedawane
przez Organizacje Sprawiedliwego Handlu
(zrzeszone w WFTO) oraz produkty dostarczone
na rynek z oznaczeniami systemoéw certyfikacji
Fair Trade (na przyklad Fairtrade). Moga je wiec
dostarczac certyfikowane organizacje
Sprawiedliwego Handlu, czlonkowie WFTO,

co oznacza, ze trafiaja do konsumenta poprzez
zintegrowany lancuch dostawczy, a takze moga
by¢ oznaczone jednym ze znakow certyfikacyjnych
Sprawiedliwego Handlu, jak Fairtrade, Naturland
Fair, Bio Equitable, Ecocert Fair Trade, Fair Trade
Certified itp., co oznacza wypelnienie przez
producentow w ubogich krajach Potudnia
standardow certyfikacyjnych oraz kontrole
przeptywu certyfikowanych surowcéw i/lub
gotowych wyrobéw od producenta, az

do opakowania finalnego ze znakiem
certyfikacyjnym. Do najbardziej
rozpowszechnionych produktéw Sprawiedliwego
Handlu naleza kawa, herbata, ryz, banany oraz
wyroby rzemieslnicze (dla ktérych nie ma jak
dotad systemu certyfikacji produktowej
(dostarczaja je tylko certyfikowane organizacje
Sprawiedliwego Handlu), a takze egzotyczne
produkty spozywcze.

SKLEPY SWIATA

Sklepy Swiata (ang. World Shops) to punkty
handlowe oferujace wylacznie produkty Fair
Trade. Od samego poczatku, czyli od lat
szescdziesiatych ubieglego stulecia, znaczacy
udziat w prowadzeniu Sklepéw Swiata maja
wolontariusze, a zyski przeznacza sie na
dzialania edukacyjne i promocyjne oraz
rozwijanie samego handlu. W zgodnych
ocenach sklepy te odegraly kluczowa role

w rozwoju ruchu Sprawiedliwego Handlu
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i alternatywnego handlu w Europie. W roku 2014
w Europie funkcjonowato okoto 4 tysiecy Sklepow
Swiata. Jedynym sklepem w Polsce dziatajacym na
tych zasadach jest punkt "Sprawiedliwy Handel
100%" prowadzony w Poznaniu (ul. Poznanska 20)
przez Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego
Handlu.

MIASTA PRZYJAZNE
DLA SPRAWIEDLIWEGO HANDLU
(Fair Trade Towns)

Miastem (terytorium) przyjaznym dla
Sprawiedliwego Handlu jest kazda jednostka
administracji terytorialnej, w ktérej mieszkancy,
przedsiebiorstwa (zwlaszcza zajmujace sie
handlem i gastronomia), organizacje spoteczne,
instytucje edukacyjne i wyznaniowe, media oraz
samorzad lokalny promuja idee Sprawiedliwego
Handlu i uwzgledniajg produkty Fair Trade

w swoich codziennych wyborach konsumenckich.
Przyczyniaja sie tym samym do poprawy sytuacji
drobnych producentow, rolnikéw i pracownikow
najemnych w krajach rozwijajacych sie. Gmina,
dzielnica, miasto, powiat itp. zyskuja tytul Miasto
Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu

po spelnieniu kryteriéw okreslonych przez krajowe
organizacje koordynujace kampanie.

W Polsce kampania prowadzona jest w ramach
wspotpracy Fundacji ,Koalicja Sprawiedliwego
Handlu" z Polskim Stowarzyszeniem
Sprawiedliwego Handlu. Pierwszym miastem

w Polsce, ktore uzyskato tytut, jest Poznan
(2012).W czerwcu 2015 roku w 26 krajach na
wszystkich kontynentach tacznie istniato 1703
Miast Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu.
Wiecej informacji na spolecznosci.fairtrade.org.pl

SZKOLY/UCZELNIE PRZYJAZNE DLA
SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

Szkota/ Uczelnia Przyjazna dla Sprawiedliwego
Handlu to placowka edukacyjna, w ktorej
prowadzona jest edukacja globalna

z uwzglednieniem tematyki Sprawiedliwego
Handlu oraz promowane sg i konsumowane
produkty Sprawiedliwego Handlu. Aby uzyskac
taki tytul, nalezy speinic kryteria okreslone przez
organizacje prowadzace kampanie Miast
Przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu w Polsce.
Pierwsza placowka, ktora uzyskata tytut (2014)
Szkoly Przyjaznej dla Sprawiedliwego Handlu

w Polsce, byla Piatkowska Szkota Spoleczna

im. dr Wandy Btlenskiej z Poznania.

Wiecej: www.miasta.fairtrade.org.pl

FAIR TRADE CZYLI SPRAWIEDLIWY HANDEL. PRZEWODNIK

WSPOLNOTY RELIGIJNE PRZYJAZNE
DLA SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

Przez Wspélnoty Przyjazne dla Sprawiedliwego
Handlu rozumiemy parafie, zwiazki wyznaniowe
lub grupy religijne, ktore wspieraja Sprawiedliwy
Handel poprzez uwzglednienie problematyki
sprawiedliwosci spotecznej w wymiarze globalnym
w ksztaltowaniu duchowosci i formowaniu postaw
moralnych swoich czlonkow, regularne
informowanie, promocje i korzystanie z produktow
Sprawiedliwego Handlu.

POLSKIE STOWARZYSZENIE
SPRAWIEDLIWEGO HANDLU (PSSH)

@

PSSH jest pionierem ruchu Sprawiedliwego

Handlu w Polsce. Zostato zalozone w roku 2003
przez grupe entuzjastow Fair Trade z Gdanska.
Celem organizacji jest zwalczanie ubostwa przez
promocje idei Sprawiedliwego Handlu i budowa
rynku produktow Sprawiedliwego Handlu,

a takze ksztaltowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich. Stowarzyszenie bierze udziat

w debacie publicznej, prowadzi dziatania
edukacyjne. Jako pierwsze w kraju rozpoczelto
dystrybucje produktéw SH, oferuje dzi§ najszerszy
asortyment produktow spozywczych
Sprawiedliwego Handlu w Polsce.

W roku 2007 Stowarzyszenie zainicjowato krajowa
kampanie Miast przyjaznych dla Sprawiedliwego
Handlu, stajac sie jej aktywnym promotorem

i koordynatorem. PSSH byl jednym z zalozycieli
ogolnopolskiej Koalicji Sprawiedliwego Handlu.
Od stycznia 2011 roku Stowarzyszenie jest jedyna
w kraju certyfikowana organizacja Sprawiedliwego
Handlu, cztonkiem WFTO. Organizacja prowadzi
w Poznaniu sklep ,Sprawiedliwy Handel 100%”,
oferujacy wytacznie produkty Sprawiedliwego
Handlu.

KOALICJA SPRAWIEDLIWEGO
HANDLU W POLSCE

v -
Koalicja
Sprawiedliwego
Handlu

Zaltozona w roku 2009 platforma, zrzeszajaca
organizacje pozarzadowe, firmy i osoby fizyczne,
wyrazajace poparcie i dzialajace na rzecz promoc;ji



Sprawiedliwego Handlu, przeksztalcona w 2013 r.
w fundacje. Zalozyciele uznaja Karte Zasad
Sprawiedliwego Handlu za podstawowy dokument,
okreslajacy zasady ruchu Sprawiedliwego Handlu.
Koalicja dazy do zwiekszania dostepnosci
rynkowej produktoéw Sprawiedliwego Handlu

oraz wspiera przedsiebiorstwa, organizacje,
instytucje i osoby zainteresowane dzialaniem

w ramach SH.

Wiecej informacji: www.fairtrade.org.pl

AGENDA 21

Program dotyczacy zrownowazonego rozwoju
ludzkosci i ochrony zasobow srodowiska
naturalnego oraz opracowania i wdrazania
programow zZrownowazonego rozwoju w zycie
lokalne, przyjety w czerwcu 1992 roku

na ,Szczycie Ziemi” — Konferencji Narodow
Zjednoczonych ,Srodowisko i Rozw6j” (UNCED)
w Rio de Janeiro w Brazylii.

MILENIJNE CELE ROZWOJU ONZ

Dokument przyjety przez cala spotecznosé
miedzynarodowa na Szczycie Milenijnym ONZ,
wskazujacy droge do zréwnowazonego rozwoju
calej ludzkosci przez realizacje takich celow, jak
np. wyeliminowanie skrajnego ubéstwa i gltodu,
ograniczenie umieralnosci dzieci, zapewnienie
powszechnego nauczania na poziomie
podstawowym, stosowanie zrownowazonych metod
gospodarowania zasobami naturalnymi, tworzenie
globalnych porozumien partnerskich na rzecz
rozwoju czy promowanie rownosci plci i awansu
spotecznego kobiet.

CELE ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU

Cele Zrownowazonego Rozwoju (Sustainable
Development Goals, SDGs) zastepuja w 2015 roku
dotychczasowe Milenijne Cele Rozwoju ONZ
(Millenium Development Goals, MDGs).

Po 15-letnim okresie dazenia wspolnoty
miedzynarodowej do wypelnienia MDG przyjetych
w 2000 roku na Szczycie Milenijnym ONZ,
nadszed! czas podsumowan. Uzyskany postep

w wielu obszarach oznacza przyblizenie sie

do osiagniecia poszczegolnych celow, wcigz
jednak daleko do ich realizacji. Ramy nowych
celow zawarte zostaly w dokumencie ,The future
we want”, przyjetym podczas konferencji

w Rio de Janeiro w 2012 roku (Rio+20). Podczas
gdy Milenijne Cele Rozwoju skupialy sie gltownie
na kwestiach takich jak likwidacja skrajnego
ubostwa, glodu oraz mozliwych do zapobiezenia
chorob, Cele Zrownowazonego Rozwoju oprocz
dalszej walki ze skrajnym ubéstwem, obejma
rowniez nowe aspekty przyczyniajace sie do
zrownowazonego rozwoju, takie jak stworzenie
podstaw praworzadnosci, zrownowazona
produkcja i konsumpcja, sprawiedliwy rozwoj

i ochrona Srodowiska. Perspektywa czasowa
nowych celéw to rok 2030. Ich ostateczny ksztatt
okreslony zostanie podczas specjalnej konferencji
ONZ we wrzes$niu 2015 roku.

ETYCZNE FINANSE

Koncepcja ekonomiczna uwzgledniajaca na
pierwszym miejscu realizacje ludzkiego potencjatu
i wspélnego dobra, ktora zaklada wykorzystywanie
pieniedzy jako srodka do osiggniecia celu, a nie
stawiania ich jako cel sam w sobie.

WYBRANE ADRESY SERWISOW INTERNETOWYCH

NA TEMAT SPRAWIEDLIWEGO HANDLU:

Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu:
www.sprawiedliwyhandel.pl, www.facebook.com/FairTrade.100.PSSH

Fundacja "Koalicja Sprawiedliwego Handlu":
www.fairtrade.org.pl, www.facebook.com/SprawiedliwyHandel

Kampania Spolecznosci Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu w Polsce:
www.spolecznosci.fairtrade.org.pl

Miedzynarodowych ruch Fair Trade Towns: www.fairtradetowns.org
Fairtrade International: info.fairtrade.net

World Fair Trade Organization: www.wfto.com
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ANEKS NR 1

WPROWADZENIE DO ETYCZNEGO FINANSOWANIA

Etyczne Finanse (EF) to koncepcja ekonomiczna
uwzgledniajaca na pierwszym miejscu realizacje
ludzkiego potencjalu i wspolnego dobra, ktéra
zaklada wykorzystywanie pieniedzy jako srodka
do osiggniecia celu, a nie stawiania ich jako cel
sam w sobie; stawiajaca na pierwszym miejscu
realizacje ludzkiego potencjatu i wspélnego dobra.
Praktyki i filozofia EF doskonale wpisuja sie
w dzialania ruchu Sprawiedliwego Handlu,
dostarczajac alternatywnych instrumentow
do jego finansowania. PoniZej staramy sie
przedstawic¢ wskrotowej formie istote tej
koncepcji.

CO ROZUMIEMY POD POJECIEM
ETYCZNEGO FINANSOWANIA?

Etyczne finansowanie (EF) jest to aktywnos¢,

ktora...

B Inwestuje pieniadze w ludzi i Srodowisko,
popierajac dziatalno$¢ na rzecz spoleczenstwa
ich otoczenia, a takze rozwoj obszarow
zacofanych, oraz grup o wysokim ryzyku
wykluczenia spotecznego.

B Dostarcza kredytow nie dyskryminujac
nikogo ze wzgledu na bogactwo, ptec,
pochodzenie etniczne, a nawet status
migracyjny.

B Traktuje pieniadze jako Srodek, a nie cel sam
w sobie.

Czym nie zajmuje si¢ etyczne finansowanie?

B Nie wykorzystuje pieniedzy w celach czysto
spekulacyjnych.

B Nie traktuje pieniedzy jako dzialalnosci
charytatywne;j.

B Nie ma na celu maksymalizacji zyskow
(kosztem kogos lub czegos innego).

B Nie wspiera dziatalnosci lub organizacji, ktére
nie sg zrownowazone pod wzgledem spolecznym
i/lub srodowiskowym.

Mozemy wiec zdefiniowaé¢ EF jako alternatywe
dla "spekulacyjnego i konwencjonalnego"
finansowania, i z tego wzgledu réwniez jako
narzedzie do uzyskania pozytywnych efektow
zewnetrznych.

EF ma na celu rozwéj bardziej sprawiedliwej
i godziwej wspolpracy pomiedzy ludZzmi
a Srodowiskiem, w ramach gospodarki realnej.

FAIR TRADE CZYLI SPRAWIEDLIWY HANDEL.

JAKIEGO RODZAJU INSTYTUCJE ZAPEWNIAJA
USLUGI TEGO TYPU?

ETYCZNE BANKI

Etyczny bank to taki, ktory interesuje sie
spotecznymi i Srodowiskowymi skutkami swoich
inwestycji oraz pozyczek.

Klienci moga w nim znalez¢ wiekszos¢ ustug
dostepnych w kazdym innym banku komercyjnym
(konta oszczednosciowe i rachunki biezace, karty
kredytowe oraz debetowe itd.). Nie nalezy jednak
myli¢ ustug etycznych bankéw z niektérymi
etycznymi i zrownowazonymi produktami
oferowanymi przez banki komercyjne.

W tym drugim przypadku jedynie niektéore
produkty banku sg uznawane za etyczne, nie

za$ caly bank.

SPOLDZIELNIE / KONSORCJA ETYCZNEGO
FINANSOWANIA

Spoétdzielnia EF jest demokratycznie prowadzona
organizacja, Swiadczaca ushugi mikrofinansowania
dla os6b o niskich dochodach i matych,
rodzinnych przedsiebiorstw. Uslugi te obejmuja
kredyty, oszczednosci, ubezpieczenia, przekazy
pieniezne. Moze by¢ ona rowniez zorganizowana
jako konsorcjum lub organizacja
mikrofinansowania. Spéldzielnie takie maja
zazwyczaj bardziej ograniczony zakres
oferowanych ustug niz banki.

SPOLDZIELNIE MIKROKREDYTOW
Spoétdzielnie mikrokredytéw udzielaja drobnych
pozyczek dla ubogich klientéw o niskich
dochodach. Pozyczki moga by¢ oferowane, czesto
bez zabezpieczenia, dla pojedynczych oséb lub
jako pozyczki grupowe. Ten drugi mechanizm
pozwala pewnej liczbie ludzi na zapewnienie
zabezpieczenia lub gwarancji kredytu poprzez
grupowa splate zobowiazan. Zacheta do splaty
opiera si¢ na presji grupy — jesli jedna osoba nie
wywiaze sie ze zobowiazan, pozostali cztonkowie
grupy skladaja sie na dana kwote platnosci.

Chociaz wszystkie instytucje EF sa powiazane

z jedna z trzech wyzej wymienionych form
organizacji, nie dziataja one wszedzie w jednakowy
sposo6b. Istnieje wiele praktyk powiazanych

z powyzszymi modelami, jednak rézniacych sie
podejsciem do tematu w zaleznoSci



od kulturowych, spolecznych i prawnych
uwarunkowan, w ktérych taka praktyka byla
rozwijana. Ruch etycznego finansowania

w Europie tworzony jest przez wiele typow
organizacji prowadzacych zréznicowane praktyki,
bazujace na odmiennych inspiracjach.

EF wprowadza nowe standardy w obszarze
czynnikow ryzyka i zysku. Bierze pod uwage nie
tylko efektywnos¢ finansowsa inwestycji, ale takze
pochyla sie nad oceng efektéw zewnetrznych,

tj. na ocenie skutkéw ekonomicznych dzialalnosci
gospodarczej, w zakresie ich wplywu

na Srodowisko przyrodnicze i spoteczne. Parametr
ten wzmacnia koncepcje zrownowazonego rozwoju.
Nacisk kladzie sie wiec przede wszystkim

na kapital spoleczny, wspolprace
miedzynarodowa, Sprawiedliwy Handel, rolnictwo
ekologiczne, odnawialng energie oraz dziatalnosé
biznesowsa przyjazna dla Srodowiska.

WARTOSCI PROMOWANE
PRZEZ ETYCZNE FINANSOWANIE

Podstawowym dokumentem stuzacym do
identyfikacji instytucji EF jest manifest
opracowany przez FEBEA (zobacz:
www.febea.org) stowarzyszenie europejskich
bankow, ktére finansuja sektor non-profit oraz
podmioty nieposiadajace zdolnosci
kredytowej*, dzialajace na rzecz zrownowazonego
rozwoju. Podstawowym podejsSciem jest rozumienie
bankowosci jako narzedzia sluzacego dobru
wspolnemu oraz podniesienie Swiadomosci

i promowanie edukacji na temat finanséw.

* ang. non bankable
Wszyscy, ktorzy sa wykluczeni z dostepu do ustug
bankowych ze wzgledu na brak wystarczajacych dochodow,

lub dlatego, ze nie sa w stanie uzyskac¢ zadnych gwarancji.

bl EWW'_“'W"
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Kryteria EF uznane przez FEBEA obejmuja:

B Pochodzenie pieniedzy: instytucje EF nie
akceptuja “brudnych” pieniedzy pochodzacych
z dzialalnosci nielegalnej, spekulacyjnej lub
zanieczyszczajacej Srodowisko.

B Przeznaczenie pieniedzy: dziatalnos¢
kredytowa instytucji EF zorientowana jest na
pozytywny wplyw spoteczny, Srodowiskowy oraz
gospodarczy. Dlatego tez wspieraja one dzialania
majace na celu promowanie stabszych (pod
wzgledem socjalnym jak i ekonomicznym) grup
spotecznych, a takze najbiedniejsze obszary,
promujac integracje spoleczna i zatrudnienie.

B Kryteria i wartoSci wykorzystywania
pieniedzy: przejrzyste zarzadzanie pozyczkami,
symetrycznosc¢ informacji miedzy bankiem

a klientami. Stosowany jest tradycyjny model
biznesowy, w ktorym wiekszos¢ gromadzonych
oszczednosci jest wykorzystywana do dziatalnosci
kredytowej. (W przeciwienstwie do konwencjonal-
nych bankéw stosujacych wyrafinowane,
oderwane od fizycznej rzeczywistosci instrumenty
finansowane.) Przyznanie osobistych gwarancji
finansowych (lub ustug spotecznych swiadczonych
przez sieci lokalne, do ktoérej naleza
kredytobiorcy), idzie w parze z gwarancjami
natury ekonomiczne;j.

B Zarzadzanie i cele instytucji EF: instytucje
tego typu nie uwazaja poszukiwania zysku za cel
sam w sobie. Uczciwy zysk jest jednak konieczny
do zapewnienia niezawodnosci i dostepnosci
instytucji. Zyski sg reinwestowane

W przewazajacej czesci na cele spoteczne banku

lub instytuciji.
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Réznice pomiedzy bankiem etycznym a konwencjonalnym bankiem komercyjnym przedstawiono

w tabeli ponizej:
BANKI ETYCZNE

DzialalnosS¢ oparta na przejrzystym zestawie
wartosci etycznych, ktore sa znane, akceptowane
i szanowane na wszystkich poziomach hierarchii.

Dazenie do uzyskania zar6wno zyskow finansowych,
jak i korzysci spotecznych i Srodowiskowych.

Decyzje dotyczace inwestycji naleza, po pierwsze,
do klientéw (depozytariuszy, wierzycieli), poprzez
mozliwos¢é wyboru etycznych projektow, ktore beda
finansowane.

Regularna publikacja listy wszystkich projektow
inwestycyjnych, ktore otrzymaly dofinansowanie.

Finansowanie firm, ktorych projekty pozytywnie
wplywaja na spoleczeiistwo i Srodowisko.

ETYCZNE FINANSOWANIE SPRZYMIERZENCEM
SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

Wydaje sie, ze etyczne finansowanie to naturalny
sprzymierzeniec Sprawiedliwego Handlu, gdyz
oba te ruchy w centrum gospodarki stawiaja
czlowieka, a nie zysk. Oba uznaja tez pieniadz nie
za cel sam w sobie, a za Srodek do osiagniecia
celu, ktorym jest wspolne dobro, godnos¢

i sprawiedliwos¢ spoteczna. Aby unaoczni¢ punkty
wspolne pomiedzy zasadami lezacymi u podstaw
etycznego finansowania i Sprawiedliwego Handlu
nalezy odnies¢ sie¢ do dwoch podstawowych
dokumentéw: Karty Sprawiedliwego Handlu
stworzonej przez Fairtrade International oraz
WFTO w 2009 roku (zobacz: Stowniczek terminéw
SH) oraz do manifestu na rzecz etycznych
finans6éw (Manifesto for Ethical Finance)
powstatego na podstawie wloskiego wzorca

z 1998 roku. Porownanie tresci obydwoch
dokumentoéw pozwala zauwazyc, ze istnieje wiele
wartosci wspoélnych dla etycznego finansowania

i Sprawiedliwego Handlu. Sa nimi miedzy innymi:
uznanie dostepnosci kredytow za warunek
konieczny do tworzenia miejsc pracy; uznanie
efektywnosci, przejrzystosci i odpowiedzialnosci
za podstawowe wymagania, jakie nalezy stawiac
w przypadku wszystkich dziatan finansowych,
handlowych oraz gospodarczych, a takze
wszystkich relacji z inwestorami, konsumentami
oraz partnerami biznesowymi.

Zobacz wiecej: ,Etyczne Finansowanie a Sprawiedliwy
Handel”, Przewodnik tematyczny nr 2.

www.sprawiedliwyhandel.pl

FAIR TRADE CZYLI SPRAWIEDLIWY HANDEL.

BANKI KOMERCYJNE

Dzialalnos¢ podporzadkowana jest osiagnieciu kilku
celow iloSciowych, przewaznie takich jak udzial
w rynku oraz rentownosé.

Koncentracja na maksymalizacji zyskow
finansowych.

Strategia inwestycyjna oraz poziom ryzyka ustalane
przez kierownictwo banku.

Brak informacji na temat przeznaczenia
pozyskanych i pozyczonych funduszy.

Przy przyznawaniu finansowania nie jest brane pod
uwage etyczne zachowanie wnioskodawcy ani wpltyw
jego dzialan na spoleczenistwo lub Srodowisko.

Powyzszy material zawiera fragmenty publikacji
»Wprowadzenie do Etycznego Finansowania

i Odpowiedzialnych Inwestycji” - Przewodnik tematyczny
nr 1. Publikacja powstala w ramach projektu PRICE.

PRICE (Promoting Responsible Investments and Commerce
in Europe: Fair Trade and Ethical Finance Responds

to Global Crisis — Promowanie Odpowiedzialnego
Inwestowania i Handlu w Europie — Sprawiedliwy Handel

i etyczne finansowanie w odpowiedzi na globalny kryzys)
jest projektem miedzynarodowym, ktérego celem jest
podniesienie §wiadomosci spotecznej oraz edukacja w celu
pozyskania wiekszego wsparcia finansowego dla zwalczania
ubéstwa, a takze dazenia do bardziej sprawiedliwych
stosunkéw miedzy krajami rozwinietymi oraz rozwijajacymi
sie, poprzez odpowiedzialne inwestycje stuzace
zrownowazonemu rozwojowi. Projekt PRICE
wspolfinansowany jest ze Srodkéw Unii Europejskiej

i angazuje 9 krajow europejskich w dzialania na rzecz
Sprawiedliwego Handlu oraz etycznego finansowania (EF),
w celu identyfikacji i weryfikacji czynnikéw, ktore moga
przyczynic sie do wigkszej wspotpracy miedzy tymi dwoma
sektorami i poszerzy¢ zakres ich dzialania. Partnerem
wiodacym projektu PRICE jest hiszpanska organizacja
COPADE, ktoéra dziata wspélnie z partnerami z o§miu
krajow Unii Europejskiej: AGICES (Assemblea Generale
Italiana del Commercio Equo e Solidale, Wlochy),

FCRE (Fondazione Culturale Responsabilita Etica, Wtochy),
WFTO (World Fair Trade Organization, Holandia), Equacao
(Portugalia), Fair Trade Hellas (Grecja), Ideas Factory
(Bulgaria), Koperattiva Kummeré Gust (Malta), Protect

the Future (Wegry) oraz Polskie Stowarzyszenie

Sprawiedliwego Handlu.

www.thepriceproject.org
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Publikacja stworzona w ramach miedzynarodowego projektu
Aware&Fair, przy wsparciu finansowym Unii Europejskiej.

aware&fair

Wydanie drugie uzupelnione, opracowanie i druk sfinansowano
ze Srodkow UE w ramach projektow:

PRICE (Promoting Responsible
Investments and Commerce in Europe)

Advocating Together
for EU Fair Trade Policies

Inicjatywa Vote 4 Fair Trade jest konsorcjum europejskich organizacji
pozarzadowych z 12 krajow UE prowadzacych dzialania na rzecz Sprawiedliwego
Handlu w ramach projektu Advocating together for EU Fair Trade Policies.
Projekt koordynowany jest przez Fair Trade Advocacy Office z Brukseli.

Za tresci zawarte w broszurze odpowiada Polskie Stowarzyszenie

Sprawiedliwego Handlu. Opinie i poglady w niej wyrazone
nie odzwierciedlaja oficjalnego stanowiska Unii Europejskiej.

) Polskie Stowarzyszenie
@ Sprawiedliwego Handlu
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